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ВВЕДЕНИЕ 

 

Актуальность темы исследования. Средства массовой информации 

играют значительную роль в социализации современной молодёжи, они прямо и 

косвенно влияют на всю совокупность социальных процессов, благодаря которым 

«индивид усваивает и воспроизводит определенную систему знаний, норм и 

ценностей, позволяющих ему функционировать в качестве полноправного члена 

общества».1 Парадокс состоит в том, что в современных рыночных условиях 

молодёжная журналистика, призванная выполнять социально значимые задачи, 

является относительно неразвитым сектором массмедиа как на федеральном, так 

и на региональном уровнях. 

Нормативные акты о государственной молодёжной политике и 

патриотическому воспитанию граждан России2 содержат положения об 

информировании аудитории о потенциальных возможностях развития 

посредством единой молодёжной информационной сети. На практике же 

количество качественных информационных ресурсов для молодёжи минимально3. 

Сегодня насущно необходимым является теоретическое исследование 

современной молодёжной журналистики, изучение её развития и роли в 

общественно-политических и экономических условиях постсоветской России. 

Для дальнейших научных исследований представляется важным сформулировать 

содержание понятий «молодёжная журналистика», «молодёжные СМИ», 

определить место молодёжной журналистики в структуре массмедиа.  

При изучении роли журналистики в реализации государственной 

молодёжной политики уместным представляется обращение в отдельных случаях 

                                                 
1 Кон,  И.С. Психология ранней юности. М., 1989. С. 22. 
2 Об основных направлениях государственной молодёжной политики в РФ : [постановление Верховного 

Совета РФ от 3.06.1993 г. № 5090-1]. URL: http://www.bestpravo.ru/federalnoje/gn-pravila/r9v.htm (дата обращения: 

02.02.2016).; Стратегия государственной молодёжной политики в РФ: [утверждена Распоряжением Правительства 

РФ от 18.12.2006 г. № 1760-р.]. URL: http://www.zakonprost.ru/content/base/117227 (дата обращения: 01.12.2016).; 

Основы государственной молодёжной политики Российской Федерации на период до 2025 г. : [утверждены 

Распоряжением Правительства РФ от 29.11.2014 г. № 2403-р.] URL: 

http://www.government.ru›media/files/ceFXleNUqOU.pdf  (дата обращения: 02.12.2016). 
3 См.: Корконосенко, С.Г. Основы журналистики: учебник для вузов. - М., 2004. С. 94; Шариков, А.В. 

Социальная безответственность телевидения в России // Телефорум. 2005. №1. С. 100-105. №2. С. 137-140; 

Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический анализ) / 

С.Б. Цимбаленко, А.В. Шариков, С.Н. Щеглова. М., 2006. С. 79, 81. 

http://www.yandex.ru/clck/jsredir?from=www.yandex.ru%3Bsearch%2F%3Bweb%3B%3B&text=&etext=950.u23dtjHmftrmoN4rwa6AMuXztuSi67_h-QKM5yLo8q-EbVN_fkvdI2nwqrM17eH-8Rn_ATMcmlSx8KCN_NdsUITBz9FMX9WBuKkqkXT74YHiaoMqO9hJyCznX6zONuWt.cd024dbaf5876322da660dfe0d2c29b4aa13a383&uuid=&state=PEtFfuTeVD4jaxywoSUvtNlVVIL6S3yQ0eL-KRksnRFetzHgl8sU5u5XKwtZDO6p&data=UlNrNmk5WktYejR0eWJFYk1LdmtxcmVWdzZiYUFFMWpTWUJUYS00SHowaEhnaUZaUVVBdFZ6bFZfbENqTXNIQzVabGNKYUJVQjhRRHBjZFVaaFQ1bXJWU2dCTkgyQkFa&b64e=2&sign=48f7b2980b97114e77256d8accf2e421&keyno=0&cst=AiuY0DBWFJ5fN_r-AEszk7I8bZEj3AYl3CVxkhpK47FXuM8lXYdxUPJU9zZeeH8bOHHpGEn_UtoizUe26RY5BkaFBtZ9Mu98bRq7GEww0mAwwere7NhwPaHconhR5eNpH_49JJS2B0Y8xNGnUL8vaMl-dpz-DYtLlqSALMpxNP-4Vlew3dJyAJVm3yqTiB5d3TlyLKaBkqGXGR1D1hS-QBM334ZMAHdz8Mzfd0ypnpIER15GdlKJPsMjfcA3Ju9L&ref=orjY4mGPRjlSKyJlbRuxUg7kv3-HD3rXiQ-DH1jvD7ci3xEdZ7acP4GNSTDjvQZnDMnxiSdnCIPI8Abcdp9977w6XJvgW-v-JnVM6ivkkYVkdKCz294dRLkKIyN_C47eiGbjHewNK0TdiBug99N58-tQbWOwhlxjDjKDgesjcjiPbn3WWOBzatBAANTLNpYAFAR2-tnE3OfK89rT7JIkArQPQ9rqkkqPMNOMDZmEZG8R6G7rpB5Y9-5RX83Qt4NgdqnJq8KaRzgqZf5r4mYr1_MjPFPOVuaqhiv-YaoaV5uSCfJSdJqh26CQQJiRI6YrjoxrdwgzAl_NIXE2SqcchKZCPDgeSfIlwQv8NaLwDdZWJQbnH5Z9LeMVhAz1Yv7c1KqD9Te_q0QSIqxJDRRrXtABEjkWKD0G4hGb0kamESMiUmXPBzUGRA_21DTcQODfuf7XtmY5zumLi8yNQrZGoIu3y76uXde3q0iPCR2ld-QJ8YTJw5AXIlpQswcPfiyL_XlQVrNe-GX5fD5vl9ruITSIiBgfwUom30LouXxxXZNpHol8Ot2f3KWnSaEmyB1rkwpBsq8DNvQSVJX1XPHgI__lKtOPYey5WiHxb3rQ8uG7z97kM-dHk8Ro1dVgQD5rAbfwsXX_CYIpHEa2WQ2Ugxy3VV77mFmVGcx6b-eepwsPn8xYEfv7_w&l10n=ru&cts=1454215759136&mc=5.485078512657099
http://www.yandex.ru/clck/jsredir?from=www.yandex.ru%3Bsearch%2F%3Bweb%3B%3B&text=&etext=950.u23dtjHmftrmoN4rwa6AMuXztuSi67_h-QKM5yLo8q-EbVN_fkvdI2nwqrM17eH-8Rn_ATMcmlSx8KCN_NdsUITBz9FMX9WBuKkqkXT74YHiaoMqO9hJyCznX6zONuWt.cd024dbaf5876322da660dfe0d2c29b4aa13a383&uuid=&state=PEtFfuTeVD4jaxywoSUvtNlVVIL6S3yQ0eL-KRksnRFetzHgl8sU5j2YHOwDjr8h&data=UlNrNmk5WktYejR0eWJFYk1LdmtxcmVWdzZiYUFFMWpTWUJUYS00SHowZ2wwcFNRbE9UX25BRjJrOWdvU3BSUVM3QUk1aDB0aldzZFJzdHBSN2lxN2lESGptazFlOHJGSzczalEtTzBTQ0QwNkEzWnNlSEdLczVqZ1VXOG9adGgwamNpWjhYbm1ZQQ&b64e=2&sign=ed493b3e2a70d7e7db3512a0fb7f10f0&keyno=0&cst=AiuY0DBWFJ5fN_r-AEszk7I8bZEj3AYl3CVxkhpK47FXuM8lXYdxUPJU9zZeeH8bOHHpGEn_UtoizUe26RY5BkaFBtZ9Mu98bRq7GEww0mAwwere7NhwPaHconhR5eNpH_49JJS2B0Y8xNGnUL8vaMl-dpz-DYtLlqSALMpxNP-4Vlew3dJyAJVm3yqTiB5d3TlyLKaBkqGXGR1D1hS-QBM334ZMAHdz8Mzfd0ypnpIER15GdlKJPsMjfcA3Ju9L&ref=orjY4mGPRjlSKyJlbRuxUg7kv3-HD3rXiQ-DH1jvD7ci3xEdZ7acP4GNSTDjvQZnDMnxiSdnCIPI8Abcdp9977w6XJvgW-v-JnVM6ivkkYVkdKCz294dRLkKIyN_C47eiGbjHewNK0TdiBug99N58-tQbWOwhlxjDjKDgesjcjiPbn3WWOBzatBAANTLNpYAFAR2-tnE3OfK89rT7JIkArQPQ9rqkkqPMNOMDZmEZG8R6G7rpB5Y9-5RX83Qt4NgdqnJq8KaRzgqZf5r4mYr1_MjPFPOVuaqhiv-YaoaV5uSCfJSdJqh26CQQJiRI6YrjoxrdwgzAl_NIXE2SqcchKZCPDgeSfIlwQv8NaLwDdZWJQbnH5Z9LeMVhAz1Yv7c1KqD9Te_q0QSIqxJDRRrXtABEjkWKD0G4hGb0kamESMiUmXPBzUGRA_21DTcQODfuf7XtmY5zumLi8yNQrZGoIu3y76uXde3q0iPCR2ld-QJ8YTJw5AXIlpQswcPfiyL_XlQVrNe-GX5fD5vl9ruITSIiBgfwUom30LouXxxXZNpHol8Ot2f3KWnSaEmyB1rkwpBsq8DNvQSVJX1XPHgI__lKtOPYey5WiHxb3rQ8uG7z97kM-dHk8Ro1dVgQD5rAbfwsXX_CYIpHEa2WQ2Ugxy3VV77mFmVGcx6b-eepwsPn8xYEfv7_w&l10n=ru&cts=1454215763701&mc=5.492238072307092
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к задачам медиаобразования, введение которого становится «одной из главных 

задач подготовки молодых поколений к жизни в медиатизированном социуме»1.  

Особый интерес для исследования представляют сетевые СМИ, социальные 

сети и блоги, ориентированные на молодёжную аудиторию. Популярность 

сетевых проектов позволяет оценивать интернет как важный потенциальный 

ресурс позитивной социализации молодых людей, но также говорит о его 

растущих возможностях для манипулятивных воздействий на массовое сознание.  

Состояние научной разработанности проблемы участия молодёжной 

журналистики в реализации государственной молодёжной политики нельзя 

считать удовлетворительным. Так, в научной литературе практически не 

представлены четкие определения и подробные характеристики этой отрасли 

журналистики в целом.   

Большинством отечественных исследователей журналистики 

(Я.Н. Засурский, Р.П.  Овсепян и др.)2 при характеристике типологии российских 

СМИ молодёжные массмедиа выделяются по характеру аудитории. 

Непосредственно комсомольская печать как компонент молодёжной 

журналистики изучалась советскими авторами В.Н. Ганичевым, Ю.В. Ереминым. 

Современные общероссийские СМИ, ориентированные на молодое поколение, 

исследовались М.Е. Аникиной, С.И. Лисеевым (печать), Л.В. Цвик, К.В. Громовой 

(телевидение), А.В. Рубас (радио), Ф.Т. Гроздановым (интернет-проекты)3. 

Следует особо отметить работы М.Е. Аникиной4, исследовавшей проблему 

                                                 
1  Короченский, А.П. Медиаобразование и формирование гражданственности россиян: проблемы и 

перспективы // Современное состояние медиаобразования в России в контексте мировых тенденций / отв. ред. 

К.Э. Разлогов, А.В. Федоров. М., 2012. С. 82-85. 
2 Засурский, Я.Н. Детская и юношеская пресса // Система Средств Массовой Информации России : учеб. 

пособие для вузов / под ред. Я. Н. Засурского. М., 2001. С. 149-162; Овсепян, Р.П. Молодёжная пресса // История 

новейшей отечественной журналистики. М., 1999. URL: http://evartist.narod.ru/text/60.htm (дата обращения: 

02.02.2016). 
3 Лисеев, Р.П. Молодёжный журнал как субкультурный феномен : автореф. дис. … к-та филол. наук. СПб., 

2005; Цвик, В.Л. Молодёжное ТВ. – М., 2007; Громова К.В. Детско-юношеское телевидение России: функции, 

возрастные особенности, требования к контенту (2008-2014 гг.) : дис. … к-та филол. наук. М., 2015; Рубас, А.В.     

О роли студенческих радиостанций в современном медиапространстве // Журналист. Социальные коммуникации. 

М., 2014. № 2 (14). С. 131-139; Грозданов, Ф.Т. Язык молодёжных интернет-газет : дисс. … канд. филол. наук. М., 

2007. 
4 См.:  Молодёжные издания // Типология периодической печати. М., 2009. С. 178-187; Молодёжь как 

потенциальная аудитория СМИ // МедиаАльманах. М., 2004. № 2-3 (5). С. 44-55; Традиционные или 

«электронные» информационные ресурсы : выбор молодёжи // Средства массовой информации в современном 

мире: молодые исследователи: тезисы докладов межвузовской научн.-практ. конф. СПб., 2005. С. 76-77; 
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утраты интереса молодёжи к чтению печатных изданий в условиях развития 

интернет-коммуникаций и составившей типологическую классификацию 

молодёжной периодики. В работе А.Н. Болкунова1 определяется место 

студенческой периодики в системе СМИ.  

В научных трудах предшественников практически не находит отражения 

взаимосвязь журналистики и государственной молодёжной политики (ГМП). 

Информационное обеспечение реализации ГМП и других видов региональной 

политики рассматривается в работах белгородских авторов П.Н. Беспаленко, 

В.А. Смирновой, И. Кобелева, Н.Н. Рухленко2. На общероссийском уровне о 

молодёжной информационной политике упоминается в редких сообщениях в сети 

интернет3. В научных работах разного уровня достаточно часто поднимается тема  

влияния СМИ на социализацию молодежи (С.В. Кузина, М.В. Брик, А. Королев, 

Ю.В. Кузнецов, Ю.В. Лобанова, Т.К. Ростовская)4.  

Медиаобразованию как одному из способов формирования 

информационной культуры подрастающего поколения посвящены монографии 

А.В. Федорова, С.Б. Цимбаленко, И.В. Жилавской, А.П. Короченского6.  

                                                                                                                                                                       
Молодёжная аудитория печати: чтение в условиях развития интернета: дис. … канд. филол. наук. М., 2006; 

Молодые и недоверчивые // Теория и социология СМИ. М., 2006. С. 28-40.  
1 Болкунов, А.Н. Типология студенческой прессы России начала XXI в.// Известия Саратовского 

университета. Саратов, 2009. Т.9. Вып. 4. URL: http://cyberleninka.ru/article/n/tipologiya-studencheskoy-pressy-rossii-

nachala-xxi-veka (дата обращения: 02.02.2016). 
2 Беспаленко, П.Н. Информационное обеспечение государственной молодёжной политики в Белгородской 

области // Журналистика и медиаобразование в XXI в. : сб. научных трудов Междунар. науч.-практ. конф. 

Белгород, 2006. С. 25-31; Смирнова, В.А. Информационная политика органов государственной власти 

Белгородчины и взаимодействие со средствами массовой информации // Журналистика и медиообразование-2007: 

сб. трудов II Междунар. науч.-практ. конф. Белгород, 2007.     С. 26-31; Кобелев, И. Информационная политика и 

журналистика Белгородской и Старооскольской епархии // Журналистика и медиообразование-2007: сб. трудов II 

Междунар. науч.-практ. конф. Белгород, 2007. С. 34-40; Рухленко, Н.Н. Освещение года молодёжи на страницах 

областной общественно-политической газеты «Белгородские известия» / Н.Н. Рухленко, О.О. Беседина // 

Журналистика и медиобразование-2010: сб. трудов IV Междунар. науч.-практ. конф. Белгород, 2010.     С. 38-44. 
3 Координационный совет по формированию молодёжной информационной политики // офиц. сайт МОО 

«Информация для всех». М., 2006. 18 апреля. URL:  http://www.ifap.ru/projects/infyouth.htm (дата обращения: 

01.12.2016).; Молодёжные медиа // сайт Федерального агентства по делам молодёжи. 2008-2016. URL: 

http://www.fadm.gov.ru/directions/molodyezhnyeSMI/ (дата обращения: 02.02.2016). 
4 Кузина, С.В. Влияние средств массовой информации на политическую социализацию учащейся 

молодёжи : автореф. дис. … к-та полит. наук М., 2008; Брик, Л.В. Анализ эффективности воздействия СМИ на 

формирование социально-позитивных ориентаций молодёжи // Вестник МГТУ. Мурманск, 2008. №1. С. 175-178; 

Королев, А. Современная молодёжь под прицелом СМИ // Alma Mater. М., 2008. № 2. C. 6-11; Лобанова, Ю.В. 

Телевидение и Интернет как каналы социализации молодёжи // Современная российская молодёжь: материалы 

Всерос. науч.-практ. конф. Белгород, 2007. С. 123-125; Ростовская, Т.К. Роль массовых коммуникаций в 

социализации молодёжи и молодых семей // Информационное общество. М., 2014. № 2. С. 43-48. 
6 Федоров, А.В. Развитие медиакомпетентности и критического мышления студентов педагогического 

вуза: монография. М., 2007; Цымбаленко, С.Б. Акмеологические основания развития подрастающего поколения в 

системе информационно-коммуникативных взаимодействий : автореф. дис. … д-ра пед. наук. М., 2012; Жилавская, 

http://www.ifap.ru/projects/infyouth.htm
http://www.ebiblioteka.ru/browse/publication/7005
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Белгородские СМИ для молодёжи в целом не изучены: в сборниках 

научных конференций встречаются лишь статьи исследователей (О.Л. Шевцова, 

Н.А. Резановой)1 об отдельных белгородских медийных проектах для молодёжи.  

Целью диссертационного исследования является определение роли 

молодёжной журналистики в жизни современного российского общества и 

реализации государственной молодёжной политики РФ с учетом новейших 

тенденций в развитии медиасферы.  

Достижение цели обусловлено решением следующих задач:  

- сформулировать определения понятий «молодёжная журналистика», 

«молодёжные СМИ», «медиапроект, ориентированный на молодёжь»; обозначить 

функции молодёжной журналистики и концепцию её роли в обществе, определить 

место молодёжных массмедиа в системе СМИ;   

- на основе социологических исследований определить характеристики 

российской молодёжи (в частности, проживающей в Белгородской области) как 

аудитории СМИ, выявить степень влияния журналистики на социализацию 

подрастающего поколения; 

- выявить тенденции развития общероссийских молодёжных СМИ, их 

типологические характеристики, проблематику журналистских материалов, а 

также представить обзор развлекательных медиапроектов, популярных среди 

молодёжи; 

- проанализировать степень участия общероссийских СМИ в реализации 

основных направлений государственной молодёжной политики России, 

обозначенных в базовых проектах «Стратегии ГМП в РФ»;  

- во взаимосвязи с развитием региональной подсистемы СМИ определить 

типологические характеристики и проблематику материалов молодёжных 

                                                                                                                                                                       
И.В. Медиаобразование молодёжи: монография. М., 2013. 243 с.; Короченский А.П. Медиакритика и 

медиаобразование // Высшее образование в России. 2004. №8. URL: http://cyberleninka.ru/article/n/mediakritika-i-

mediaobrazovanie (дата обращения: 02.02.2016). 
1Шевцов, О.Л. Медиа-концерн газеты «Смена» // Социализация личности и проблем развития 

общественных отношений. «Тонус». Казань, 2006. № 13. С. 173-176;  Резанова, Н.А. Журнал «Красный Буржуй» 

как особый тип молодёжного издания г. Белгорода // Материалы докладов XIII Междунар. конф. «Ломоносов». М., 

2006. С. 51-53.  
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периодических изданий, теле- и радиопередач, сайтов, выпускаемых на 

территории Белгородской области; 

- выявить тенденции развития белгородской молодёжной журналистики, 

осмыслить её положительный и отрицательный опыт, сформулировать 

рекомендации по совершенствованию деятельности действующих региональных 

молодёжным СМИ;   

- провести анализ федеральных и региональных нормативно-правовых 

документов, касающихся информационного сопровождения государственной 

молодёжной политики; 

- проанализировать участие белгородских СМИ в реализации базовых проектов 

«Стратегии ГМП в РФ»; 

- представить теоретическую модель реализации государственной молодёжной 

политики в регионе с привлечением ресурсов молодёжной журналистики. 

Объектом исследования выступает белгородская молодёжная 

журналистика, рассматриваемая в контексте общероссийского информационного 

пространства. В частности, журналистика изучается посредством анализа 

типологии и проблематики современных общероссийских и белгородских 

печатных, электронных и сетевых СМИ для молодёжи. На периферии 

исследовательского интереса находятся развлекательные и образовательные 

проекты в сфере СМИ, ориентированные на молодёжную аудиторию, а также 

корпоративные вузовские СМИ, которые отчасти нацелены на студентов. 

Предметом исследования является роль молодёжной журналистики в 

жизни общества и реализации государственной молодёжной политики. 

Исследуется влияние специализированных СМИ на социализацию молодёжи, их 

участие в реализации проектов «Стратегии государственной молодёжной 

политики в РФ». 

Теоретическая база исследования сформирована трудами российских 

теоретиков журналистики и массовых коммуникаций (Е.Л. Вартановой, 
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Я.Н. Засурского, С.Г. Корконосенко, Е.А. Корнилова, Е.П. Прохорова, 

В.В. Тулупова, М.В. Шкондина)1.  

В ходе исследования использовались работы отечественных ученых в 

области социологии и возрастной психологии, социальной философии и 

культурологии, рекламы и связей с общественностью (PR), государственной 

молодёжной политики и медиаобразования. Среди исследований по социологии 

молодёжи и возрастной психологии необходимо отметить как наиболее значимые 

работы А.В. Шарикова, С.Б. Цымбаленко, С.И. Левиковой, В.Т. Лисовского, 

Е.М. Бобковой, белгородских авторов Ю.В. Коврижных, В.П. Бабинцева2. Теме 

современной молодёжной (ювенальной) политики посвящены книги 

И.М. Ильинского, Е.Г. Слуцкого, статьи Л.Я. Аверьянова, В.А. Лукова, 

В.В. Журавлева, Л.Ф. Шаламовой3, а также работы белгородских авторов 

П.Н. Беспаленко, В.В. Овчинникова4. Среди трудов по теории и практике 

медиаобразования необходимо отметить монографии А.В. Федорова, 

А.П. Короченского, И.В. Жилавской5.  

                                                 
1 Вартанова, Е.Л. О современном понимании СМИ и журналистики // Медиаскоп. М., 2010.    Вып. 1. URL: 

http://www.mediascope.ru/node/521 (дата обращения: 02.02.2016); Система Средств Массовой Информации России : 

учеб. пособие для вузов / под ред. Я. Н. Засурского. М., 2001; Корконосенко, С.Г. Основы журналистики: учебник 

для вузов. М., 2002; Корнилов, Е.А. Типология периодических изданий. Ростов-на-Дону, 1984; Прохоров, Е.П. 

Введение в теорию журналистики: учебное пособие. М., 2002; Тулупов, В.В. Теория и практика современной 

российской журналистики. Воронеж, 2007; Типология периодической печати : учеб. пособие для студентов вузов / 

под ред. М.В. Шкондина, Л.Л. Реснянской. М., 2009. 
2 Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический 

анализ) / С.Б. Цимбаленко, А.В. Шариков, С.Н. Щеглова. М, 2006; Левикова, С.И. Молодёжная субкультура. М., 

2004; Лисовский, В.Т. Духовный мир и ценностные ориентации молодёжи России. СПб., 2000; Бобкова, Е.М. 

Специфика социализации молодёжи в условиях Приднестровья : автореф. дисс. … канд. социол. наук. М., 2005; 

Сафарян, А.В. Стили жизни молодёжи как целевой аудитории телевидения : автореф. дис. … канд. соц. наук. М., 

2008; Социология молодёжи: учебник / В.П. Бабинцев, Ю.В. Коврижных, Е.В. Реутов. Белгород, 2008; 

Бабинцев, В.П. Социальные проблемы молодёжи города Белгорода : информ.-аналитич. отчет по итогам социолог. 

исслед. Белгород, 2008. 
3 Ильинский, И.М. Молодёжь и молодёжная политика. Философия. История. Теория. М., 2001; 

Ювенология и ювенальная политика в XXI веке: опыт комплексного междисциплинарного исследования / колл. 

монография / под ред. Е.Г. Слуцкого. СПб., 2004; Аверьянов, Л.Я. О проблемах молодёжи и не только о них // 

Социс. М., 2008. № 10. C. 153-157; Луков, В.А. Социальная субъектность молодёжи и государственная молодёжная 

политика // Современная российская молодёжь: материалы Всерос. науч.-практ. конф.  Белгород, 2007. С. 126-130; 

Журавлев, В.В. Баланс и консолидация в молодёжной политике // Государственная молодёжная политика: опыт, 

прогнозы, приоритеты. М., 2000. №4 (116). С. 70-71; Шаламова, Л.Ф. Студенческая молодёжь и государственная 

молодёжная политика // Социально-гуманитарные знания. 2007. № 4. С .112-129. 
4 Овчинников, В.В. Молодёжь Белгородчины: с гордостью за прошлое, с заботой о настоящем, с верой в 

будущее! Белгород, 2008; Беспаленко, П.Н. Основные задачи и приоритеты молодёжной политики в Белгородской 

области до 2012 г. // Молодёжь и общество. М., 2009. № 4. С. 6-32. 
5 Федоров, А.В. Развитие медиакомпетентности и критического мышления студентов педагогического 

вуза: монография. М., 2007; Короченский А.П. Медиакритика и медиаобразование // Высшее образование в 

России. 2004. №8. URL: http://cyberleninka.ru/article/n/mediakritika-i-mediaobrazovanie (дата обращения: 02.02.2016).; 

Жилавская, И.В. Медиаобразование молодёжи: монография. М., 2013. 

http://www.mediascope.ru/node/521
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При написании диссертации были учтены научные труды по следующим 

смежным темам: особенности региональных СМИ в России1, философское 

осмысление проблем постиндустриального общества и развитие 

информационного общества в России2, влияние интернет-коммуникаций на 

традиционную журналистику3, культурно-образовательная функция СМИ4.  

Деятельность белгородских газет, радиостанций, телекомпаний, 

информационных агентств освещена в монографиях Н.И. Дворецкой, 

О.В. Быковой, В.А. Рязанцева5, а также в научных статьях О.Л. Шевцова, 

А.Н. Калугина, Н.А. Филь, Ю.Ю. Хаустовой, И.Ю. Хорошевской6.  

Эмпирическую базу исследования составил анализ типологии и 

проблематики 70-ти общероссийских молодёжных СМИ и развлекательных 

медиапроектов, ориентированных на молодёжь, а также свыше 30-ти молодёжных 

                                                 
1 Касютин, В.Л. Российская местная пресса: воздействие финансово-экономического кризиса // Медиаскоп. 

Вып. 1. М., 2011. URL: http://www.mediascope.ru/node/739 (дата обращения: 02.02.2016).; Ершов, Ю.М. Местная 

пресса выпадает из национальной медиасистемы России // Журналист. Социальные коммуникации. М., 2014. № 2 

(14). С. 55-59; Пургин, Ю.П. Региональные медиахолдинги в системе отечественной медиаиндустрии // Журналист. 

Социальные коммуникации. М., 2014. № 4 (16). С. 5-19. 
2 Бузгалин, А.В. «Постиндустриальное общество» – тупиковая ветвь социального развития? // Вопросы 

философии. 2002. № 5. С. 26-43; Грабельников, А.А. Массовая информация в России: от первой газеты до 

информационного общества: монография. М.: 2001; Землянова, Л.М. Сетевое общество, информационализм и 

виртуальная культура // Вестник МГУ. М., 1999. № 2. С. 58-69;     Прайс, М. Телевидение, телекоммуникации и 

переходный период: право, общество и национальная идентичность. М., 2000; Рябев, В.В. Гражданское общество 

современной России: проблемы и перспективы становления // Вестник МГТУ. Мурманск, 2010. №2. С. 439-445. 
3 Фомичева, И.Д. Социология интернет-СМИ: учебное пособие. М.: 2005; Семенов, И. Интернет и 

российское общество. М., 2002; Смаль, Ж.А. Использование мультимедийности в интернет-СМИ // Журналист. 

Социальные коммуникации. М., 2014. № 4 (16). С. 70-76; Попов, А.А. Блоги – средство профессиональной 

журналисткой коммуникации? // МедиаАльманах. М., 2011. № 3 (44). С. 48-54; Никитенко, А.А. 

Медиаконвергенция и конкурентная борьба за пользователя: новые информационные проекты Рунета // Научные 

ведомости БелГУ. Белгород, 2012. № 6 (125). Вып. 13. С. 156-163. 
4 Маркина Ю.В. Духовно-идеологическая и культурно-образовательная функции СМИ // Журналистика и 

медиобразование-2010: сб. трудов науч. – практ. конф. Белгород, 2010. С. 253-258; Молчанова, Е.Н. Телевидение в 

культуре современного информационного общества: автореф. дис. …   к-та филос. Наук. Ставрополь, 2005; 

Оганесова, Ю.А. Выразительные средства телевизионных программ культурно-просветительской тематики: 

автореф. дис. … к-та филол. наук. Воронеж, 2014. 
5 Дворецкая, Н.И. Телевидение. Время местное: учебно-теоретическое издание. Белгород, 2003;     Быкова, 

О.В. Становление и развитие государственного телерадиовещания на территории Белгородской области (1922-2007 

гг.) : автореф. дисс. … канд. филол. наук. Воронеж, 2009; Рязанцев, В.А. Коммуникативно-культурные компоненты 

и механизмы формирования имиджа коммерческой музыкальной радиостанции (на примере радиостанций г. 

Белгорода): дисс. … канд. филол. наук. Белгород, 2008. 
6 Шевцов, О.Л. Открытость регионального информационного пространства (на примере Белгородской 

области) // Журналистика и медиаобразование-2007: сб. трудов II Междунар. науч.-практ. конф. Белгород, 2007. С. 

48-53; Калугин, А.Н. Интернет-портал «Мир Белогорья»: концепция областного информационно-культурного 

сетевого ресурса и её практическая реализация // Журналистика и медиаобразование-2008: сб. трудов III 

Междунар. науч.-практ. конф. Белгород, 2008; Филь, Н.А. Область все видит, область все знает (О ТРК «Мир 

Белогорья») // Журналист Белогорья: Материалы регионал. науч. – практ. конф. Белгород, 2009. С. 9-10; Хаустова, 

Ю.Ю. Особенности объективации мира «своих» в программах ГТРК «Белгород» // Коммуникация в современном 

мире: материалы Всерос. науч.-практ. конф. Воронеж, 2012. С. 133-134; Хорошевская, И.Ю. Не думай об 

агентствах с высока… (О работе ИА «Бел.Ру») // Журналист Белогорья: Материалы регионал. науч. – практ. конф. 

Белгород, 2009. С. 16-17. 
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газет, журналов, радио и телепередач, сайтов, выпускаемых в Белгородской 

области1.  

При изучении молодёжной журналистики использовались результаты 

общероссийских и белгородских социологических исследований, посвященные 

выявлению социальных проблем молодёжи, медийных предпочтений населения 

области, степени влияния массмедиа на социализацию молодёжи, оценке 

эффективности СМИ и отношения к ним населения. Также автором 

проанализированы данные мониторинга белгородских СМИ по теме «молодёжная 

политика» и нормативно-правовые документы, относящиеся к информационному 

сопровождению реализации молодёжной политики в Белгородской области.  

Хронологические рамки исследования охватывают период с 2001 до 

2014 г. включительно. Это связано с тем, что в 2001 г. начала реализовываться 

базовая областная целевая программа «Молодость Белгородчины» (принята 

в 2000 г.), областная молодёжная газета «Смена» стала официальным изданием 

органов по делам молодёжи Белгородской области. В период с 2006 по 2014 гг. 

осуществлялась федеральная «Стратегия государственной молодёжной политики 

в РФ».  

В указанные сроки в регионе появилось множество разнообразных 

молодёжных изданий и телепрограмм. В 2013 г. после образования областного 

медиахолдинга «Мир Белогорья» и смены руководства управления молодёжной 

политики области вместо газеты «Смена» стал издаваться областной молодёжный 

журнал «ОнОнас». В 2014 г. завершился срок действия «Стратегии 

государственной молодёжной политики в РФ», а программа «Молодость 

Белгородчины» вошла в структуру государственной программы «Развитие 

кадровой политики Белгородской области на 2014-2020 гг.». 

Однако в некоторых случаях для решения исследовательских задач 

представляется необходимым обращение к временному отрезку 1991-2001 гг., 

                                                 
1 Подробная информация о молодёжных СМИ общероссийского и регионального масштаба представлена в 

Приложениях. 
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который анализируется для определения тенденций развития молодежной 

журналистики на федеральном уровне. 

Выбор хронологических рамок исследования определяется ускорением 

темпов развития компьютерно-сетевых коммуникаций в начале XXI в., 

существенно повлиявшим на состояние и содержанием журналистики.  

Методы исследования. Основными методами исследования явились: метод 

сравнительно-сопоставительного анализа, типологический анализ, теоретический 

метод, контент-анализ. Специфика темы исследования обусловила применение 

метода социологического опроса, а также метода интервью для сбора автором 

информации о развитии региональных СМИ.   

Проблематика материалов молодёжной журналистики была 

сформулирована по итогам анализа содержания статей и репортажей 

соответствующей тематики. Типологическая классификация специализированных 

СМИ составлена по итогам сравнительно-сопоставительного и типологического 

анализа разнообразных масмедиа для молодёжи.  

Благодаря применению обозначенных методов удалось выявить 

закономерности развития общероссийских и региональных СМИ для молодёжи, 

определить положительный и отрицательный опыт молодёжной журналистики, 

сделать выводы о роли молодёжных массмедиа в социализации целевой 

аудитории и реализации государственной молодёжной политики.    

Научная новизна исследования состоит в следующем: 

- впервые в журналистской науке дается концептуальная характеристика 

молодёжной журналистики в рыночных условиях постсоветской России: 

формулируются определения «молодёжной журналистики» и «молодёжных 

СМИ», анализируются тенденции развития, типология и проблематика 

молодёжной журналистики общероссийского и регионального уровней, 

выделяются социальные функции молодёжной журналистики; 

- определяется роль общероссийских и региональных СМИ, 

ориентированных на молодёжь, в социализации молодёжи и реализации основных 

направлений государственной молодёжной политики РФ; 
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- помимо традиционных СМИ (печать, радио, телевидение) 

рассматриваются сетевые средства массовой информации, ориентированные на 

молодёжь (включая социальные сети и блоги); 

- впервые обобщается белгородский опыт молодёжной журналистики с 

2001 по 2014 гг. включительно. 

Рабочая гипотеза исследования. В настоящее время в российской науке и 

практике отсутствует концептуальное рассмотрение социальной роли 

молодёжной журналистики в современных условиях. Нет четкого понимания, как 

данный вид журналистской деятельности и сектор СМИ должны участвовать в 

общественной жизни в целом и реализации государственной молодёжной 

политики в частности. В результате деятельность средств массовой информации, 

ориентированных на молодёжь, зачатую не соответствует целям и задачам 

государства по воспитанию и социализации молодого поколения, а нередко и 

противоречит им.  

В свою очередь, государственная молодёжная политика не использует в 

полной мере потенциал журналистики. Более того, в рыночных условиях 

государством не всегда осуществляется регулирование деятельности 

коммерческих медиапроектов, рассчитанных на молодёжную аудиторию и 

распространяющих образцы «социально ущербного» поведения. В итоге развитие 

качественной молодёжной журналистики представляется сопряженным со 

значительными трудностями. Названные тенденции характерны как для 

общероссийского, так и для регионального уровней. 

В условиях ограниченных возможностей влияния на коммерческие СМИ 

государству необходимо выработать новые эффективные методы взаимодействия 

с ними в реализации молодёжной политики. Кроме того, целесообразно на 

государственном уровне поддерживать некоммерческие молодёжные СМИ как в 

финансовом, так и в организационном плане, рассматривая их как социальные 

проекты чрезвычайной важности.  
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Основные положения, выносимые на защиту: 

1) Существенная дифференциация в молодёжной среде требует от 

журналистов при выпуске специализированных СМИ более внимательного 

изучения социально-психологических характеристик целевой аудитории, а также 

ведения систематического мониторинга информационных потребностей и 

запросов молодёжи при помощи социологических служб, практического 

использования его результатов.  

2) Молодёжная журналистика создает медиапродукт специфического 

содержания и оформления, развивается в тесной взаимосвязи со смежными 

типами СМИ – «взрослыми», юношескими, детскими, коммерческими, 

корпоративными, вузовскими, учебными, самодеятельными. Главной функцией 

молодёжных массмедиа является социализация целевой аудитории. В то же время 

высокие рейтинги коммерческих развлекательных телешоу и радиостанций 

свидетельствуют об их значительном, преимущественно негативном, влиянии на 

становление личности молодого поколения. 

3) С распадом СССР типология и проблематика федеральных молодёжных 

СМИ претерпели существенные изменения. Газетная форма уступила лидерство 

журнальной. Большую часть молодёжной периодики составляют развлекательные 

издания, наблюдается сокращение числа научно-популярных журналов. В теле- и 

радиоэфире качественная продукция для молодёжи практически не представлена. 

На первый план у молодёжи выходят сетевые средства массовой информации и 

коммуникации.  

4) В Белгородской области отсутствуют специализированные СМИ для 

юношей, девушек, подростков. Некоммерческие СМИ преобладают над 

коммерческими. Молодёжная пресса обладает универсально-тематическими 

характеристиками, отражая в своем содержании множество тем. Становление 

молодёжной журналистики в Белгородской области зависело от развития 

региональных СМИ и ряда явлений общественной жизни. 

5) В целом общероссийские и белгородские молодёжные СМИ оказывают 

информационную поддержку реализации государственной молодёжной политики, 
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освещая многочисленные мероприятия в этой сфере. Однако государство не в 

полной мере использует массмедиа как инструмент помощи молодёжи в решении 

её проблем, практически не оказывает систематическую поддержку молодёжным 

СМИ. 

6) В федеральных нормативно-правовых документах по молодёжной 

политике отсутствуют концептуальные положения об информационном 

обеспечении ГМП, а также не прописаны задачи развития медиаобразования как 

средства повышения информационной культуры молодёжи. В региональных 

документах СМИ представлены лишь в качестве каналов для передачи 

информации о проведенных мероприятиях.  

Теоретическая значимость работы заключается в выработке дефиниций 

«молодёжная журналистика», «молодёжные СМИ», «молодёжный медиапроект», 

определении роли молодёжной журналистики в жизни российского общества, 

представлении типологической характеристики современных молодёжных СМИ 

России и Белгородской области, анализе участия общероссийских и белгородских 

молодёжных СМИ в реализации соответствующего направления государственной 

политики. Кроме того, выработана теоретическая модель реализации ГМП в 

условиях региона с использованием ресурсов молодёжной журналистики. 

Практическая значимость работы определяется тем, что результаты 

анализа роли общероссийской и белгородской молодёжной журналистики в 

реализации базовых проектов «Стратегии ГМП в РФ» могут быть использованы 

для совершенствования взаимодействия государственных органов по делам 

молодёжи со СМИ как на федеральном, так и на региональном уровнях. 

Представленный за более чем 10 лет опыт развития белгородской молодёжной 

журналистики поможет при совершенствовании действующих и создании новых 

молодёжных СМИ.   

Материалы исследования также могут быть применены в программах 

высшего профессионального и дополнительного образования, в курсах 

социологии журналистики, социальной ювенологии, а также при изучении 
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регионального компонента СМИ в системе подготовки и переподготовки 

журналистских кадров и специалистов по работе с молодёжью. 

Апробация работы. Основные положения диссертационного исследования 

были апробированы в период с 2003 по 2015 гг. включительно в ходе 

выступлений с докладами на международных и всероссийских межвузовских 

студенческих конференциях в Санкт-Петербурге, Казани, Воронеже, Белгороде. 

Всего по теме диссертации опубликовано 14 статей и тезисов научных 

конференций. Из них три статьи опубликованы в издании из списка ВАК (в 2011, 

2014 и 2016 гг.). 

Формой апробации положений научного исследования является работа 

автора в качестве сотрудницы вузовской газеты НИУ «БелГУ» «Будни» (2003-

2004 гг.) и ведущей телепрограммы «Молодёжный формат» (ТК «Белый город», 

2004 г.). Кроме того, с 2006 по 2012 гг. она трудилась в пресс-службе Губернатора 

и Правительства Белгородской области (в штатной должности числится до сих 

пор), где участвовала в освещении мероприятий Управления молодежной 

политики области. В 2014 г. А.М. Аткина была удостоена премии ежегодного 

областного молодёжного конкурса научно-исследовательских работ «Молодость 

Белгородчины», заняв первое место в номинации «Журналистика и новые медиа». 

Структура диссертации. Работа состоит из Введения, двух глав, 

Заключения, Списка использованной литературы и Приложений. Общий объем 

исследования составляет 184 страниц машинописного текста. Приложения 

насчитывают 33 страницы в форме таблиц.  

Первая глава посвящена состоянию молодёжной журналистики на 

федеральном уровне, её типологическим характеристикам, а также роли в 

реализации государственной молодёжной политики. В частности, исследуется 

влияние молодёжных СМИ и коммерческих медиапроектов, ориентированных на 

молодёжь, на социализацию молодого поколения, их участие в реализации 

базовых проектов «Стратегии государственной молодежной политики в РФ». 

Во второй главе представлены тенденции развития, типология и 

проблематика молодёжной журналистики Белгородской области с учётом 
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региональной специфики. Проанализированы региональные нормативно-

правовые акты, в которых упоминается об информационном сопровождении 

молодёжной политики. Определена степень участия в данной деятельности 

региональных СМИ и массмедиа для молодых белгородцев. Представлена 

«Теоретическая модель реализации государственной молодёжной политики в 

Белгородской области с использованием ресурсов молодёжной журналистики». В 

Приложениях классифицированы характеристики общероссийских и 

белгородских молодёжных СМИ. 
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ГЛАВА 1. МОЛОДЁЖНАЯ ЖУРНАЛИСТИКА В РОССИИ,  

ЕЁ РОЛЬ В СОЦИАЛИЗАЦИИ МОЛОДЁЖИ И В РЕАЛИЗАЦИИ 

ГОСУДАРСТВЕННОЙ МОЛОДЁЖНОЙ ПОЛИТИКИ  

 

1.1. Молодёжная журналистика и её аудитория, потенциал влияния СМИ  

на социализацию молодёжи 

  

Попытки дефиниции понятий «юность», «отрочество», «молодость» 

предпринимались на протяжении XIX и XX вв. силами философии, психологии и 

других сфер гуманитарного знания. Однако выделять молодёжь в отдельную 

категорию населения социологи стали в 1960-е гг., в период массовых протестных 

выступлений в Европе, основными участниками которых были молодые люди.1 В 

XXI в. под молодёжью понимают «возрастную социально-демографическую 

общность со своей особой субкультурой и специфическими отношениями с 

субъектами общества»2.  

Сегодня в условиях скоростного развития информационных технологий все 

слои населения вовлечены в глобальный процесс массовой коммуникации. 

Развитие массмедиа постепенно приводит к тому, что легко доступными для 

воздействия становятся даже самые специфические по характеру и небольшие по 

численности части аудитории3.  

  Согласно российскому законодательству, «под средством массовой 

информации понимается периодическое печатное издание, сетевое издание, 

телеканал, радиоканал, телепрограмма, радиопрограмма, видеопрограмма, 

кинохроникальная программа, иная форма периодического распространения 

массовой информации под постоянным наименованием (названием)»4. Любое 

                                                 
1 Левикова, С.И. Феномен молодёжной субкультуры (социально-философский аспект):  дисс. … канд. 

философ. наук. М, 2002. URL: http://www.disser.h10.ru/levikovaSI.html (дата обращения: 02.02.2016). 
2 Социология молодёжи. Энциклопедический словарь // отв. ред. Ю.А. Зубок, В.И. Чупров. М., 2008. С.55. 
3 Аникина, М.Е. Молодёжная аудитория печати: чтение в условиях развития интернета: дис. … канд. 

филол. наук. М., 2006. – С. 27, 59.   
4 О средствах массовой информации : [закон РФ от 27.12.1991 № 2124-1 : ред. от 24.11.2014].   Ст. 2. URL: 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_171255/ (дата обращения: 02.02.2016). 



 18 

СМИ, стремясь добиться успеха на рынке массовой информации, определяет 

свою целевую аудиторию, изучает её особенности и вкусы.  

«В социологии журналистики аудитория определяется как совокупность 

людей – адресатов журналистских произведений, возникающая на основе 

общности их информационных интересов и потребностей, а также форм, способов 

и каналов их удовлетворения»1. Молодёжь является полноправной аудиторией 

СМИ наряду с другими группами населения. Молодёжная аудитория 

формируется по возрастному критерию, а также на основе примерной схожести 

информационных потребностей большинства молодых людей.  

Исследователь И.Н.  Блохин2 условно разделяет социальные характеристики 

аудитории СМИ на несколько групп: социально-демографические, 

психологические, социокультурные, социально-профессиональные, 

идеологические (ценностные), потребительские.  

Молодёжь как аудитория СМИ обладает следующими характеристиками: 

      1) Социально-демографические характеристики (возраст, пол, место 

жительства и др.) служат основанием для выделения таких типов СМИ, как 

женские, детские, молодёжные, местные, региональные, национальные и т.п.  

В России «законодательством ряда субъектов РФ границы молодёжного 

возраста определены рамками 14-30 лет, в Москве это 14-25 лет, в ряде других 

регионов – 14-27 лет»3. Специалисты по возрастной психологии определяют 

подростковый и молодёжный периоды следующим образом: подростки (15-

18 лет), молодёжь (18-24 года) и «молодые взрослые» (25-29 лет). Федеральная 

служба государственной статистики (Росстат) использует иную шкалу: 14 -19 лет, 

20-24 года, 25-29 (30) лет.4 В гражданской сфере фаза социальной зрелости 

характеризуется наступлением полной уголовной и гражданской дееспособности. 

                                                 
1 Социология журналистики: учеб. пособие для студентов вузов / И.Н. Блохин и др.; под ред. 

С.Г. Корконосенко.  М., 2004. С. 241. 
2 Там же. С. 247. 
3 Руденко, Б. Все возрасту покорны // Наука и жизнь.  2006.№ 1. С. 28. 
4 Аникина, М.Е. Молодёжная аудитория печати: чтение в условиях развития интернета: дис. … канд. 

филол. наук. М., 2006. С. 27.   
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В экономической сфере самый низкий уровень возрастной границы социальной 

зрелости у рабочих специальностей, самый высокий – в сфере науки1. 

В данной работе под молодёжью будем понимать социально-

демографическую группу людей в возрасте от 14 до 30 лет. Государственная 

молодёжная политика в России также направлена на эту категорию лиц. 

Внутреннее деление данного общего периода будем определять согласно нормам 

Росстата: 14 -19 лет, 20-24 года, 25-29 (30) лет. Молодые люди в этих возрастных 

группах находятся в схожих жизненных ситуациях, обладают близкими 

интересами.  

Безусловно, на интерес к сведениям, распространяемым в СМИ, влияет 

половая принадлежность. «По данным Gallup Media, ежедневно читающих газеты 

и имеющих высшее образование женщин 20-24 лет в СМИ больше всего 

привлекают городские новости, мода и косметика, гороскопы и астрология, 

анекдоты и комиксы, программы телепередач. Мужчин того же возраста 

интересуют городские новости и спорт»2. Спрос формирует на рынке широкое 

предложение специализированной периодики для юношей и девушек (журналы 

«Elle girl», «Молоток» и др.)3. В теле и радиоэфире дифференциация по полу 

практически отсутствует. 

Также во всех субъектах федерации выпускаются краевые, областные, 

районные СМИ, нацеленные на молодёжь. В Белгородской области 

насчитывается «около 400 тыс. молодых людей от 14 до 30 лет, составляющих 

около 37 % всего трудоспособного населения, свыше 22 % электората, свыше 

25 % от общего числа жителей области»4. Это более 180 тысяч юношей и 

молодых мужчин и 183 тысяч девушек и молодых женщин. Более 70 % молодёжи 

проживает в городах (Белгороде, Старом Осколе, Губкине и др.), около 27 % - в 

сельской местности5. 

                                                 
1 Социология молодёжи / В.П. Бабинцев, Ю.В. Коврижных, Е.В. Реутов. Белгород, 2008. С. 32.  
2 Аникина, М.Е. Молодёжь как потенциальная аудитория СМИ // МедиаАльманах / под ред. проф. 

Я.Н. Засурского. М., 2004. № 2-3 (5). С. 25. 
3 Примеры журналов для юношей и девушек представлены в Приложении 1. 
4 Беспаленко, П.Н. Молодёжная политика на Белгородчине сегодня: отчет по деятельности управления по 

делам молодёжи области за 2008 г. 2009. С. 1. 
5 Белгородская область в цифрах. Белгород, 2010. С. 22-24. 
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На Белгородчине отсутствуют издания, теле и радиопрограммы отдельно 

для юношей и девушек, а также для разных возрастных групп молодёжи. Нередко 

молодёжь в возрасте от 14 до 30 лет становится лишь частью аудитории СМИ, 

формально заявленного как «молодёжное» (областная газета «Смена»)1. 

Безусловно, сельская молодёжь в меньшей степени, чем городская, обеспечена 

информацией местного масштаба. Около 30 % населения области не имеют 

технической возможности для просмотра областного телеканала ТРК «Мир 

Белогорья». Прежде всего, это касается жителей отдаленных сел и деревень, 

находящихся на границе с Украиной, а также с другими субъектами РФ2. Однако 

работа по расширению охвата вещания ведется, в частности, в рамках программы 

по переходу на цифровое телевидение3.  

2) К психологическим характеристикам аудитории СМИ относятся 

мотивы выбора СМИ и отдельных материалов, особенности восприятия, 

понимания, использования информации. 

Исследователи отмечают, что не только социально-экономическое и 

общественно-политическое положение молодёжи, но и «её духовный мир 

находятся в состоянии становления и незавершенности»4. Подростки пребывают в 

непрерывном поиске собственного социального статуса, «примеряя» на себя 

различные социальные роли. Подчас оппозиция к внешнему миру, проявления 

упрямства у юношей как раз и возникают из-за неопределенности их положения5. 

Большинство подростковых журналов («Cool», «Круто», «Хулиган»)6 

делают ставку на использовании при оформлении ярких, «кричащих» цветов, 

подчас грубого молодёжного сленга, символизирующих протест по отношению к 

взрослому поколению. Также обязательным элементом содержания молодёжной 

периодики являются биографии и новости из жизни звезд шоу-бизнеса, что 

позволяет молодому человеку «примерять» социальные роли кумиров.  

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
2 Изучение медийных предпочтений населения в сфере региональных электронных СМИ / подг. ИАУ 

«Институт региональной кадровой политики». Белгород, 2014. С. 16. 
3 Вырковский, А.В. Региональное телевидение России на пороге цифровой эпохи / А.В. Вырковский, 

М.И. Макеенко; под ред. Вартановой Е.Л. М., 2014. С. 7-8. 
4 Социология молодёжи: учебник / В.П. Бабинцев, Ю.В. Коврижных и др. Белгород, 2008. С. 19. 
5 Левикова, С.И. Молодёжная субкультура: учебное пособие. М., 2004. С. 16-17. 
6 См.: Приложение 1.  
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По данным регионального социологического исследования1, у значительной 

части молодёжи востребованы СМИ со следующими характеристиками: без 

снобизма и элитарных замашек; с хорошей подачей материала и эстетичным 

дизайном; с применением новых мультимедийных технологий; с актуальной 

тематикой; с удобным форматом и невысокой ценой. 

3) Социокультурные характеристики – образование, вероисповедание, 

формы проведения досуга, субкультурные особенности.  

Специализированные СМИ стараются охватить студенческую аудиторию 

конкретного учебного заведения, города, региона и даже страны (журналы 

«Студенческий меридиан», «Твой курс», студенческий портал yamedia.info)2. В 

Белгородской области общая численность учащейся молодёжи составляет свыше 

126 тысяч человек3. Их информационные потребности стараются удовлетворять 

медийные проекты учебных заведений (радио «БЕЛый Гусь» на базе БелГУ и др.), 

а также областные и городские СМИ для студентов и молодёжи (газета 

«Студень», журнал «ОнОнас»)4.  

В России сформировалось и функционирует обширное сообщество 

православной молодёжи. Однако, по данным социологического исследования, 

высокая доля молодых людей, идентифицирующих себя с православием (74,7 %), 

не означает высокого уровня вовлеченности молодёжи ЦФО в религиозную 

жизнь. Скорее всего, «православие является лишь социокультурным феноменом и 

маркирует этническую принадлежность»5. Религиозные СМИ, ориентированные 

на молодёжь, трактуют события современности в контексте православной 

культуры, стараясь не навязывать аудитории религиозные догмы (журнал 

«Наследник). В количественном отношении менее распространены католические 

издания (журнал «Любите друг друга»). В Белгородской области молодёжная 

православная журналистика представлена печатными изданиями, учредителями 

                                                 
1 Повседневная жизнь, духовно-нравственное здоровье и духовная безопасность населения в Белгородской 

области: отчет по итогам социолог. исслед. / Возьмитель А.А., Хвыля-Олинтер А.И., Беспаленко П.Н. Белгород, 

2007. С. 23. 
2 См.: Приложение 1. 
3 Белгородская область в цифрах. Белгород, 2010. С. 57-59. 
4 См.: Приложение 2.  
5 Причины распространения этнического экстремизма и ксенофобии среди молодёжи (ЦФО): отчет по 

итогам социолог. исслед. / Бабинцев В.П., Дятченко Л.Я., Реутов Е.В. Белгород, 2008. С. 15. 
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которых являются Белгородская и Старооскольская епархия1, православные 

организации (журнал «Новый ковчег», газеты «Семинарский вестник», «Свет 

Христов»)2. 

Молодёжь выбирает более активные, а порой экстремальные формы 

проведения досуга (серфинг, бейсджампинг, конный спорт и др.). Также её 

привлекают альтернативные стили музыки и хореографии (хип-хоп культура, 

брейк-данс). Это принимают в расчёт СМИ, ориентированные на молодёжь, при 

формировании своего информационного содержания (журнал «Ровесник», 

телепередача «До 16 и старше»)3. Белгородская молодёжь при проведении досуга 

в большей степени ориентируется на развлечение, чем на 

самосовершенствование. По данным социологического исследования4, в 

меньшинстве те, кто занимается спортом, читают художественную литературу, 

занимаются хобби. Многие федеральные и региональные молодёжные СМИ 

также ориентируются на развлечение аудитории (журналы «Yes!», белгородский 

«Буржуй»)5. 

Субкультурным особенностям молодёжи присуще разнообразие 

характеристик6. Большое количество молодёжных субкультур не может не влиять 

на деятельность СМИ. Молодёжные журналы, специализированные интернет-

порталы пестрят фотографиями панков, эмо и байкеров, описаниями их стиля и 

образа жизни (журнал «Ровесник», сайт rusemo.ru)7. Исследователь Р. Лисеев ввел 

в научный оборот понятие «субкультурные потребительские журналы», которое 

отражает маркетинговые стратегии молодежных изданий, разработанные для 

увеличения потенциальной читательской аудитории»8.  

                                                 
1 Кобелев, И. Информационная политика и журналистика Белгородской и Старооскольской епархии // 

Журналистика и медиообразование-2007: сб. трудов II Междунар. науч.-практ. конф.: в 2 т. Т. I. Белгород, 2007. 

С. 34-40. 
2 См.: Приложение 2. 
3 См.: Приложение 1. 
4 Социальные проблемы молодёжи города Белгорода : отчет по итогам социолог. исслед. / Бабинцев В.П., 

Воронов В.А., Заливанский Б.В. Белгород, 2008. С. 16-21. 
5 См.: Приложения. 
6 Левикова, С.И. Молодёжная субкультура: учебное пособие. М., 2004. С. 33; Социология молодёжи: учеб. 

пособие / под ред. Кузнецова В.Н. М., 2007. С. 186. 
7 См.: Приложение 1. 
8 Лисеев, Р.П. Молодёжный журнал как субкультурный феномен : автореф. дис. … к-та филол. наук. СПб., 

2005. С. 20. 
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В Белгородской области насчитывается 88 неформальных объединений 

молодёжи, большинство из которых имеют творческую или спортивную 

направленность (хип-хоперы, рок-музыканты, байкеры, роллеры, брейк-дансеры). 

В меньшинстве находятся любители японской анимации, интеллектуального 

кино1. Специализированные СМИ для молодёжных субкультур в регионе не 

выпускаются.  

4) К социально-профессиональным характеристикам аудитории 

относятся род занятий, профессиональный и социальный статусы. Ориентации 

на подобные признаки формируют профессиональные, корпоративные, деловые 

СМИ. 

По «профессиональным» признакам в среде молодого поколения 

выделяются старшеклассники (абитуриенты), студенчество, молодые 

специалисты, безработные, военнослужащие. Ранее создание собственных семей 

не является распространенным среди молодых людей. Таким образом, они в 

основной своей массе не обладают устойчивыми социальными статусами мужа, 

жены, отца и матери2. В России выпускается периодика для студентов и молодых 

рабочих (например, журнал «Гид молодого специалиста»), транслируются 

телепередачи для абитуриентов и военнослужащих («Умники и умницы», 

«Армейский магазин»)3.  

На Белгородчине насчитывается свыше 182 тысяч молодых специалистов, 

около 4 тысяч безработных молодых людей, около 40 тысяч молодых семей, 

возраст каждого из супругов в которых не превышает 35 лет. Эти категории 

молодёжи интересует широкий круг тем – от поиска работы и повышения 

квалификации до межличностных отношений в семье и особенностей воспитания 

детей. В Белгородской области не выпускаются специализированные СМИ для 

абитуриентов, молодых специалистов, военнослужащих. Следует отметить, что в 

последние годы в регионе стали появляться СМИ для молодой семьи. С 2010 г. 

                                                                                                                                                                       
 
1 Мониторинг наличия неформальных молодёжных объединений (групп) на территории Белгородской 

области / подг. Управлением по делам молодёжи области. Белгород, 2010.  
2 Левикова, С.И. Молодёжная субкультура: учебное пособие. М., 2004. С. 33. 
3 См.: Приложение 1. 
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успешно действует портал belmama.ru, с 2011 г. выпускается журнал 

«Родительский репортер»1. 

5) Потребительские характеристики молодёжной аудитории: 

материальная обеспеченность, приверженность к потреблению определенных 

товаров и услуг. Знание подобных характеристик важно для успешной 

деятельности рекламодателя и повышения рекламно-информационной 

эффективности СМИ. 

Наблюдаются социально-экономические различия в положении 

представителей нового поколения, способствующие его разобщению2. По уровню 

благосостояния в среде молодёжи исследователи3 выделяют «золотую молодёжь», 

молодых бизнесменов («мажоров»), выходцев из средне- и малообеспеченных 

семей («яппи» и «неояппи»), «бедноту». Соответственно различному 

материальному достатку молодёжи издатели и рекламодатели предлагают свой 

информационный товар и рекламные сообщения. Так, в России выпускается 

большое количество гламурных глянцевых журналов для молодых женщин («Elle 

girl», «Oops», «Yes» и др.), рекламирующих товары крупнейших отечественных и 

мировых компаний.  

Газеты или телепрограммы, нацеленные на молодёжную аудиторию, 

зачастую рекламируют молодёжные товары и услуги для того, чтобы окупить 

производственные расходы. Например, молодёжное ток-шоу «Вовремя» (ГТРК 

«Белгород») рекламировало джинсовую одежду, предоставленную ведущему, а 

также кафе, где проходили съемки некоторых сюжетов.   

6) Идеологические или ценностные характеристики аудитории в первую 

очередь важны при формировании концепции молодёжных СМИ.  

Интеллектуально-нравственную стратификацию постсоветской молодёжи 

можно представить следующим образом: интеллектуальная элита, которая 

расколота на две подгруппы – интеллектуалов и интеллигентов; 

неинтеллектуальная молодёжная масса, не обладающая высокой 
                                                 

1 См.: Приложение 2. 
2 Жилавская, И.В. Оптимизация взаимодействия СМИ и молодёжной аудитории на основе 

медиаобразовательных стратегий и технологий: дисс. … канд. филол. наук. М., 2008. С. 31. 
3 Социология молодёжи: учеб. пособие / под ред. Кузнецова В.Н. М., 2007. С. 189. 
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образованностью, развитыми духовными интересами; маргинальные прослойки 

между элитой и массой, интеллектуалами и интеллигентами1.  

В ходе социологических исследований2 выяснилось, что «современная 

белгородская молодёжь становится все более прагматичной и рационально 

мыслящей. Она все чаще ориентируется на богатство и деловую карьеру»3. 

Коммерческие СМИ, ориентированные на молодёжную аудиторию (журнал «Elle 

girl», телеканал «СТС», радиостанция «Хит-FM», белгородский журнал 

«BellFashion»)4 способствуют распространению в молодёжной среде 

гедонистических ценностей. 

Таким образом, сильная дифференциация молодёжных групп (по возрасту, 

полу, социально-экономическому положению и др.) требует от специалистов 

более внимательного изучения социально-психологических характеристик 

молодёжи, отличий субкультур, особенностей общения с молодыми людьми 

разных возрастов. Журналистам следует учитывать критическое отношение 

молодёжи к опыту старшего поколения, её стремление к гедонистическим и 

прагматическим ценностям. Подходящий вариант девиза молодёжного СМИ – 

развлекая поучать.  

Журналистика – «это общественная деятельность по сбору, обработке и 

периодическому распространению актуальной социальной информации»5. В 

широком смысле слова журналистика «является особым социальным институтом 

и выполняет по отношению к обществу определенные функции»6. По мнению 

специалистов7, изучающих журналистику, роли её как вида человеческой 

деятельности разнообразны. Это познание окружающего, выработка 

человечеством ценностных ориентаций, социализация личности, просвещение и 

воспитание, распространение культуры, регулятивное и контрольное участие в 

                                                 
1 Соколов, А.В. Интеллектуально-нравственная дифференциация современного студенчества // Социс / под 

ред. проф. Ж.Т. Тощенко. М., 2005. № 9. C. 97. 
2 Сибирев, В.А., Головин Н.А. Штрихи к портрету поколения 90-х годов  // Социс / под ред. проф. 

Ж.Т. Тощенко. М., 1998. № 3. С. 109; Бабинцев В.П., Воронов В.А., Заливанский Б.В. и др. Социальные проблемы 

молодёжи города Белгорода : отчет по итогам социолог. исслед. Белгород, 2008.  С. 5-16. 
3 Там же. С. 16. 
4 См.: Приложения. 
5 Корконосенко, С.Г. Основы журналистики: учебник для вузов. М., 2004. С. 3. 
6 Засурский, Я.Н. Система средств массовой информации России.  М., 2001. С. 158. 
7 Прохоров, Е.П. Введение в теорию журналистики: учебное пособие. М., 2002. С. 44-46. 
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управлении общественными процессами.   

Обилие функций, выполняемых СМИ, породили различные их 

классификации, предложенные, в частности, Я. Засурским, Е. Прохоровым1 и др. 

Задачи журналистики распространяются как на взрослую, так и на молодёжную 

аудиторию. В то же время формирование информационных запросов молодого 

человека происходит под влиянием рассмотренных выше характеристик. Таким 

образом, информационные потребности молодёжи призвана удовлетворять 

специализированная область журналистики. 

Молодёжная журналистика – сфера журналисткой деятельности, которая 

ориентирована на аудиторию с определенными возрастными параметрами 

(молодёжь от 14 до 30 лет), особыми психофизическими и социально-статусными 

характеристиками, в результате чего производит медиатексты со специфическим 

характером содержания и оформления, а также «выполняет несколько иные 

задачи по сравнению со всеми остальными типами СМИ»2. 

 Одним из характерных признаков молодёжной журналистики является 

возраст корреспондентов издания или телепередачи из-за близости интересов 

журналиста и читателя. Взяв за основу классификацию Я. Засурского, 

рассмотрим, как осуществляются функции журналистики применительно к 

молодёжи и подросткам: 

- Информационная функция; 

СМИ в первую очередь существуют для доведения до своей целевой аудитории 

актуальной для неё информации. Юные граждане страны должны быть в курсе 

последних событий общественной молодёжной жизни, а также осведомлены о 

своих правах и возможностях.  

- Образовательная функция; 

Цель СМИ для юной аудитории - «приобщить ребят к культуре, духовному и 

                                                 
1 Засурский, Я.Н. Система средств Массовой Информации России. М., 2001 С. 158; Прохоров, Е.П. 

Введение в теорию журналистики. М., 2002. С. 45. 
2 Аникина, М.Е. Молодёжные издания // Типология периодической печати: учеб. пособие для студентов 

вузов / под ред. М.В. Шкондина, Л.Л. Реснянской. М., 2009. С. 178. 
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нравственному образованию, этике, эстетике»1. Оригинально поданные в 

иллюстрированном очерке сведения о науке, искусстве, литературе будут 

интересны подросткам, легко усвоятся.  

- Воспитательная функция;  

На страницах газет, журналов, адресованных юному читателю, «поднимаются 

вопросы морали, разумного проведения досуга и т. д.»2. Здесь говорится о 

достоинствах и недостатках той или иной привычки или поведения, используются 

выразительные средства языка, приводятся примеры из жизни. 

- Познавательная функция; 

Юное поколение, как никакое другое, нуждается в познании окружающего мира и 

самих себя. Тесты, информация по интересам прививают интерес к 

самообразованию и самопознанию. 

- Функция общения (коммуникации); 

На страницах молодёжных журналов «часто ведутся диспуты, дискуссии, споры, 

высказываются различные точки зрения по одному и тому же вопросу. 

Почувствовав близость тематики к собственным интересам, читатель легко идет 

на контакт со СМИ (письма, вопросы, собственные литературные произведения, 

фотографии)»3.  

- Развлекательная функция;  

Игровые элементы, участие «звезд» шоу-бизнеса, иллюстрации, кроссворды, 

анекдоты – все это неотъемлемая часть прессы для подростков и молодёжи. 

- Рекламно-справочная функция; 

Многие издания для подрастающего поколения «публикуют информацию 

утилитарного характера: практические советы, справочный материал»4. Часто 

целые полосы бывают отведены рекламе подростковых и молодёжных товаров. 

- Организаторская функция;   

«СМИ, адресованные разным возрастным группам, знакомят с нормами 

                                                 
1 Овсепян, Р.П. История новейшей отечественной журналистики (февраль 1917 - начало 90-х годов). М., 

1999. URL: http://evartist.narod.ru/text/60.htm (дата обращения: 02.02.2016). 
2 Там же. 
3 Засурский, Я.Н. Система средств массовой информации России. М., 2001. С. 158. 
4 Там же. 
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поведения в обществе, коллективе, семье, приобщают к различным видам 

трудовой деятельности»1. Нередко редакция молодежного журнала выступает 

организатором конкурсов и мероприятий для молодежи. 

- Функция социализации. 

«Молодёжная журналистика «помогает читателям самоопределиться, найти свое 

место в обществе, пройти различные процессы социализации, обрести для себя 

определенные ориентиры в жизни»2.  

Последняя функция, по мнению исследователя М. Аникиной, является 

доминирующей для молодёжных СМИ. «Её суть заключается в представлении 

аудитории и распространении различных моделей поведения, в оказании 

определенного влияния на принимаемые читателями решения и разумной, 

тактичной корректировке их деятельности, во введении в общественную жизнь, 

помощи молодёжи в адаптации к существующим условиям»3. 

Таким образом, роль молодёжной журналистики заключается в помощи 

молодым людям в решении возникающих проблем в различных сферах - 

образовании, трудоустройстве, обеспечении жильем, создании семьи и 

воспитании детей. Молодёжная журналистика призвана популяризировать в 

приемлемой для аудитории форме научно-популярные знания, нравственные, 

патриотические ценности. Помимо реализации рекреативного и рекламно-

справочного назначения журналистики, молодёжный журнал или программа 

должны стать для читателя и зрителя друзьями, с которыми можно поделиться 

опытом, прокомментировать то или иное событие, организовать совместное 

мероприятие.  

Если журналистика – это профессиональная деятельность, целью которой 

является производство журналистского текста, то СМИ – это индустрия, 

обеспечивающая производство и распространение всех типов медиатекстов4. 

                                                 
1    Там же. 
2 Овсепян, Р.П. История новейшей отечественной журналистики. М., 1999. URL: 

http://evartist.narod.ru/text/60.htm (дата обращения: 02.02.2016).  
3 Аникина, М.Е. Молодёжные издания // Типология периодической печати. М., 2009. С. 179. 
4 Вартанова, Е.Л. О современном понимании СМИ и журналистики // Медиаскоп. Вып. 1. М., 2010. URL: 

http://www.mediascope.ru/node/521 (дата обращения: 02.02.2016). 

 

http://www.mediascope.ru/node/521
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Таким образом, молодёжные СМИ – это каналы трансляции, распространения и 

«продвижения» информационного продукта молодёжной журналистики (статей, 

теле и радиорепортажей) в среде целевой аудитории при помощи выразительных 

средств, актуальных и приемлемых для возрастной категории лиц от 14 до 30 лет, 

через различные средства массовой коммуникации (газеты, телевидение, радио, 

сетевые издания). 

Ученые московской школы теории журналистики1 долгое время считали, 

что понятия «журналистика» и «СМИ» являются синонимами. Современные 

исследователи Т. Науменко и Е. Вартанова2 полагают, что «журналистика как 

деятельность хотя и реализуется средствами массовой информации, однако, 

далеко не исчерпывает весь объем деятельности СМИ (трансляции рекламных 

роликов, фильмов, клипов и т.д.).  

Таким образом, понятие «средства массовой информации» несколько шире 

понятия «журналистика». Признавая правильность этих суждений, тем не менее, в 

данной работе при перечислении разнообразных молодёжных СМИ возникает 

необходимость употребления понятий «журналистика», «пресса» и «СМИ» в 

качестве синонимов. 

Молодёжная журналистика развивается не изолировано, и в силу этого не 

однородна по структуре. Предпримем попытку разграничить понятия 

молодёжных, юношеских, студенческих, коммерческих, корпоративных, 

вузовских, учебных и самодеятельных СМИ.  

На схеме, предложенной исследователем А. Болкуновым3, показано, как 

молодёжная журналистика сосуществует с детскими, юношескими и «взрослыми» 

СМИ. Наблюдаются общие зоны с корпоративными и коммерческими массмедиа, 

                                                 
1 Лазутина, Г.В. Основы творческой деятельности журналиста: учебник для вузов. М., 2001; 

Прохоров, Е.П. Введение в теорию журналистики: учебное пособие. М., 2002. 
2 Науменко, Т.В. Функции журналистики и функции СМИ // Credo. 2000. URL: 

http://credonew.ru/content/view/176/52/ (дата обращения 02.02.2016); Вартанова, Е.Л. О современном понимании 

СМИ и журналистики // Медиаскоп. Вып. 1. М., 2010. URL: http://www.mediascope.ru/node/521 (дата обращения 

02.02.2016). 
3 Болкунов, А. Н. Типология студенческой прессы России начала XXI в. // Известия Саратовского 

университета. Серия Социология. Политология. Саратов, 2009. Т.9. Вып. 4. URL: 

http://cyberleninka.ru/article/n/tipologiya-studencheskoy-pressy-rossii-nachala-xxi-veka (дата обращения 02.02.2016). 
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стремящимися распространить свое влияние на молодых потребителей товаров и 

услуг.  

Юношеская пресса1 не является разновидностью молодёжной 

журналистики, но в работе мы упоминаем о ней в связи с тем, что подростки (11-

15 лет) и старшеклассники (15-17 лет) отчасти относятся к юношеской, отчасти к 

молодёжной возрастным группам. Юношеская журналистика пересекается с 

областями самодеятельных и учебных СМИ, действующими как в школьной, так 

и в студенческой аудитории.  
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1 Руденко И.А. Детская и юношеская пресса // Типология периодической печати : учеб. пособие для 

студентов вузов; под ред. М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. М., 2009. С. 188. 
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с коммерческой, вузовской, учебной и самодеятельной прессой. В результате 

выделяется семь разновидностей студенческих СМИ.  

Вузовская журналистика целиком относится к корпоративной прессе, а 

также частично находится в области молодёжных, частично – в области 

«взрослых» массмедиа. Исследователи Т. Сидорова и Ю.  Чемякин1 считают, что 

правомерно включать средства массовой информации вузов (как и массмедиа 

школ, гимназий и других учебных заведений) в разряд корпоративных. К ним 

исследователи относят средства массовой информации, важнейшей функцией 

которых является обслуживание интересов конкретных корпораций, содействие 

их развитию, помощь в решении стоящих перед ними задач. 

Учебные СМИ находится во всех четырех возрастных областях – детской, 

юношеской, молодёжной и «взрослой», – поскольку учебные газеты, журналы, 

теле и радиопередачи создаются для тренировки навыков работы начинающих 

журналистов с самыми разными целевыми аудиториями. Кроме того, в их 

создании активно участвуют взрослые наставники. 

По мнению исследователя Ю. Сергеева2, учебные газеты являются 

корпоративными, ведь их аудиторию составляют учащиеся и сотрудники 

учебного заведения. Не согласимся с данным утверждением, ведь главной целью 

учебных газет является отнюдь не отстаивание интересов вуза. Полагаем, что 

учебные (а также самодеятельные СМИ) выделяются не по целевой аудитории 

(она практически идентична), но по целевому назначению и способу 

производства3.  

Учебные СМИ - это газеты, стенгазеты, журналы, теле и радиовыпуски, 

главной целью которых является обучение основам профессии журналиста. 

Инициатива организации выпуска медийного проекта исходит сверху, от 

преподавателей. Такие СМИ выпускаются подчас на профессиональном 

                                                 
1 Сидорова, Т.И. Вузовские СМИ в системе корпоративных медиа / Т.И. Сидорова, Ю.В.  Чемякин // 

Медиаскоп. Серия Теория СМИ и массовой коммуникации. М., 2011. Вып. 3. URL: www.mediascope.ru/node/887 

(дата обращения: 02.02.2016). 
2 Сергеев, Е.Ю. Учебная газета: теория и методы создания : монография. С.-Пб., 2010. С. 108. URL: 

http://libatriam.net/read/153321/ (дата обращения: 02.02.2016). 
3 Типологическая схема молодёжных СМИ представлена на с. 58 данной работы. 
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оборудовании под руководством взрослого наставника (учителя литературы или 

преподавателя журналистики).  

Самодеятельная пресса – газеты, стенгазеты и журналы, или интернет-

ресурсы (сайты, сообщества в социальных сетях), выпускаемые самиздатовским 

способом минимальными тиражами инициативной группой подростков или 

молодёжи. В данном случае инициатива исходит снизу. Выпуск самодеятельных 

СМИ не предполагает главенствующую роль взрослого наставника, хотя участие 

его полностью не отвергается.  

Самодеятельные (ювенильные) СМИ также ориентируются на школьников 

и студентов. Они также создаются чаще всего на базе учебных заведений, а, 

значит, с ними знакомятся и взрослые сотрудники. Зачастую юные 

корреспонденты по ходу работы обучаются основам журналистики – тогда их 

СМИ становятся еще и учебными. Самодеятельные и учебные СМИ являются 

продуктом творчества школьников и студентов в противовес профессиональным 

юношеским и молодёжным проектам массмедиа. 

Исследователь Д. Косолапова выделяет ювенильную журналистику как 

полноценный сегмент системы массовых коммуникаций, который определяют 

следующие базовых критерии: содержание, характеризующееся выбором 

информационных поводов из микросреды; преобладание личностно окрашенной 

информации, синкретичности жанров; регион распространения (локальное 

сообщество); основные функции по отношению к подросткам – создателям 

медиапродуктов, к которым относятся коммуникация, социальная адаптация, 

профориентация1.  

Уточняя местоположение молодёжной журналистики в системе 

современных СМИ, необходимо полнее описать все её разновидности, 

обозначенные на рисунке цифрами как зоны2. Подвиды молодёжных СМИ 

различаются целевой аудиторией, назначением и способом производства. В 

                                                 
1 Косолапова, Д. Дети и подростки как сотрудники редакций ювенильных СМИ // МедиаАльманах / под 

ред. проф. Я.Н. Засурского. М., 2014. № 5 (64). С. 48. 
2 Болкунов, А. Н. Типология студенческой прессы России начала XXI в. // Известия Саратовского 

университета. Саратов, 2009. Т.9. Вып. 4. URL: http://cyberleninka.ru/article/n/tipologiya-studencheskoy-pressy-rossii-

nachala-xxi-veka (дата обращения: 02.02.2016). 
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качестве примеров этих разновидностей массмедиа нами указаны 

общероссийские и региональные (выпускаемые в Белгородской области) издания, 

радио- и телепроекты, интернет-сайты, ориентированные на молодёжную 

аудиторию1.  

Собственно молодёжные СМИ выпускаются при поддержке государства 

большими тиражами и рассчитаны на интересы молодых людей (журнал 

«Техника – молодёжи»).  

Молодёжные коммерческие СМИ – это массмедиа коммерческих 

организаций, заинтересованных в молодёжи как основных потребителях товаров 

и услуг (журнал «Yes!», выпускаемый ИД ««Independent-Media»).  

Собственно студенческая пресса выпускается при поддержке государства 

большими тиражами и рассчитана на интересы студентов (журнал «Студенческий 

меридиан»).  

Студенческая коммерческая пресса следует интересам частной организации 

и адресована студентам (белгородский журнал «Буржуй», издаваемый ООО 

«Мост»). 

Студенческая самодеятельная пресса выпускается ограниченным тиражом 

непрофессиональной редакцией без руководства взрослого наставника (газета 

«Студень» г. Белгорода).  

Студенческая самодеятельная учебная пресса выпускается небольшим 

тиражом непрофессиональной редакцией под руководством, например, 

преподавателя литературы или журналистики (газета «Находка», выпускаемая 

студентами БГТУ им. В.Г.  Шухова г. Белгорода).  

Студенческая учебная пресса выпускается непрофессиональной редакцией 

под руководством преподавателя журналистики с приоритетной целью обучения 

студентов основам журналистики (газета «Проба пера» факультета журналистики 

НИУ «БелГУ»). 

                                                 
1 См.: Приложения. 
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Следующие две разновидности молодежной прессы лишь отчасти нацелены 

на студентов, находясь на пограничной области с корпоративной журналистикой. 

Это учебные корпоративные вузовские СМИ, выпускаемые 

полупрофессиональной редакцией под руководством работников корпоративной 

пресс-службы либо преподавателей журналистики. Они рассчитаны на интересы 

администрации конкретного вуза и адресованы студентам данного вуза («Nota 

Bene» - студенческое приложение к газете «Вести БелГУ»).  

Корпоративная вузовская пресса выпускается профессиональной 

редакцией, состоящей из работников корпоративной пресс-службы, рассчитанная 

на интересы администрации вуза и адресованная всему коллективу учебного 

заведения, включая студентов (газета «Вести БелГУ»).  

В медийном содержании общероссийских радио- и телеканалов 

присутствует не только информационный контент, но также рекламно-

справочные сведения, художественно-игровые фильмы и др. Также велика доля 

развлекательных шоу-программ («КВН», «Дом-2»), которые пользуются 

популярностью среди молодёжи.  

Однако их нельзя причислить к разряду молодёжных СМИ, поскольку они 

нацелены на массовую аудиторию. Развлекательные проекты почти не освещают 

различные сферы жизни и проблемы современной молодёжи, не реализуют в 

полном объеме комплекс функций журналистики. В то же время ими 

выполняются рекламно-справочная, развлекательная, организаторская функции. 

Что касается социализации молодёжи под влиянием этих шоу-программ, то она 

часто носит негативный характер.   

Высокие рейтинги развлекательных телепередач и музыкальных 

радиостанций свидетельствуют об их существенном влиянии на молодое 

поколение. Даже большем, чем оказывает молодёжная журналистика, 

представленная на радио и телевидении крайне слабо. По этим причинам в 

данной работе представлен обзор популярных развлекательных телешоу и 

радиопрограмм, целых телеканалов и радиостанций. Тем не менее, стоит 
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признать, что развлекательные массмедиа находятся на периферии объекта 

исследования. 

Для их обозначения введем термин «медиапроект, ориентированный на 

молодёжь» – это проект в сфере массовых коммуникаций (преимущественно 

коммерческой направленности), выполняющий иные задачи по сравнению с 

молодёжными СМИ, но значительной частью аудитории которого является 

молодёжь. Обозначенные медиапроекты могут быть как развлекательными 

(телешоу «Дом-2» на ТНТ), так и образовательными (ТК «Знание»).  

В случае, когда необходимо одновременно сказать о молодёжных СМИ и 

коммерческих медиапроектах применяется термин «СМИ, ориентированные на 

молодёжь». 

Определяющим направлением развития молодёжи является её интеграция в 

общество или социализация. Имеет место «позитивное включение молодёжи в 

общественную жизнь»1 либо её «отклоняющееся поведение, обусловленное 

стремлением к инновациям»2.  

По мнению исследователя С. Цымбаленко, приоритетом в процессе 

формирования личности молодого человека обладает именно «межличностная 

коммуникация как первичное и основное звено информационно-

психологического пространства»3. В то же время регулярное использование 

средств массовой коммуникации (СМК) все больше становится привычным 

элементом уклада жизни современного подростка. 

К первичной форме социализации относится семья, вторичные формы 

осуществляются рядом социальных институтов и неформальных сообществ: 

школой, вузом, сверстниками, армией, церковью, учреждениями культуры, а 

также СМИ.  «В целом, семья и школа придерживаются примерно одной системы 

ценностей, в основе которой – гуманность, трудолюбие, уважение к личности и 

проч., тогда как во многих средствах массовой информации как в скрытой, так и в 

                                                 
1 Социология молодёжи / В.П. Бабинцев, Ю.В. Коврижных и др. Белгород, 2008. С. 20. 
2 Аверьянов, Л.Я. О проблемах молодёжи и не только о них // Социологические исследования / под ред. 

проф. Ж.Т. Тощенко. М., 2008. № 10. C. 155. 
3 Цымбаленко, С.Б. Акмеологические основания развития подрастающего поколения в системе 

информационно-коммуникативных взаимодействий : автореф. дис. … д-ра пед. наук. М., 2012. С. 55. 
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открытой форме проповедуются асоциальные ценности, (…) демонстрируются 

модели агрессивного поведения»1.  

В первой половине 1990-х гг. Россия включилась в глобальное 

информационное пространство. Коммерциализация средств массовой 

информации вытеснила молодёжную аудиторию с её интересами на периферию 

медиарынка как менее платежеспособную по сравнению со взрослым 

населением2. Основным клиентом СМИ выступает массовая аудитория, 

вытеснившая целевые аудитории различных социальных групп, находящиеся в 

меньшинстве3. 

Как отметила исследователь К. Громова, из ряда аудиторных возрастных 

групп именно подростки «практически полностью лишены права удовлетворять 

свои потребности в получении познавательной и развивающей информации 

посредством телеконтента»4. В то же время, по данным ряда социологических 

исследований5, в конце XX - начале XXI вв. в структуре досуга подростков первое 

место (свыше 70 % опрошенных) занимает просмотр фильмов и мультфильмов, 

содержание которых не регламентировано.  

В связи с этим следует обратить внимание на следующие негативные 

стороны воздействия СМК на аудиторию, которые выделил исследователь 

В. Ходаковский6. Это «информационные перегрузки, которые приводят к 

нервным расстройствам; подражание криминальным героям из СМИ; поиск 

недостающих эмоций в ярком мире, созданном массовой коммуникацией».  

                                                 
1 См.: Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический 

анализ) / С.Б. Цимбаленко, А.В. Шариков, С.Н. Щеглова. М., 2006. С. 79. 
2 Нафталиева, О.В. Влияние современных СМИ на молодёжь // Философские проблемы информационных 

технологий и киберпространства. Пятигорск, 2011. № 2. С. 183. 
3 Социология журналистики / под ред. С.Г. Корконосенко. М., 2004. С. 243-244. 
4 Громова К.В. Детско-юношеское телевидение России: функции, возрастные особенности, требования к 

контенту (2008-2014 гг.) : автореф. дис. … к-та филол. наук. М., 2015. С 5. 
5 Исследования проведены в 1998, 1999 и 2005 г.г. Государственным научно-исследовательским 

институтом семьи и воспитания под руководством А.В. Шарикова. См.: Информационное пространство 

российского подростка в постсоветский период. М., 2006. С. 22, 82,86. 
6 Ходаковский, В.Э. Телепрограммы для молодёжи: специфика функций // МедиаАльманах / М., 2009. № 2 

(31). С. 34.  
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Согласно последним тенденциям, молодёжь в возрасте от 15 до 24 лет все 

больше проводит свободное время за общением в социальных сетях1. Чтение книг 

занимает одно из последних мест в досуге подростков и молодёжи. Тенденция 

падения престижа чтения носит глобальный характер и характерна для многих 

стран мира2.  

По мнению исследователей А. Шарикова, Ю. Лобановой3, молодёжь XXI в. 

воспитывается посредством манипулятивного воздействия телевидения, которое в 

то же время может быть прекрасным воспитателем, если станет служить 

обществу, а не шоу-бизнесу. Помимо государственного эфира в России получила 

широкое распространение коммерческая модель вещания с её доминирующей 

ориентацией на развлечение публики.  

Как отмечает исследователь А. Короченский, «значительная часть россиян 

недовольна государственным и коммерческим телевидением: об этом 

свидетельствуют и прогрессирующее сокращение его аудитории, и 

принципиальный отказ от потребления телепередач с переходом к интернет-

источникам информации»4. Последнее особенно характерно для молодого 

поколения.  

По данным за 2008 г. «около трети пользователей интернета (32,21 %) 

составляет молодёжь 18-24 лет, следом, почти не уступая им по численности, идет 

аудитория 25-34-летних (29,57 %)»5. Таким образом, большую часть российских 

пользователей сети составляют молодые люди. Всего удельный вес аудитории 

интернета в России, по данным опроса Левада-Центра, проведенного в октябре 

                                                 
1 Информационные и медийные предпочтения населения Белгородской области: информационно-

аналитический отчет по итогам социолог. исследования. Белгород, 2012. С. 16, 158.  
2 С 2005 г. французской молодёжи с 18 лет предоставляется 2‑месячная подписка на одну из ежедневных 

газет, чтобы привлечь к чтению ежедневной прессы. См.: Шарончикова, Л. Издания для детей и молодёжи во 

Франции // МедиаАльманах. М., 2006. № 4 (15). С. 23-24.  
3 Шариков, А.В. Социальная безответственность телевидения в России // Телефорум. 2005. №1. С. 100-105. 

№2. С. 138; Лобанова, Ю.В. Телевидение и интернет как каналы социализации молодёжи // Современная 

российская молодёжь: материалы Всерос. науч.-практ. конф.  Белгород, 2007. С. 124. 
4 Короченский, А.П. Медиаобразование и формирование гражданственности россиян: проблемы и 

перспективы // Современное состояние медиаобразования в России в контексте мировых тенденций. М., 2012. 

С. 82. 
5 Интернет захватил молодёжь // Novostivl.ru: сетевое издание. Владивосток, 2009. 16 февраля. URL: 

http://novostivl.ru/msg/6057.htm (дата обращения: 02.12.2016). 
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2012 г., составляет 57%1. В Белгородской области пользователями интернета 

являются 63,5 % жителей2.  

Интернет можно определить как «глобальную социально-коммуникационную 

сеть, предназначенную для удовлетворения информационно-коммуникативных 

потребностей индивидов и групп посредством использования 

телекоммуникационных технологий»3. Что касается мотивов обращения к 

интернет-ресурсам, весьма значительная часть молодёжи (43,9 %) говорит о 

стремлении получить нужные сведения4. Возможно, что скоро «чтение не только 

специальной, но и художественной «сетературы» станет для них привычным»5. 

Интернет выступает новым пространством общения6 и самопрезентации 

молодёжи,7 особенно с развитием социальных сетей. Исследователь Ю. Лобанова8 

считает, что интернет нуждается в систематическом контроле со стороны объектов 

государственной молодёжной политики. Однако технологическая открытость сети 

способствует широкому публичному доступу, что серьезно препятствует введению 

правительственных и коммерческих ограничений в этой сфере.  

Повышение значимости интернета происходит на фоне обесценивания 

традиционных источников информации – общения с родителями, учителями, чтения 

книг)9. Однако, по мнению исследователя Г. Вирина, степень интернетизации 

России еще недостаточна для того, чтобы можно было говорить о вытеснении 

                                                 
1 57% россиян пользуются интернетом // Levada.ru: аналитический центр Юрия Левады. М., 2012.             

12 ноября. URL: http://www.levada.ru/12-11-2012/57-rossiyan-polzuyutsya-internetom (дата обращения: 01.12.2016). 
2 Информационные и медийные предпочтения населения Белгородской области: информационно-

аналитический отчет по итогам социолог. исследования. Белгород, 2012. С. 123.  
3 Грозданов, Ф.Т. Язык молодёжных интернет-газет : дисс. … канд. филол. наук. М., 2007. С. 3. 
4 Аникина, М.Е. Традиционные или «электронные» информационные ресурсы: выбор молодёжи // Тезисы 

докладов межвузовской научн.-практ. конф. СПб., 2005. С. 77. 
5 Петрова, С. Дети в Рунете. «За» и «против» // МедиаАльманах. М., 2006. № 5 (16). С. 68. 
6 Бостанова, Л.К. Особенности интернета как канала коммуникации // Журналист. Социальные 

коммуникации. М., 2012. № 4. С. 78. 
7 Епанова, Ю.В. Интернет-репрезентации тела молодёжью (на материалах тематических групп социальной 

сети «Вконтакте») // Дискурс современных масс-медиа в перспективе теории, социальной практики и образования: 

сб. науч. работ. Белгород, 2014. С. 282-283. 
8 Лобанова, Ю.В. Телевидение и интернет как каналы социализации молодёжи // Современная российская 

молодёжь: материалы Всерос. науч.-практ. конф. Белгород, 2007. С. 125. 
9 Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический 

анализ). М., 2006. С. 81. 

http://www.levada.ru/12-11-2012/57-rossiyan-polzuyutsya-internetom
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традиционных СМИ. Кроме того, специализированные СМИ (в том числе и 

молодёжные) остаются востребованными даже в век интернета1. 

Таким образом, влияние СМИ на социализацию молодёжи с каждым годом 

возрастает, деформируя традиционную схему социализации посредством 

институтов семьи и образования. Молодёжь предпочитает телевидение и 

интернет, которые являются основными каналами распространения стандартов 

массовой культуры. СМИ распространяют и популяризируют определенные 

образцы поведения и даже стереотипы семейно-брачных отношений2. Тотальная 

информационно-пропагандистская «обработка» подростков и молодёжи привела к 

разобщенности поколений, искаженному представлению молодых граждан об 

истории страны и мира, утрате чувства патриотизма и прочим негативным 

тенденциям.3 

Чтобы противостоять обозначенным манипулятивным воздействиям СМИ, 

современный молодой человек должен иметь достаточный уровень 

медиакомпетентности. Способствовать этому призвано медиаобразование4.  

Оно определяется как «обучение, которое стремится развивать 

медиакомпетентность, понимаемую как критическое и вдумчивое отношение к 

медиа с целью воспитания ответственных граждан, способных высказать 

собственные суждения на основе полученной информации»5.  

В России медиаобразование как компонент школьного и вузовского 

образования только начинает развиваться. Медиашколы функционируют в 

Таганроге6, Белгороде7 и других субъектах РФ. В это же время распространение 

получает более широкое понимание медиобразования как общественно-

                                                 
1 Вирен, Г. Интернет и традиционные печатные СМИ России: проблемы сосуществования и 

взаимовлияния // МедиаАльманах. М., 2011. № 1 (42). С. 52-55. 
2 Ростовская Т.К. Роль массовых коммуникаций в социализации молодёжи и молодых семей / 

Т.К. Ростовская, Н.А. Ростовская // Информационное общество. М, 2014. № 2. С. 47. 
3 Молодёжная культура и СМИ // Научное издание. М., 2006. С. 22. 
4 Жилавская, И.В. Медиаобразование молодёжи: монография. М., 2013. С. 243. 
5 Федоров, А.В. Развитие медиакомпетентности и критического мышления студентов педагогического 

вуза: монография. М., 2007. С. 6. 
6 См.: Там же. В Таганрогском институте им. А.П. Чехова готовят преподавателей в рамках специализации 

№ 03.13.30. «Медиаобразование», утвержденной в 2002 г. Министерством образования и науки РФ. 
7 На базе факультета журналистики НИУ «БелГУ» действует областная медиашкола, в которой основы  

медиаобразования изучают старшеклассники региона. См.: Черкашина, А.А. Опыт организации и 

функционирования медиашколы в университетском дискурсе региона / А.А. Черкашина, Л.А. Гулюк // Научные 

ведомости БелГУ. Белгород, 2013. № 6 (149). вып. 17. С. 180. 
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просветительской деятельности наряду с медиакритикой. К целям последней 

относятся «формирование культуры общения со СМИ, творческих, 

коммуникативных способностей, критического мышления, умений 

самостоятельно анализировать, интерпретировать и оценивать медиатексты»1. 

«В эпоху терроризма и войн XXI в. медиаобразование молодёжи становится 

настоятельным требованием демократического общества»2. И одной из главных 

задач государства должна являться подготовка новых поколений к жизни в 

медиатизированном социуме.  

Эта задача также должна выполняться молодёжной журналистикой3, 

например, через выпуск статей и репортажей, посвящённых медиакритике и 

медиаобразованию, введение соответствующих рубрик (телегидов и киногидов), 

колонок омбудсменов («защитников читателей»), публичное общение 

журналистов с аудиторией, проведение мастер-классов с молодёжью по выпуску 

самодеятельных СМИ, созданию и ведению собственного сайта, блога4. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
1 Короченский, А.П. Медиакритика в теории и практике журналистики: автореф. дис. … д-ра филол. наук. 

СПб, 2003. С. 5. 
2 Федоров, А.В. Развитие медиакомпетентности и критического мышления студентов педагогического 

вуза. С. 7. 
3 В Белгородской области один из выпусков молодёжного журнала был посвящен медиаобразованию. См.:  

Понимание медиа : специальный выпуск журнала белгородской молодёжи «ОнОнас». - № 9 (33). – ноябрь. – 

Белгород, 2016. 
4 См.: Ушакова, С.В. Роль журналистики в развитии медиакультуры аудитории // Журналистика и 

медиаобразование в XXI в. : сб. трудов II Междунар. науч.-практ. конф. Белгород, 2006. С. 223. 
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1.2. Трансформация типологической российских печатных и электронных 

СМИ для молодёжи в постсоветский период 

 

Типологические характеристики средств массовой информации 

видоизменяются во времени, позволяя выявить тенденции развития СМИ, 

характерные для той или иной эпохи, в данном случае – в постсоветский период. 

По определению Я.Н. Засурского, «типология (от греч. typos - отпечаток и logos - 

учение) – это научная дисциплина, занимающаяся изучением реальных явлений 

(СМИ – прим. авт.) в целях оценки существующих изданий и программ и 

программирования отсутствующих, но необходимых»1. В основе типологии как 

метода научного познания находится группировка объектов с помощью 

обобщенной модели или типа.   

Тип издания - это «исторически сложившаяся совокупность газет или 

журналов, единое, устойчивое образование, которое формируется тремя 

основными факторами, отражающими главные родовые элементы журналистики: 

назначение издания - издатель - аудитория»2. Совокупность трех 

типоформирующих факторов создает «типологические характеристики издания, 

среди которых важнейшими являются: содержание, сфера отображаемой 

действительности, программа издания и др3. 

Между типоформирующими признаками существует тесная взаимосвязь – 

ни один из них не действует обособленно. Например, при формировании 

молодёжных газет не только целевое назначение диктует образование такого типа 

газет, но и возраст читателей определяет особый характер помещаемой 

информации и внешних характеристик. Это объясняется тем, что 

психологическим особенностям молодого читателя должно соответствовать более 

живое, разнообразное и динамическое содержание и оформление СМИ4.  

                                                 
1 Типология периодической печати: учеб. пос. / под ред. Я.Н. Засурского. – М., 1995. С. 16. 
2 Корнилов, Е.А. Типология периодических изданий. Ростов-на-Дону, 1984. С. 12. 
3 Лысакова, И.П. Тип издания и стиль публикации: опыт социолингвистического исследования. Ленинград, 

1989. С. 25. 
4 Бакшин, В.В. Оформление газет разного типа: учебно-методическое пособие. М., 1982. С. 9-10. 
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Изменение типологической картины СМИ зависит от многих внутренних 

(журналистских) и внешних (социальных) причин. Это постоянное развитие 

мировой системы массмедиа, взаимовлияние национальных особенностей СМИ, 

смена власти, изменение государственного строя1. С распадом Советского Союза 

«в условиях глобализации медийного бизнеса выбор зачастую делался в пользу 

заимствования из-за рубежа коммерчески оправдавших себя медийных форм и 

форматов. (…) «Жёлтая» печать, гламурные журналы, однотипные телесериалы, 

реалити-шоу (…) в значительной степени подменили оригинальную медийную 

продукцию, производимую на самобытной национально-культурной основе»2. 

В начале 1990-х гг. типология российских СМИ в целом и молодёжных 

массмедиа в частности претерпела значительные изменения. «На смену 

традиционной ежедневной газете для детей и подростков приходят раз-

нообразные, часто многоцветные еженедельные, ежемесячные и ежеквартальные 

издания»3. Это повлияло на изменение периодичности, размера публикаций, 

оформления молодёжной прессы.  

Далее рассмотрим молодёжные СМИ, выпускавшиеся после распада 

Советского Союза. Начнем с печатных изданий. Издания советского формата не 

выдержали жесточайшей конкуренции с развлекательными журналами западного 

образца. Всесоюзные молодёжные газеты «Московский комсомолец» (с 1919 г.) и 

«Комсомольская правда» (с 1925 г.) в начале 1990-х гг. расширили границы своей 

читательской аудитории, превратившись из специализированных молодёжных 

изданий в популярные общенациональные газеты. Тиражи бывших советских 

научно-популярных журналов «Техника – молодёжи», «Юный техник», «Юный 

натуралист», «Юный художник» значительно сократились (например, с 

10 миллионов до 7 тысяч экземпляров у журнала «Юный техник»). Издания 

заметно видоизменились, тем не менее, сохранив свой стиль и прежние этические 

установки.  

                                                 
1 Корконосенко, С.Г. Основы журналистики: учебник для вузов. М., 2004. С. 86. 
2 Короченский, А.П. Журналистика после СССР: два десятилетия обретений и утрат // Журналистика 

постсоветских республик: 20 лет спустя : сб. трудов Междунар. науч.-практ. конф. Белгород, 2012. С. 7-12. 
3 Засурский, Я.Н. Система Средств Массовой Информации России. М., 2001. С. 161. 
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Выпускавшийся под эгидой ЦК ВЛКСМ журнал «Ровесник» (с 1962 г.) 

преодолел кризис начала 1990-х гг. и стал первым изданием о западной рок-

музыке и голливудском кинематографе. В дальнейшем эти темы стали основными 

для большинства молодёжных журналов1. Кроме того, выпуская в качестве 

приложения журнал постеров «Все звезды», ИД «Ровесник» сформировал интерес 

молодёжи к западным кумирам шоу-бизнеса. 

В 1997 г. немецкий издательский дом «Бурда» выпустил журнал «Cool». 

Это издание произвело настоящий фурор среди юных читателей: на его страницах 

подробно освещались проблемы половых отношений. Журнал долгое время 

находился на пике финансового успеха и был довольно популярен в молодёжной 

среде.  Кроме того, примерно в это же время стал выпускаться журнал для 

девушек «Cool girl», в котором также затрагивались вопросы сексуального 

воспитания.  

Издательства-конкуренты выпустили в свет подобные журналы «Круто» и 

«Молоток», которые отличались от «Cool» сниженной лексикой. Приведем 

небольшую цитату: «Предки (родаки, шнурки) - это такие придурки, которые 

только и думают, как бы прилюдно тебя опустить. Поэтому засунь в задницу свою 

гордость и подумай, как правильно делать им гадости и подлянки»2. 

Реакцией на подобную версию воспитания подростков стал шквал писем 

возмущенных родителей. Однако только в 2006 г. Росохранкультуры потребовало 

отозвать лицензии у издательств на выпуск обозначенных молодёжных журналов. 

Издания обвинялись в том, что они «деформируют нормальный процесс 

психосексуального и социального развития подростков, вплоть до нарушения их 

половой идентификации и развития сексопатологии»3. Вскоре после этого 

журналы «Cool» и «Молоток», просуществовав почти 10 лет, вынуждены были 

закрыться («Круто», не выдержав конкуренции, покинул печатный рынок еще в 

                                                 
1 См.: Приложение 1. 
2 Круто: молодежный журнал. 2003. март. URL: http://old.pressa.ru/izdanie/15061 (дата обращения: 

02.02.2016). 
3 Красников, Н.  Журнал Cool закрыли за «клубничку»: на популярные молодёжные издания обратила 

внимание Генпрокуратура // Комсомольская правда. 2006. 8 июля. URL: http://www.kp.ru/daily/23736/54980/ (дата 

обращения: 02.02.2016). 

http://old.pressa.ru/izdanie/15061
http://www.kp.ru/daily/23736/54980/
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2005 г.). Журнал для девушек «Cool girl» поменял название на «Girl», и в 2008 г. 

стал одним из приложений серии журналов «Лиза». 

С трудом могли составить конкуренцию вышеупомянутым «раскрученным» 

многотиражным изданиям качественные журналы «Студенческий меридиан», 

«Ромео и Джульетта», «Бумеранг», «Гид молодого специалиста», 

«Предпринимательский проект»1. На их страницах присутствуют не только темы 

шоу-бизнеса и отношений с противоположным полом, но и стихи, проза, 

справочная информация, например, об открытии своего дела и др. В оформлении 

этих изданий использованы яркие, но не «кричащие» цвета. Однако их тиражи 

составляют всего 4-10 тысяч экземпляров (исключением является «Гид …» - 

40 тысяч экземпляров.). К тому же данные журналы можно найти только в 

библиотеках и на ярмарках вакансий. В то время как «Ровесник» и «Все звезды» 

широко доступны в розничной продаже. 

Отдельного рассмотрения требуют журналы для девушек, например, 

«Маруся», «Штучка», «Oops!», «Elle girl»2. Всем им свойственно стандартное 

содержание: информация о моде, косметике, звездах, консультации психолога, 

тесты и т.п. «Oops!» «Elle girl» и «Штучка» привлекают внимание яркими 

обложками и обилием фотографий, чем соответствуют формату глянцевого 

гламурного журнала. Оформление журнала «Маруся» выдержано в более 

спокойных тонах, издание отличается и более качественным содержанием. 

Однако последний журнал доступен только по подписке. 

Характерная ситуация сложилась с выпуском молодёжной периодики в 

ИД «Аргументы и факты». В начале 2003 г. издательство приняло решение о 

закрытии достаточно популярной газеты «Я молодой». Вместо неё стал выходить 

журнал «Твой курс», старательно избегающий присущих глянцевым журналам 

штампов. Однако отказ от известного бренда отразился на тираже: если у газеты 

«Я молодой» он составлял 215 тысяч экземпляров, то у журнала «Твой курс» - 

                                                 
1 См.: Приложение 1.  
2 Подробнее о журналах для девушек см. в Приложении 1. 
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только 60 тысяч экземпляров. Просуществовав полтора года, журнал 

«неожиданно поменял формат и получил название «Teens»1.  

Издание стало подражать журналу «Cool», превратившись в образец 

бульварной прессы. Приведем цитату: «Сейчас ты держишь в руках меганомер, в 

котором есть куча суперских приколов. (…) Я реально боюсь за твою башню. Как 

только ты перевернешь эту страницу, её просто сорвет нафиг…»2. Но с 

экономической точки зрения этот проект оказался более эффективным, чем «Твой 

курс»: тираж нового журнала достигал 112 тысяч экземпляров3. 

Еще одной тенденцией развития молодёжной периодики начала 2000-х гг. 

стало появление изданий, посвященных молодёжным телевизионным проектам4. 

Так, в 2003 г. при поддержке Первого канала появился журнал «Yes! Фабрика 

звезд» (сейчас - «Yes! Звезды»). В 2005 г. издательский дом «СПН-Медиа» 

совместно с телеканалом ТНТ начали издавать журнал «Дом-2. Мир реалити-

шоу». В первые годы выпуска тиражи этих изданий превышали 700 тысяч 

экземпляров. Журналы продолжают выходить в 2016 г., но с меньшими 

тиражами. 

 С увеличением числа политических партий в России появились 

молодёжные издания, выражающие свою партийную принадлежность5. 

Например, газета Российского Коммунистического Союза молодёжи «Бумбараш», 

молодёжная страница в центральном органе КПРФ - газете «Правда», постоянная 

полоса «Молодёжная смена» в газете Московской городской и Московской 

областной организации КПРФ «Правда Москвы», газета «Контрольный выстрел» 

организации «Авангард красной молодёжи».  

Особой группой молодёжной прессы являются издания религиозной 

направленности. Большая часть из них посвящены православной вере (журнал 

                                                 
1 Шевцов, О.Л. Журналы «Твой курс» и «Teen’s» в системе современных молодёжных СМИ // 

Журналистика, реклама и связи с общественностью: новые подходы : материалы Всерос. научн. - практ. конф. 

Воронеж, 2004. С. 44. 
2 Архивные издания ИД «АиФ» : журнал «Teens». 2004. № 11. URL: 

http://www.aif.ru/gazeta/archive/edition/19 (дата обращения: 03.12.2016). 
3 Шевцов, О.Л. Журналы «Твой курс» и «Teen’s» в системе современных молодёжных СМИ // 

Журналистика, реклама и связи с общественностью: новые подходы.  Воронеж. ВГУ, 2004. С. 46. 
4 О журналах «Yes! Звезды» и «Дом-2. Мир реалити-шоу» смотреть в Таблице № 1 Приложения. 
5 Овсепян, Р.П. Молодёжная пресса // История новейшей отечественной журналистики (февраль 1917-

начало 90-х годов). М., 1999. URL: Режим доступа: http://evartist.narod.ru/text/60.htm. 
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«Наследник»), но выходят также католические (журналы «Любите друг друга», 

«Святая радость») и издания других конфессий. Наряду с музыкальной и 

телевизионной культурами широкую популярность в молодёжной среде 

приобретает компьютерная индустрия. В данном сегменте растет количество 

изданий, основными читателями которых является молодёжь («Хакер», 

«Игромания», «Страна игр»)1.  

Таков далеко не полный обзор современных молодёжных изданий. Их 

содержание в основном стереотипно: новости из мира шоу-бизнеса, рок- и поп-

музыки, обсуждение взаимоотношений полов, тенденции в моде и пр. 

Исследователь А. Миронова высказывает мнение, что большинство молодёжных 

журналов «однозначно можно назвать музыкальными или околомузыкальными, а 

остальной контент редакция определяет исходя из особенностей своей 

аудитории»2. Для молодёжных изданий характерно использование сленга, яркое 

оформление, преобладание визуальной информации (фотографий, иллюстраций) 

над текстовым контентом.  

Согласно социологическим исследованиям, «около 75% от всех типов 

юношеских и молодёжных изданий составляет периодика развлекательного 

характера. Мала доля публикаций, затрагивающих возрастные и социальные 

проблемы молодёжи, слабо представлены издания обучающего и познавательного 

характера»3. 

Как отмечает С. Корконосенко, современные молодёжные издания не могут 

рассматриваться как продолжатели традиций своих предшественников, например, 

знаменитой всесоюзной «Комсомольской правды». Они «выработали особую, 

искусственную псевдокультуру и закодированный язык общения, 

отгораживающий юных читателей от иного мира, а не адаптирующий к нему»4. 

По мнению А. Мироновой, под воздействием интернета молодёжные издания 

                                                 
1 См.: Приложение 1. 
2 Миронова, А. Обзор рынка подростковой и молодёжной прессы // Индустрия рекламы. 2005. № 13. URL:  

http://propel.ru/pub/24.php (дата обращения: 02.02.2016). 
3 Средства массовой информации и информационные потребности молодёжи // Положение молодёжи и 

реализация государственной молодёжной политики в Российской Федерации. 2000-2001 гг. / Министерство 

образования Российской Федерации. М., 2002. С. 98-99. 
4 См.: Основы журналистики. М., 2004. С. 94. 
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будут терять аудиторию более быстрыми темпами, чем взрослые газеты и 

журналы1. В то же время многие журналы идут в ногу со временем: размещают 

электронные версии печатных выпусков на своих сайтах, создают полноценные 

порталы (например, «Yes!», «Oops!»).  

Перейдем к обзору электронных и сетевых молодёжных общероссийских 

СМИ, имеющих свои особенности по сравнению с печатными изданиями. Здесь 

стоит учитывать меньший исторический промежуток их развития, отличия в 

подаче информации при помощи аудиовизуальных технологий по сравнению с 

традиционной газетно-журнальной формой2.  

Первому по хронологии появления виду электронных СМИ - 

радиовещанию (с 1922 г.) - всегда отводилась важная роль в формировании 

личности молодого человека. Старейшим радиоканалом для молодёжи, 

существующим до сих пор, является радиостанция «Юность» (с 1962 г.)3. В 

2008 г. радиостанция «Юность» поменяла формат вещания. Радио «ЮFM» не 

ставит просветительских целей, а лишь стремится к поддержанию хорошего 

настроения слушателей.  

Крупнейшее радио страны – «Радио России» - занимает первое место по 

охвату аудитории. Здесь транслируются десятки тематических передач – духовно-

философских, детских, музыкальных, развлекательных, социальной 

направленности. К сожалению, на сайте радиостанции федеральные молодёжные 

программы не представлены4. В то же время почти в каждом регионе на волнах 

«Радио России» выпускается областная или краевая программа для молодёжи 

(«Молодёжный квартал на «Радио России – Чита», «Есть контакт» на «Радио 

России – Москва», «Горизонт» на «Радио России – Белгород»)5.  

В начале 1990-х гг. серьезную конкуренцию сектору государственного 

радиовещания составили коммерческие радиостанции, которые освоили в первую 

                                                 
1 См.: Индустрия рекламы. 2005. № 13. URL: http://propel.ru/pub/24.php (дата обращения: 02.02.2016). 
2 Корконосенко, С.Г. Основы журналистики. - М., 2004. – С. 102-104. 
3 См.: Приложение 1. 
4 Все программы // офиц. сайт «Радио России». М., 2016. URL: www.radiorus.ru/programs (дата обращения: 

02.12.2016). 
5 См.: Приложения. 

http://ru.wikipedia.org/wiki/1_%D0%B0%D0%BF%D1%80%D0%B5%D0%BB%D1%8F
http://ru.wikipedia.org/wiki/2008_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
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очередь наиболее перспективный УКВ-FM-диапазон1. По результатам 

мониторинга российского радиовещания, в течение последних лет в четверку 

основных лидеров по рейтингу популярности входят «Радио России», «Русское 

радио», «Маяк», «Europa plus» 2. 

Как показывает практика, «станции борются за одну и ту же аудиторию – 

слушателей в возрасте от 25 до 40 лет, социально активную, образованную и 

платежеспособную прослойку населения, представляющую особый интерес для 

рекламодателей»3. К радиостанциям, которые в той или иной степени 

ориентированы на молодёжь в возрасте от 14 до 35 лет, можно отнести «Русское 

радио», «Europa plus», «Love radio», «Radio NRG», «Наше радио», «ХитFM»4. 

Исследователь В.А. Рязанцев5 установил, что информационная 

составляющая эфира музыкальной коммерческой радиостанции реализуется лишь 

в новостных выпусках (широкоформатные радиостанции «Русское радио», 

«Europa plus»). Узкоформатные каналы вовсе не вводят в свой эфир новостные 

блоки («Radio NRG»). Другие станции транслируют информационные программы 

в формате «инфотейнмент»6, их новости приобретают исключительно 

гедонистический характер («Love radio»). Культуроформирующая функция в 

наполнении эфира коммерческой радиостанции выражена неярко и проявляется в 

основном в выпуске ряде передач познавательно-развлекательного характера, 

которых на современном радио представлено малое количество.  

Таким образом, коммерческий радиоканал реализует, прежде всего, 

рекреативную функцию. «Ассоциированные с крупными коммерческими 

                                                 
1 Беляев, С. Радиостанции России. Государственное и независимое вещание. М., 1995. С. 4. 
2 По данным Национального института социально-психологических исследований (НИСПИ) «Радио 

России» слушают 41% мужчин и 49% женщин, «Русское радио» - 29% мужчин и 25 % женщин, «Europa plus» – 

25 % мужчин и 21 % женщин. См.: Системные особенности современного радиовещания // Система средств 

массовой информации России. М., 2001.  URL: http://evartist.narod.ru/text/61.htm (дата обращения: 02.12.2016). 
3 Там же. 
4 См.: Приложение 1. 
5 Рязанцев, В.А. Коммуникативно-культурные компоненты и механизмы формирования имиджа 

коммерческой музыкальной радиостанции (на примере радиостанций г. Белгорода): дисс. … канд. филол. наук. 

Белгород, 2008. С. 84. 
6 Infotainment (от англ.: information – информация и entertainment – развлечение) – информационные 

программы, в которых новости представлены в максимально развлекательной форме. См.: Инфотейнмент : 

определение // Экономический словарь. – М., 2015. URL: http://grindi.ru/slovo/infoteijnment (дата обращения: 

07.12.2016). 
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радиовещательными сетями, большинство из которых были созданы при участии 

зарубежных медиакорпораций по западным форматным музыкально-

развлекательным «лекалам», радиостанции прививают аудитории 

гедонистические идеалы и ценности, характерные для общества потребления» 1. 

 Полагаем, что коммерческие радиостанции нельзя причислить к 

полноценным молодёжным средствам массовой информации: они не ставят перед 

собой целей по социализации, образованию, информированию молодёжи, а 

развлекают и рекламируют товар спонсора. Каждая радиостанция стремится стать 

высокорейтинговой, завоевать массового слушателя, получить рекламу, то есть 

является коммерческим медиапроектом, ориентированным на молодёжь как 

существенную часть своей аудитории. Создать радио, которое сумело бы 

удовлетворять музыкальные запросы небольших групп слушателей (к примеру, 

студентов от 17 до 22 лет – прим. автора), российский FM-диапазон пока не готов. 

Для сравнения, в Великобритании второй по рентабельности является FM-

радиостанция, передающая симфоническую музыку2. 

В то же время отмечается и положительная тенденция – небольшие 

общероссийские и региональные радиостанции выпускают качественные 

передачи, нацеленные на духовно-нравственное и патриотическое воспитание 

юных граждан («Молодёжная стихира», «Молодёжный квартал»)3. Однако эти 

проекты не в силах конкурировать за внимание молодёжи с коммерческими 

радиостанциями и, к сожалению, в большинстве своем существуют недолго.  

В большей степени, чем печать и радиовещание, популярностью у 

молодёжи пользуется телевидение. В 1961 г. впервые вышла в эфир передача 

«Клуб веселых и находчивых». КВН популярен в молодёжной аудитории: шутки, 

прозвучавшие в эфире, широко обсуждаются в школьной и студенческой среде. 

Также на российском телевидении транслировались и выходят до сих пор 

юмористические передачи, которые были организованы бывшими и нынешними 

                                                 
1 Шевцов, О.Л. Открытость регионального информационного пространства (на примере Белгородской 

области) // Журналистика и медиообразование-2007: сборник трудов II Междунар. науч.-практ. конф. : в 2 т. 

Белгород, 2007. Т. I. С. 50. 
2 Средства массовой информации России / под ред. Я.Н. Засурского. М., 2005. С. 337. 
3 См: Приложение 1. 
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КВНщиками: «Наша Раша», «Большая разница» («Первый канал»), «6 кадров» 

(СТС), «Comedy Club», «Comedy Women» (ТНТ). Более того, был образован 

целый телеканал «Comedy Club».  

Благодаря юмору в этих программах функция развлечения, весьма 

привлекательная для молодёжи, реализуется на 100 %. В то же время не 

выполняются ряд других немаловажных функций молодёжной журналистики – 

сообщения актуальных сведений, социализации, образования и др. Таким 

образом, КВН и другие обозначенные проекты не является молодёжным СМИ. 

Это юмористические развлекательные шоу (коммерческие медиапроекты), частью 

аудитории которых является молодёжь. 

Наряду с КВН программами-долгожителями можно назвать познавательные 

передачи «Первого канала» «Умники и умницы» и «Что? Где? Когда?»1. Говорить 

о большой популярности телевикторины «Умники и умницы» среди большинства 

представителей российской молодёжи не приходится. «Не всем интересно 

отвечать на исторические вопросы (…), кто-то интересуется брейк-дансом, другие 

сходят с ума по компьютерным новинкам, третьи мечтают о путешествии»2. 

«Что? Где? Когда?» оказывает на молодёжь положительное действие: побуждает 

«к решению сложных познавательных задач, стремлению быть более 

образованным человеком, (…) стимулирует самостоятельную творческую 

деятельность»3. Тем не менее, к полноценным молодёжным СМИ эти передачи 

также не относятся. Их можно назвать образовательными медиапроектами, 

нацеленными на молодёжь, имеющими развивающую направленность.  

Во времена перестройки (1985-1990-е гг.) появились публицистические 

передачи, выдающие в эфир предельно откровенные антиправительственные 

материалы, такие как «До 16 и старше» (1983 – 2001 гг.), «12 этаж» (1985-1987 гг.) 

и «Взгляд» (1987-1999 гг.)4. Передача «До 16 и старше» активно бралась за 

«обличающую» публицистику, позволяя себе давать в эфир очерки о 
                                                 

1 См: Приложение 1. 
2 Прибыткова, Г.Ф. Проблемы функционирования молодёжных программ в электронных СМИ // 

Коммуникация в современном мире: сб. тезисов научн.-практ. конференции. Воронеж, 2004. С. 108.  
3 Цвик, В.Л. Молодёжное ТВ: издание Института повышения квалификации работников телевидения и 

радиовещания. М., 2007. С. 21. 
4 См: Приложение 1. 
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неформальных героях»1. Программа «12 этаж» являлась по форме ток-шоу, где 

«на лестнице» открыто осуждались отжившие свое коммунистические идеи. Одна 

из самых популярных в то время передач «Взгляд» (с участием известного 

журналиста В. Листьева) выпускала остросоциальные сюжеты, следуя за зовом 

времени и за пожеланиями зрителей2. Эти публицистические молодёжные 

программы закрылись, не сумев вернуть былые высокие рейтинги. 

Кроме передачи «...До 16 и старше» телекомпания «Класс» выпускала еще 

ряд молодёжных программ3: музыкальные «Джэм» и «Рок-урок», «Тет-а-тет», 

«Тин-тоник», «Марафон-15», а также телеигры для детей и подростков «Зов 

джунглей» и «Звездный час». Некоторые из этих программ вел выдающийся 

отечественный телеведущий С. Супонев, который скончался в расцвете лет. 

Почти все эти программы не вошли в XXI в. А телепрограмма для молодых 

военнослужащих «Армейский магазин» (с 1995 г.) выпускается до сих пор, не 

имея аналога на российском телевидении. Передаче удалось совместить 

серьезную тему военно-патриотического воспитания и развлекательную подачу 

материала, столь популярную среди молодёжи. 

Следующая группа передач - продукт 1990-х – 2000-х гг. Хотя они не 

смогли оправдать надежды зрителей и создателей, но все же стали образцами 

качественной молодёжной журналистики последних десятилетий. С 1998 по 

2000 гг. телекомпанией «Рост» выпускалась программа «Башня». Проект выходил 

в рамках государственного заказа, однако программа не сумела завоевать 

популярность среди молодого зрителя. Молодёжное ток-шоу «Акуна Матата» 

(1998-2000 гг.) выпускало «Авторское телевидение». «Это был своеобразный 

ремейк «12 этажа»: основным драматургическим ходом выступала дискуссия 

«отцов и детей»4. 

В 2005-2007 гг. в эфир выходил качественный телевизионный проект - 

информационно-развлекательный канал «Открытый проект» (ТВЦ). За это время 

                                                 
1 Цвик, В.Л. Телевизионная журналистика: история, теория, практика. М., 2004.  С. 311. 
2 Ризяева, Е. До и после «Взгляда» // Искусство кино. 1998. № 3. URL: http://kinoart.ru/archive/1998/03/n3-

article21 (дата обращения: 02.02.2016). 
3 См: Приложение 1. 
4 Цвик, В.Л.  Телевизионная журналистика. М., 2004. С. 313. 
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телеканал приобрел своих поклонников, особенно среди молодёжи, 

увлекающейся музыкой1. На телеканале «Культура» выпускалось молодёжное 

ток-шоу «Большие»2 (2005-2008 гг.), где обсуждались различные актуальные для 

молодёжи вопросы.  

Основные требования современных телеканалов – высокий рейтинг и доход 

от рекламы3, но закон «О рекламе» (1995 г.) запрещал прерывать детские и 

молодёжные программы рекламными роликами. В связи с этим передачи для 

подрастающего поколения стали экономически невыгодными телеканалам. В 

итоге, как отметила в своем исследовании К. Громова4, к 2008-2014 гг. доля 

эфирного вещания, отведенного под трансляцию детско-юношеских передач, 

составила в процентах: «Первый канала» - 7,8; «Россия 1» - 1,5; «ТВ Центр» - 3,3; 

«НТВ» - 0,2.  

Молодёжных телепередач с каждым годом также выпускалось все меньшее 

количество. Например, в 1996 г. в будние дни «Первый канал» (в те годы – 

Общественное российское телевидение) выделял почти 2 часа на юношеское 

вещание. С 15.20 до 17.30 выходили в эфир проекты телекомпании «Класс» - «До 

16 и старше», «Джэм», «Тет-а-тет» и др. Уже в начале XXI в. телеканалы стали 

транслировать молодёжные передачи в «неудобное» время («Открытый проект», 

23.30).  

В 2006 г. Госдума приняла новую редакцию закона «О рекламе» 5, в которой 

предлагались сбалансированные нормы рекламы в детских телепрограммах. 

Кроме того, в конце 2010 г. создан детско-юношеский телевизионный канал 

«Карусель»6. Он преимущественно рассчитан на аудиторию от 3 до 14 лет, однако 

отчасти ориентируется на подростков до 18 лет. В результате ситуация с детским 

                                                 
1 Свиблов, И. «Открытый проект» на ТВЦ // Программа «Телевизионный смотритель» на ТК «Культура». 

2004. Эфир №21 (7429). URL: http://www.kultura-portal.ru/tree_new/cultpaper/ (дата обращения: 02.02.2016). 
2 См: Приложение 1. 
3 Беспамятнова, Г.Н.  Реклама на телевидении // Реклама: теория и практика: учебное пособие для 

студентов вузов / под ред. В.В. Тулупова. Воронеж, 2011. С. 100-130. 
4 Громова К.В. Детско-юношеское телевидение России: функции, возрастные особенности, требования к 

контенту (2008-2014 гг.) : автореф. дис. … к-та филол. наук. М., 2015. С 4. 
5 Реклама в телепрограммах и телепередачах : статья 14 // О рекламе : [федер. закон № 38-ФЗ : принят 

Гос. Думой 13 марта 2006 г. : по состоянию на 28 июля 2012 г.] М., 2012. URL: http://www.zakonprost.ru/o-reklame 

(дата обращения: 02.02.2016). 
6 Передачи ТК «Карусель» // Karusel-tv.ru : офиц. сайт телеканала. 2010-2016. URL: http://www.karusel-

tv.ru/announce/ (дата обращения: 04.12.2016). 

http://www.finmarket.ru/z/nws/hnews.asp?id=458284
http://www.kultura-portal.ru/tree_new/cultpaper/


 53 

и подростковым телевещанием несколько улучшилась. Однако, по мнению 

исследователя М. Мыгаль, «развлекательная функция журналистики преобладает 

даже на детском телевидении»1.  

Вниманию же молодёжной аудитории предлагаются взрослые 

телепрограммы – коммерческие медиапроекты, частью аудитории которых 

является молодёжь. Проанализируем спектр телепередач, которые транслировали 

государственные и коммерческие общероссийские телеканалы в 2014-2015 гг. В 

программе передач преобладают всевозможные развлекательные шоу, например, 

«Голос», «Ледниковый период», «Вечерний Ургант» («Первый канал»), телешоу 

Comedy Club, Comedy Women, «Дом- 2» (ТНТ). Также можно отметить телеигру 

«Что? Где? Когда?» и юмористические шоу «КВН». Большой выбор программ и 

сериалов для молодёжи предлагает СТС. 

Одним из высокорейтинговых проектов является реалити-шоу «Дом-2», 

которое стартовало в 2004 г. на ТНТ. Резкую критику в адрес передачи 

высказывали депутаты Мосгордумы и представители Общественного совета по 

нравственности на ТВ. Высказывались предложения закрыть телепроект, 

оштрафовать телеканал ТНТ и привлечь ведущую к уголовной ответственности за 

сутенерство2. Однако передача благополучно выходит и сегодня. 

Среди молодёжи пользуются популярностью МУЗ-ТВ и МТV, два ведущих 

музыкальных канала. Они сделали ставку на молодёжную аудиторию, ведь «в 

основном старшеклассники смотрят телевизор, чтобы в очередной раз увидеть 

любимый клип или послушать новости о звездах»3. Конкурентом музыкальных 

каналов выступает телеканал СТС (с 1996 г.). Рейтинги свидетельствуют, что по 

популярности среди молодёжи СТС можно сравнить только с MTV. Однако, по 

мнению исследователя В. Цвик, «жизнь, которую показывают молодым 

россиянам СТС, ненастоящая; может, такие глянцевые программы и приятно 

                                                 
1 Мыгаль, М.С. Программная политика детских каналов в России // Научные ведомости БелГУ / под ред. 

проф. А.П. Короченского. Белгород, 2014. № 13 (184). вып. 22. С. 233. 
2 Об обращении Росохранкультуры по поводу телепрограммы «Дом-2» на телеканале ТНТ : решение 

Общественной коллегии по жалобам на прессу // Законодательство и практика массмедиа. М., 2006. 27 февраля. 

URL: www.medialaw.ru/publications/zip/140/2.htm (дата обращения: 02.02.2016). 
3 Джахая, Ш.А. Роль музыкальных каналов в формировании вкуса юной аудитории // Проблемы массовой 

коммуникации на рубеже тысячелетий : сб. тезисов науч-практ. конф. Воронеж, 2003. С. 158. 

http://www.rian.ru/society/20090402/166803858.html
http://www.rian.ru/society/20090402/166803858.html
http://www.rian.ru/society/20090402/166803858.html
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смотреть, но нашего молодого человека они почти ничему не научат, не пробудят 

интереса к реальности» 1.  

Кабельные операторы предлагают для подростков пакеты каналов, в 

которые включены телеканалы «Школьник-ТВ» (с 1999 г., в 2009 г. переименован 

в ТК «Знание») и «Teen TV» (с 2009 г.). Также с 2004 г. некоторыми кабельными 

операторами транслируется молодёжный развлекательный телеканал «О2ТВ», 

который позиционирует себя как телеканал-блог, связанный с интернетом и 

социальными сетями. Поскольку в России велика прослойка малообеспеченных 

семей, нельзя признать данные телеканалы общедоступными. Кроме того, в 

большей степени ТК «Знание» является образовательным, а не молодёжным 

(подростковым) телеканалом. Его создатели называют проект «каналом для 

семейного просмотра».  

При характеристике типологической структуры молодёжной журналистики 

возникает вопрос о месте в ней сетевых ресурсов для молодёжи2. Приходится 

принимать во внимание, что выражения «электронная версия» или «сетевая 

газета» передают всего лишь форму трансляции материалов, но не изменение 

характера общения посредством компьютера3. В то же время сетевые СМИ (в том 

числе и для молодёжи) стремительно развиваются4, поэтому считаем 

необходимым рассказать о них в исследовании.  

Формирование сегмента молодёжных СМИ в сети интернет началось в 

конце 1990-х гг. с повсеместным увеличением доступа к ресурсам интернет5. К 

сожалению, нет возможности отследить хронологию появления молодёжных 

сайтов «в силу неконтролируемости и открытости интернета, нет точных данных 

                                                 
1 Цвик, В.Л. Телевизионная журналистика. М., 2004.  С. 314-316. 
2 См: Приложение 1.  
3 Корконосенко, С.Г. Основы журналистики. М., 2002. С. 102. 
4 Интернет-СМИ (в том числе и молодёжные) используют не только известные «классические» жанры, но 

и обогащаются новыми (блог, авторский блог, видеоблог, фотогалерея, слайд-шоу, подкаст и др). 

См.: Тертычный, А.А. Особенности жанрообразования в интернет-СМИ // Научные ведомости БелГУ. Белгород, 

2013. № 6 (149). вып. 17. С. 172 -175. 
5 Аникина, М.Е. Молодёжная аудитория печати: чтение в условиях развития интернета: дис. … канд. 

филол. наук по спец-ти 10.01.10 / М.Е. Аникина; МГУ им. М.В. Ломоносова. – М., 2006. С. 195. 
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о количественных характеристиках и типологической структуре 

информационного наполнения «всемирной паутины»1.  

Вслед за центральной общественно-политической прессой свои электронные 

версии стали появляться у молодёжных изданий («Ровесник» - rovesnik.ru, 

«Маруся» -  marusia.ru). Собственные сайты имеются у развлекательных и 

игровых телепередач, нацеленных на молодёжную аудиторию (КВН - amik.ru и 

kvnru.ru, «Умники и умницы» - www.umniki.ru). Популярные среди молодёжи 

музыкальные и развлекательные телеканалы МУЗ-ТВ, MTV, СТС также 

представлены в сети – muz-tv.ru, mtv.ru, ctc.ru. Государственные и коммерческие 

радиостанции транслируются on-line (radiounost.ru, radiorus.ru, loveradio.ru), что 

облегчает доступ к ним молодёжи.  

С началом XXI в. электронные версии появляются у региональных 

молодёжных газет и журналов2 - kaktus.rnd.ru («Кактус» - газета Ростова-на-

Дону), ivanovo.as.ru (газета «НИИ – наш информационный источник» города 

Иваново), parallely.ru (газета «Твоя параллель» Республики Коми), uc.tomsk.ru 

(областная молодёжная газета «УниверCITY Томск»).  

С развитием интернет-технологий в сети стали появляться издания для 

молодёжи, существующие только в режиме on-line. Например, воронежский 

электронный журнал «Down Town» (downtown.ru) отличается привлекательным 

«интерфейсом» с применением фотоиллюстраций, интересными материалами, что 

позволяет характеризовать его как качественный проект. Нередко интернет-

журнал выпускает печатную версию, содержащую избранные журналистские 

материалы (журнал «Наша молодёжь» - nashamolodez.ru). 

Широкое распространение получают порталы3, предоставляющие 

пользователю различные интерактивные сервисы: почта, поиск, погода, новости, 

форумы, голосования. Например, действуют мультивидеопортал молодежи о 

молодежи «Юнпресс» (ynpress.com), молодёжный портал Краснодарского края 

                                                 
1 Система Средств Массовой Информации России / под ред. Я. Н. Засурского. М., 2001. С. 229. 
2 Молодёжные СМИ: издания и порталы // интернет-портал для старшеклассников, абитуриентов, 

студентов. URL: moeobrazovanie.ru/partners_molodejnie_smi.htm (дата обращения: 02.02.2016). 
3 Веб-портал : определение // Свободная энциклопедия. М., 2016. 16 ноября. URL: 

https://ru.wikipedia.org/wiki/Веб-портал (Дата обращения: 02.12.2016). 

http://rovesnik.ru/
http://muz-tv.ru/
http://www.mtv.ru/
http://www.parallely.ru/
http://www.uc.tomsk.ru/
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«Склад умов» (sklad-umov.ru). Появляются и профильные информагентства в сети 

интернет: Молодёжное Информационное Агентство «МИА» (www.rusmia.ru), 

САМИ! - Сетевое Агентство Молодёжной Информации города Нижний Новгород 

(sami-nn.ru). 

Растет число сайтов федеральных и региональных молодёжных организаций 

(например, сайт молодёжного центра «Зебра» Свердловской области 

mczebra.ucoz.ru). Особо востребованы в среде целевой аудитории сайты 

организаций молодых инвалидов (например, ассоциации молодых инвалидов 

России «Аппарель» http://apparel-russia.ru, московской региональной 

общественной организация инвалидов «Сами» http://сами-москва.рф). 

Широко представлены интернет-ресурсы молодёжных политических 

объединений (сайт «Молодой Гвардии Единой России» molgvardia.ru). Свою 

специфику имеют сайты региональных управлений молодёжной политики, такие 

как, порталы Карелии и Вологодской области (molod.karelia.ru, Upinfo.ru). Здесь 

размещена законодательная база по молодёжной политике, публикуются новости 

о прошедших профильных мероприятиях в регионе. 

Присутствуют в сети и студенческие интернет-ресурсы (например, 

yamedia.info), однако они в меньшинстве. Более обширно представлены 

презентационные сайты учебных заведений (сайт Московского авиационного 

института (МАИ) maevec.ru), которые ориентируются на студентов как на часть 

коллектива вуза.  

В сети интернет присутствуют ресурсы, специализирующиеся на сфере 

деятельности молодёжи, например, сайт для начинающих журналистов imho-

online.ru, портал для журналистов yojo.ru, социальная сеть для волонтеров 

vollife.com, портал субкультуры эмо rusemo.ru. Только по культурологической 

тематике современный сегмент Рунета представлен более чем 15 тысячами 

сайтов1.  

Чтобы помочь молодому человеку найти нужную информацию в сети, были 

                                                 
1 Мыгаль, М.С. Проблемы и перспективы функционирования социокультурного пространства Рунета // 

Научные ведомости БелГУ. Белгород, 2013. № 6 (149). Вып. 17. С. 155.  

http://www.mczebra.ucoz.ru/
http://apparel-russia.ru/feedback.html
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созданы специальные поисковики: fill-in.ru - образовательный поисковик, 

ecring.ru - информационное кольцо сайтов по основам финансовой грамотности 

«Экономика в школе».  

Следует отметить, что презентационные сайты специализированных 

журналов и телепрограмм, молодёжных организаций количественно преобладают 

над полноценными молодёжными порталами. Более распространенными 

являются интернет-ресурсы популярных общероссийских изданий для молодого 

поколения, нежели немногочисленные, менее посещаемые региональные порталы 

и электронные версии местных изданий для юной аудитории.   

Современная молодёжь широко пользуется услугами социальных сетей 

«FaceBook», «Live Journal», «Twitter», «ВКонтакте», «Одноклассники» и др. 

«Социальные сети сегодня посещает более чем две трети онлайновой аудитории 

во всем мире, и это четвертая по популярности онлайновая категория после 

поиска, порталов и программного обеспечения, которая опережает электронную 

почту»1. 

Блоги и всевозможные сообщества в социальных сетях имеют большой 

потенциал воздействия на умы молодых людей, которые «всё чаще переходят из 

категории потребителей медийной информации в категорию партнёров-

поставщиков информации для СМК или самостоятельных коммуникаторов, 

создающих и распространяющих собственные медиатексты в беспрецедентно 

широких масштабах – вплоть до глобального»2.  

Подтверждением эффективности интернет-коммуникации является 

активное участие молодёжи в акциях протеста в Москве и других городах России 

(декабрь 2011-2013 гг.). Средством мобилизации молодых граждан стали 

опозиционные блоги и сообщества в сети: в социальной сети «ВКонтакте» 

действовало пять подобных сообществ3. Подобные протестные выступления 

вынудили руководство страны не только пересмотреть государственную 
                                                 

1 Шаляпин, А. Эволюция социальных сетей // МедиаАльманах. М., 2010. № 1 (36). С. 50. 
2 Короченский, А.П. Демократизация медиадискурса: миф или реальность? / А.П. Короченский, 

И.И. Карпенко // Global Media Journal. Российское издание. 2010. Т. I. Вып. 1. URL: 

http://globalmediajournal.sfedu.ru/archives.htm (дата обращения: 02.02.2016). 
3 Мельник, Е.А. Социальные сети как неформальный институт политических коммуникаций // Журналист. 

Социальные коммуникации / под ред. проф. Н.Н. Михайлова. М., 2012. № 3. С. 24-25. 

http://globalmediajournal.sfedu.ru/archives.htm
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политику, но и обратить пристальное внимание на блогосферу. Так, стал вестись 

мониторинг контента социальных сетей, проводится встречи, медиафорумы, 

мастер-классы и другие мероприятия с участием активных блогеров для их 

общения, обучения, привлечения к сотрудничеству.  

Далее составим типологическую классификацию общероссийских печатных 

изданий, радио- и телепередач, интернет-сайтов, которые можно отнести к 

молодёжной журналистике. На периферии исследования находятся 

развлекательные и образовательные медиапроекты, ориентированные на 

молодёжь, но не включенные в классификацию.  

Следует отметить, что типологическая модель современной молодёжной 

периодики (в отличие от типологии радио- и телепередач для молодёжи) широко 

представлена в научных работах российских исследователей Я. Засурского1, 

М. Шкондина2, С. Корконосенко3, Р. Овсепяна4, М. Аникиной5. За основу возьмем 

классификации, предложенные Я. Засурским, в соответствии с которыми СМИ 

подразделяются по следующим типоформирующим признакам: 

По территориальному признаку: 

- международная пресса (журналы «Oops!», «Elle girl»); 

- СМИ, распространяемые и транслируемые по России и государствам СНГ 

(журналы «Юный натуралист», «Бумеранг», «Маруся»);  

- издания, радио- и телепроекты, интернет-порталы федерального масштаба 

(журнал «Техника - молодёжи», радиоканал «ЮFM», телепередача «Что? Где? 

Когда?», мультипортал для молодёжи www.ynpress.com.); 

- региональные СМИ (белгородская областная газета «Смена», передача 

«Горизонт» на «Радио России - Белгород», «Кактус» - сетевая газета молодёжи 

Ростова-на-Дону- www.kaktus.rnd.ru ); 

                                                 
1 Система средств массовой информации России. М., 2001. С.  193-204, С. 333-337. 
2 Типология периодической печати. М., 2009. С. 37-38. 
3 Основы журналистики. М., 2004. С. 103. 
4 Молодёжная пресса // История новейшей отечественной журналистики (февраль 1917-начало 1990-х 

годов. М., 1999. URL: http://evartist.narod.ru/text/60.htm (дата обращения: 02.02.2016). 
5 Молодёжные издания // Типология периодической печати. М., 2009. С. 178-187. 

 

http://www.ynpress.com/


 59 

- районные и муниципальные издания и передачи, охватывающие аудиторию 

городов, районов (газета студентов Белгорода «Студень», телепрограмма 

«Платформа» Старооскольского городского округа Белгородской области). 

По характеру аудитории (полу, возрасту, профессиональным признакам):  

- для юношей и девушек (журналы «Юный техник», «Штучка», www.marusia.ru – 

электронная версия женского журнала); 

- для разных возрастных групп: девушек-подростов и молодых женщин (журналы 

«Маруся», «Штучка», «Oops!»), подростков и непосредственно молодёжи 

(телепрограмма «До 16 и старше», телеканал TEEN TV, радиостанция «ЮFM», 

www.sami-nn.ru - сетевое агентство, ориентированное на старшеклассников); 

- для групп различной профессиональной деятельности: студентов (журнал 

«Студенческий меридиан», портал www.yamedia.info), работающей молодёжи 

(журнал «Гид молодого специалиста»), абитуриентов (журнал «Абитуриент» и 

соответствующий портал abiturientinfo.ru), молодых журналистов (www.imho-

online.ru), военнослужащих (телепрограмма «Армейский магазин»). 

По характеру, типу информации: 

- универсально-тематические СМИ, содержащие одновременно научно-

популярную, журналистскую, справочную информацию (журнал «Бумеранг», 

молодёжные программы «Радио России», телепередача «До 16 и старше»); 

- монотематические - специализированные по функциям и тематике СМИ, 

которые ориентируются преимущественно на один тип информации (сайты для 

молодых волонтеров (Vollife.com) и журналистов (yojo.ru)). 

 Группа монотематических СМИ широко представлена в области печатных 

изданий, среди которых можно выделить следующие подгруппы1:   

1) о межличностных отношениях (журнал «Ромео и Джульетта»); 

2) о компьютерах («Хакер», «Игромания», «Страна игр»);  

3) о музыке и музыкальной индустрии (журналы «Ровесник», «Cool»); 

4) о поступлении в вузы, поиске работы (журналы «Абитуриент», «Гид молодого 

специалиста»); 

                                                 
1 Там же.  

http://www.sami-nn.ru/
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5) о моде и стиле («Yes!», «Oops!»); 

6) о природе и экологии (журнал «Юный натуралист»); 

7) о бизнесе и экономике (журнал «Предпринимательский проект»); 

8) о творчестве и самореализации (журналы «Юный художник», «Юный техник», 

«Техника - молодёжи»). 

По целевому назначению: 

- информационно-публицистические издания, теле- и радиопередачи, призванные 

формировать правильное мировоззрение (журналы «Студенческий меридиан», 

«Маруся», радиостанция «Юность» до ребрендинга, телепередача «Башня»); 

- научно-популярные и учебно-методические издания, теле- и радиопередачи, рас-

ширяющие кругозор юной аудитории (журналы «Юный натуралист», «Техника - 

молодёжи», «Молодёжный военно-исторический журнал»); 

- развлекательные СМИ (журналы «Cool», «Oops!», телеканал «Teen TV»). 

По идейно-ценностной ориентации: 

- СМИ бульварного типа, пропагандирующие ценности общества массового 

потребления (гламурные журналы «Yes!», «Elle girl»); 

- религиозная пресса, проповедующая духовно-нравственные ценности 

(православный журнал «Наследник», католический - «Любите друг друга!», 

радиопрограмма «Молодёжная стихира» и др.). 

- СМИ политической направленности (газета Российского Коммунистического 

Союза молодёжи «Бумбараш», сайт «Молодой Гвардии Единой России» 

molgvardia.ru). 

- СМИ, представляющие интересы молодёжных субкультур и движений (сайты 

молодёжной субкультуры эмо rusemo.ru, Emo-Heart.ru). 

По характеру учредителя: 

- издания и передачи, учредителями которых являются государственные органы 

(журнал «Студенческий меридиан» выпускается при поддержке московского 

Департамента по делам молодёжной и семейной политики, программа «Башня» на 

РТР (ВГТРК «Россия») выходила в рамках госзаказа); 
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- СМИ, созданные коммерческими структурами (ИД «Ровесник» - журналы 

«Ровесник» и «Штучка»); 

- СМИ, являющиеся собственностью общественных организаций (газета «Zона 

тусовки» (zonatusovki.ru) учреждена Клубом начинающих журналистов города 

Нижняя Тура); 

- печатные и электронные СМИ, созданные благодаря вкладам иностранного 

капитала (журнал «Elle girl» (ИД «АФС»), журнал «Oops!» (ИД «Бурда»)).  

 По технологическим характеристикам СМИ дифференцируются: 

По способу производства:  

- традиционные СМИ - продукт деятельности профессиональных журналистов 

(журналы «Ровесник», «Студенческий меридиан», телепрограммы «До 16 и 

старше», «Башня»);  

- самодеятельные (ювенильные) СМИ - газеты, теле и радиопередачи, интернет-

ресурсы, созданные группой молодых активистов (мультипортал ynpress.com, 

объединяющий юных корреспондентов со всей России);  

- учебная пресса – газеты, журналы, теле и радиопередачи, которые создаются под 

руководством взрослого наставника в учебных целях для освоения молодёжью 

навыков журналисткой деятельности (молодёжная страница в центральном органе 

КПРФ - газете «Правда»). 

По способу трансляции (для радио и телеканалов): 

- транслируемые в эфире (распространение телесигнала от телевышки до 

телесистемы потребителя) – телепрограммы «Башня», «До 16 и старше», 

«Марафон-15»; 

- транслируемые по спутниковой связи – канал «О2ТВ» и др.; 

- транслируемые по кабельным сетям – телеканал «Teen TV» и др.; 

- транслируемые через интернет – молодёжные белгородские телеканалы 

«Сминг ТВ» и «TVой край». 
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По тиражу (для печатных СМИ): 

- популярные глянцевые журналы с тиражом от 100 до 400 тысяч экземпляров 

(«Ровесник», «Yes!», «Yes! Звезды», «Elle girl», «Oops!»); 

- качественные молодёжные журналы с тиражом от 5 до 50 тысяч экземпляров 

(«Студенческий меридиан», «Техника-молодёжи», «Маруся»); 

 - узкотематические издания с тиражом от 1 до 5 тысяч экземпляров («Юный 

техник» и др.). 

По периодичности выхода: 

- СМИ, издаваемые раз в два месяца (журнал «Гид молодого специалиста», 

«Предпринимательство и занятость юных» - в основном, качественные издания с 

небольшими тиражами);  

- ежемесячные издания (большинство молодёжных журналов); 

- массмедиа, выпускаемые раз в две недели (журнал постеров «Все звезды»); 

- еженедельные СМИ (журналы «Cool», «Cool girl», «Молоток»; телешоу 

«Открытый проект» на ТНТ, ток-шоу «Большие» на ТК «Культура» и 

большинство теле и радиопроектов).  
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1.3. Роль общероссийских СМИ, ориентированных на молодёжь, в 

реализации государственной молодёжной политики 

 

В социологии все большее распространение получает точка зрения, что 

СМИ в состоянии в значительной степени программировать массовое сознание, 

ежедневно предлагая не только повестку дня (о чем думать и на что обратить 

внимание), но и задавая схемы интерпретации обсуждаемых событий1. Влияние 

средств массовой информации как «четвертой власти» широко используется 

политическими институтами общества, которые успешно сотрудничают с 

редакциями газет и медиахолдингами, часто являются их владельцами или 

учредителями. Без информационной поддержки СМИ становится невозможной 

реализация большинства целей и задач как «взрослой», так и молодёжной 

политики государства.  

По данным на 1 января 2014 г. молодых людей в возрасте от 15 до 29 лет в 

России около 30 миллионов человек, это почти четверть населения страны2. 

Воспитание молодого поколения возводится в ранг приоритетных задач страны. 

Согласно нормативно-правовым актам, под государственной молодёжной 

политикой (ГМП) понимается «деятельность государства, направленная на 

создание правовых, экономических, организационных условий» и «возможностей 

для успешной социализации и эффективной самореализации молодёжи, для 

развития ее потенциала в интересах России», а также на «поддержку молодёжных 

объединений, движений, инициатив»3. В последнем доступном определении за 

                                                 
1 Тузиков, А.Р. Теории идеологии в западной социологии: от критики "ложного сознания" к анализу 

дискурсивных практик масс-медиа : автореф.  дис. … д-ра социол. наук. М., 2003. С. 21. 
2 Распределение населения РФ по полу и возрастным группам (на 1 января 2014 г.) // офиц. сайт 

Государственного комитета статистики РФ (Росстат). М., 2014. URL: 

www.gks.ru/wps/wcm/connect/rosstat_main/rosstat/ru/statistics/population/demography (дата обращения: 02.12.2016). 
3 Об основных направлениях государственной молодёжной политики в РФ : [постановление Верховного 

Совета РФ от 3.06.1993 г. № 5090-1]. URL: http://www.bestpravo.ru/federalnoje/gn-pravila/r9v.htm (дата обращения: 

02.02.2016).; Стратегия государственной молодёжной политики в РФ: [утверждена Распоряжением Правительства 

РФ от 18.12.2006 г. № 1760-р.]. URL: http://www.zakonprost.ru/content/base/117227 (дата обращения: 01.12.2016).; 

Основы государственной молодёжной политики Российской Федерации на период до 2025 г. : [утверждены 

Распоряжением Правительства РФ от 29.11.2014 г. № 2403-р.] URL: 

http://www.government.ru›media/files/ceFXleNUqOU.pdf  (дата обращения: 02.12.2016). 
 

http://www.yandex.ru/clck/jsredir?from=www.yandex.ru%3Bsearch%2F%3Bweb%3B%3B&text=&etext=950.u23dtjHmftrmoN4rwa6AMuXztuSi67_h-QKM5yLo8q-EbVN_fkvdI2nwqrM17eH-8Rn_ATMcmlSx8KCN_NdsUITBz9FMX9WBuKkqkXT74YHiaoMqO9hJyCznX6zONuWt.cd024dbaf5876322da660dfe0d2c29b4aa13a383&uuid=&state=PEtFfuTeVD4jaxywoSUvtNlVVIL6S3yQ0eL-KRksnRFetzHgl8sU5u5XKwtZDO6p&data=UlNrNmk5WktYejR0eWJFYk1LdmtxcmVWdzZiYUFFMWpTWUJUYS00SHowaEhnaUZaUVVBdFZ6bFZfbENqTXNIQzVabGNKYUJVQjhRRHBjZFVaaFQ1bXJWU2dCTkgyQkFa&b64e=2&sign=48f7b2980b97114e77256d8accf2e421&keyno=0&cst=AiuY0DBWFJ5fN_r-AEszk7I8bZEj3AYl3CVxkhpK47FXuM8lXYdxUPJU9zZeeH8bOHHpGEn_UtoizUe26RY5BkaFBtZ9Mu98bRq7GEww0mAwwere7NhwPaHconhR5eNpH_49JJS2B0Y8xNGnUL8vaMl-dpz-DYtLlqSALMpxNP-4Vlew3dJyAJVm3yqTiB5d3TlyLKaBkqGXGR1D1hS-QBM334ZMAHdz8Mzfd0ypnpIER15GdlKJPsMjfcA3Ju9L&ref=orjY4mGPRjlSKyJlbRuxUg7kv3-HD3rXiQ-DH1jvD7ci3xEdZ7acP4GNSTDjvQZnDMnxiSdnCIPI8Abcdp9977w6XJvgW-v-JnVM6ivkkYVkdKCz294dRLkKIyN_C47eiGbjHewNK0TdiBug99N58-tQbWOwhlxjDjKDgesjcjiPbn3WWOBzatBAANTLNpYAFAR2-tnE3OfK89rT7JIkArQPQ9rqkkqPMNOMDZmEZG8R6G7rpB5Y9-5RX83Qt4NgdqnJq8KaRzgqZf5r4mYr1_MjPFPOVuaqhiv-YaoaV5uSCfJSdJqh26CQQJiRI6YrjoxrdwgzAl_NIXE2SqcchKZCPDgeSfIlwQv8NaLwDdZWJQbnH5Z9LeMVhAz1Yv7c1KqD9Te_q0QSIqxJDRRrXtABEjkWKD0G4hGb0kamESMiUmXPBzUGRA_21DTcQODfuf7XtmY5zumLi8yNQrZGoIu3y76uXde3q0iPCR2ld-QJ8YTJw5AXIlpQswcPfiyL_XlQVrNe-GX5fD5vl9ruITSIiBgfwUom30LouXxxXZNpHol8Ot2f3KWnSaEmyB1rkwpBsq8DNvQSVJX1XPHgI__lKtOPYey5WiHxb3rQ8uG7z97kM-dHk8Ro1dVgQD5rAbfwsXX_CYIpHEa2WQ2Ugxy3VV77mFmVGcx6b-eepwsPn8xYEfv7_w&l10n=ru&cts=1454215759136&mc=5.485078512657099
http://www.yandex.ru/clck/jsredir?from=www.yandex.ru%3Bsearch%2F%3Bweb%3B%3B&text=&etext=950.u23dtjHmftrmoN4rwa6AMuXztuSi67_h-QKM5yLo8q-EbVN_fkvdI2nwqrM17eH-8Rn_ATMcmlSx8KCN_NdsUITBz9FMX9WBuKkqkXT74YHiaoMqO9hJyCznX6zONuWt.cd024dbaf5876322da660dfe0d2c29b4aa13a383&uuid=&state=PEtFfuTeVD4jaxywoSUvtNlVVIL6S3yQ0eL-KRksnRFetzHgl8sU5j2YHOwDjr8h&data=UlNrNmk5WktYejR0eWJFYk1LdmtxcmVWdzZiYUFFMWpTWUJUYS00SHowZ2wwcFNRbE9UX25BRjJrOWdvU3BSUVM3QUk1aDB0aldzZFJzdHBSN2lxN2lESGptazFlOHJGSzczalEtTzBTQ0QwNkEzWnNlSEdLczVqZ1VXOG9adGgwamNpWjhYbm1ZQQ&b64e=2&sign=ed493b3e2a70d7e7db3512a0fb7f10f0&keyno=0&cst=AiuY0DBWFJ5fN_r-AEszk7I8bZEj3AYl3CVxkhpK47FXuM8lXYdxUPJU9zZeeH8bOHHpGEn_UtoizUe26RY5BkaFBtZ9Mu98bRq7GEww0mAwwere7NhwPaHconhR5eNpH_49JJS2B0Y8xNGnUL8vaMl-dpz-DYtLlqSALMpxNP-4Vlew3dJyAJVm3yqTiB5d3TlyLKaBkqGXGR1D1hS-QBM334ZMAHdz8Mzfd0ypnpIER15GdlKJPsMjfcA3Ju9L&ref=orjY4mGPRjlSKyJlbRuxUg7kv3-HD3rXiQ-DH1jvD7ci3xEdZ7acP4GNSTDjvQZnDMnxiSdnCIPI8Abcdp9977w6XJvgW-v-JnVM6ivkkYVkdKCz294dRLkKIyN_C47eiGbjHewNK0TdiBug99N58-tQbWOwhlxjDjKDgesjcjiPbn3WWOBzatBAANTLNpYAFAR2-tnE3OfK89rT7JIkArQPQ9rqkkqPMNOMDZmEZG8R6G7rpB5Y9-5RX83Qt4NgdqnJq8KaRzgqZf5r4mYr1_MjPFPOVuaqhiv-YaoaV5uSCfJSdJqh26CQQJiRI6YrjoxrdwgzAl_NIXE2SqcchKZCPDgeSfIlwQv8NaLwDdZWJQbnH5Z9LeMVhAz1Yv7c1KqD9Te_q0QSIqxJDRRrXtABEjkWKD0G4hGb0kamESMiUmXPBzUGRA_21DTcQODfuf7XtmY5zumLi8yNQrZGoIu3y76uXde3q0iPCR2ld-QJ8YTJw5AXIlpQswcPfiyL_XlQVrNe-GX5fD5vl9ruITSIiBgfwUom30LouXxxXZNpHol8Ot2f3KWnSaEmyB1rkwpBsq8DNvQSVJX1XPHgI__lKtOPYey5WiHxb3rQ8uG7z97kM-dHk8Ro1dVgQD5rAbfwsXX_CYIpHEa2WQ2Ugxy3VV77mFmVGcx6b-eepwsPn8xYEfv7_w&l10n=ru&cts=1454215763701&mc=5.492238072307092
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2014 г. упор сделан также на гражданско-патриотическое и духовно-нравственное 

воспитание молодёжи. 

С 1992 г. в постсоветской России стала формироваться правовая база 

государственной молодёжной политики, сложилась система управления ГМП. В 

2012 г. Департамент молодёжной политики был выведен из структуры 

Министерства спорта и туризма и вошел в состав обновленного Министерства 

образования и науки РФ. Новое название ведомства - Департамент 

дополнительного образования детей, воспитания и молодёжной политики. Также 

действуют Федеральное агентство по делам молодёжи (Россмолодёжь), 

Общественная молодёжная палата при Государственной думе Федерального 

собрания РФ.  Существуют молодёжные структуры при Президенте РФ, Совете 

Федерации РФ и других государственных ведомствах. Во всех субъектах, районах 

и городах России работают органы по делам молодёжи.   

Основополагающие цели и задачи ГМП заложены в федеральной целевой 

программе «Молодёжь России» (с 1994 г.)1. Это, прежде всего, забота о здоровье, 

гражданском воспитании и профессиональной подготовке молодёжи, а также 

формирование единого информационного молодёжного пространства на базе 

традиционных коммуникаций, современных технологий и компьютерных сетей. 

Правительственная комиссия по делам молодёжи на своем заседании в 

2001 г. признала необходимым «создание системы эффективного освещения 

представителями центральных и региональных СМИ проблем молодёжи и 

практики реализации ГМП, организацию в российских регионах общественных 

фондов поддержки социально-значимых программ и периодических изданий, в 

т.ч. по вопросам молодёжной политики. (…) Можно считать, что государство 

выдает своеобразный социальный заказ молодёжи и молодым журналистам на 

активизацию их творческого потенциала»2.  

                                                 
1 Федеральная целевая программа «Молодёжь России» на 2011-2015 гг. : наша позиция : комментарий 

И.Г. Лавриненко, ведущего юриста Комитета ГД по делам молодёжи // сайт общественного движения «Молодые 

юристы России». М., 2010. 31 октября. URL: http://molurist.ru/ftsp-molodezh-rossii-na-2011-2015-gody-nasha-

pozitsiya/ (дата обращения: 02.12.2016). 
2 Средства массовой информации и информационные потребности молодёжи // Положение молодёжи и 

реализация государственной молодёжной политики в Российской Федерации. 2000-2001 гг. / Министерство 

образования Российской Федерации. М., 2002. С. 102. 

http://molurist.ru/ftsp-molodezh-rossii-na-2011-2015-gody-nasha-pozitsiya/
http://molurist.ru/ftsp-molodezh-rossii-na-2011-2015-gody-nasha-pozitsiya/
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Некоторые результаты работы по формированию информационного 

молодёжного пространства достигнуты и ощутимы. Так, «Россмолодёжь» 

реализует проект «Информационный поток»1, в рамках которого молодые 

журналисты по уникальным программам учатся работать с информацией, 

получают практический опыт, работают над собственным медиапроектом. На 

Всероссийском форуме «Селигер-2014» проводились медиаигры, мастер-классы 

известных журналистов. Форумы «Информационного потока» по федеральным 

округам России дали импульс для развития молодёжных СМИ в регионах. 

В 2014 г. в мероприятиях проекта приняло участие более 3 тысяч молодых 

журналистов, специалистов по PR, блогеров из разных российских городов. 

Особое внимание уделяется патриотическому воспитанию молодёжи. Так, с 

2001 г. действует государственная программа «Патриотическое воспитание 

граждан Российской Федерации»2. Среди основных целей программы возрастание 

социальной и трудовой активности граждан, особенно молодёжи, а также 

формирование положительной мотивации у молодых людей относительно 

прохождения военной службы. Как отмечают создатели документа, в результате 

проведенной за 10 лет работы повысился уровень патриотического сознания 

граждан РФ. Однако для дальнейшего решения задач патриотического воспитания 

необходимо более активное привлечение средств массовой информации, а также 

широкое использование возможностей сети интернет. 

В конце 2006 г. была утверждена «Стратегия государственной молодёжной 

политики в РФ»3, рассчитанная на 10-ти летний период. Документ нацелен на 

«вовлечение молодёжи в социальную практику и её информирование о 

потенциальных возможностях развития». «Стратегия…» предполагает 

реализацию ряда направлений деятельности, среди которых наибольший интерес 

                                                 
1 Молодёжные медиа // офиц. сайт Федерального агентства по делам молодёжи. 2008-2016. URL: 

http://www.fadm.gov.ru/directions/molodyezhnyeSMI/ (дата обращения: 02.02.2016). 
2 Патриотическое воспитание граждан Российской Федерации на 2011-2015 гг.  : [гос. программа : 

утверждена Постановлением Правительства РФ от 5 октября 2010 г. № 795] // офиц. сайт Федерального архивного 

агентства (Росахив). М., 2011. 13 января. URL: http://archives.ru/programs/patriot_2015.shtml (дата обращения: 

02.12.2016). 
3 Стратегия государственной молодёжной политики в РФ : [ утверждена распоряжением Правительства РФ 

от 18 декабря 2006 г. № 1760-р. ] М., 2006. // правовая консультационная служба.  URL:    

http://www.zakonprost.ru/content/base/117227 (дата обращения: 02.12.2016). 
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для исследования представляет проект «Новый взгляд», направленный на 

формирование общероссийской молодёжной информационной сети. Согласно 

проекту, основными каналами трансляции значимой для молодёжи информации 

призваны «выступить СМИ, признанные в молодёжной среде: популярные 

интернет-ресурсы, телевизионные программы, FM-радиостанции, а, в первую 

очередь, региональные СМИ»1. В то же время, как уже было обозначено в первых 

двух разделах первой главы, популярные в среде молодёжи развлекательные 

медиапроекты (программа «КВН», радиостанция «Русское радио») имеют 

коммерческую, а не социальную направленность.   

В 2013 г. Федеральным агентством по делам молодёжи («Россмолодёжь») 

была предложена новая модель государственной молодёжной политики, 

рассчитанная до 2025 г.2 Согласно проекту, деятельность министерств и ведомств 

в сфере молодёжной политики должна оцениваться по конечному результату - 

повышению человеческого капитала молодёжи (например, росту качества 

образования), а не по числу проведенных мероприятий. На основании этой 

модели был разработан и в конце 2014 г. утвержден документ «Основы 

государственной молодёжной политики Российской Федерации на период до 2025 

года»3. При этом «Стратегия ГМП…» была признана утратившей силу. 

Согласно новому документу, одними из целей ГМП являются 

«формирование информационного поля, благоприятного для развития молодёжи, 

повышение эффективности использования информационной инфраструктуры в 

интересах патриотического и гражданского воспитания молодёжи». В частности, 

предполагается решить задачи по «формированию эффективных механизмов 

информирования молодёжи о направлениях и мероприятиях молодёжной 

                                                 
1 Там же.  
2 Молодёжь России 2000-2025: развитие человеческого капитала // офиц. сайт Федерального агентства по 

делам молодёжи. М., 2013. URL: http://www.fadm.gov.ru/upload/iblock/606/report-fadm-ru-2013-11-13.pdf (дата 

обращения: 02.02.2016). 
3 Основы государственной молодёжной политики Российской Федерации на период до 2025 г. : 

[утверждены Распоряжением Правительства РФ от 29 ноября 2014 г. № 2403-р.] // офиц. сайт Правительства РФ. 

М., 2014. URL: Режим доступа: http://government.ru/media/files/ceFXleNUqOU.pdf (дата обращения: 02.12.2016). 
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политики, а также организации и проведению конкурсов на лучшее освещение в 

средствах массовой информации вопросов реализации молодёжной политики»1.  

Рассмотрим степень участия СМИ в реализации государственной 

молодёжной политики. Многие задачи журналистской деятельности2 

пересекаются с задачами ГМП. Роль СМИ в поддержке молодёжной политики 

государства определяется выполнением редакциями следующих функций: 

информирование молодых людей о жизни страны, участие в социализации и 

самореализации молодёжи, её воспитании, формирование в подрастающем 

поколении духовно-нравственных и патриотических ценностей, обеспечение 

духовной безопасности граждан, оказание помощи молодёжи в решении проблем, 

снабжение её актуальными справочными сведениями.  

Далее проанализируем, выполняют ли общероссийские молодёжные и 

другие типы СМИ обозначенные задачи, в какой степени массмедиа участвуют в 

реализации базовых проектов «Стратегии…», которые пересекаются с целями 

нового документа «Основы государственной молодёжной политики Российской 

Федерации на период до 2025 года»:  

1. Проект «Карьера». Образование, трудоустройство и карьера молодого 

человека, поддержка инициатив молодёжи в социальной, экономической и 

научной сфере – вот некоторые из целей проекта.  

В последние годы наметились следующие тенденции в сфере образования и 

занятости молодёжи3: выбор молодёжью престижных и высокооплачиваемых 

специальностей (банковская сфера, менеджмент и др.), совмещение учебы с 

трудовой деятельностью (25 % студентов), отток молодых работников из 

государственного сектора в коммерческую сеть и систему малого бизнеса, 

отсутствие необходимой квалификации и трудовых навыков у выпускников, 

нежелание большинства работодателей нести финансовые издержки на обучение 

и переобучение молодых специалистов. По данным международной организации 

                                                 
1 Там же. 
2 Прохоров, Е.П. Введение в теорию журналистики: учебное пособие. М., 2002. С. 44-46. 
3 Занятость молодёжи и молодёжная безработица: состояние и структура // Положением молодёжи и 

реализация государственной молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 71; Содействие занятости и 

предпринимательству молодёжи // Там же. С. 178. 
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труда при Организации Объединённых Наций, уровень безработицы среди 

российской молодёжи выше, чем в среднем по миру, и составляет 16 %. По 

данным Министерства образования и науки РФ, в 2009 г. около 100 тысяч 

выпускников не могли трудоустроиться1.  

Государственная служба занятости оказывает поддержку молодёжи по 

следующим направлениям: трудоустройство, переподготовка, профориентация, 

психологическая помощь. Продолжает совершенствоваться система поддержки 

молодёжного предпринимательства: действуют учебно-предпринимательские 

центры, бизнес-инкубаторы, центры делового консультирования и т.п. Также в 

России проводится значительное количество международных, общероссийских и 

региональных мероприятий, направленных на поддержку молодёжных инициатив 

в образовательной и научной сферах: Международный форум по 

нанотехнологиям «Rusnanotech», Всероссийский образовательный форум 

«Таврида» и др. 

Об этих и других молодёжных мероприятиях сообщается от случая к 

случаю в выпусках новостей телеканалов, на лентах информагентств, в новостных 

колонках газет. Информация о проблемах доступности и качества современного 

российского образования, всевозможных реформах в школе и вузе (введении ЕГЭ, 

образовательного стандарта), уровне безработицы среди молодёжи поступает 

весьма ограничено в рамках редких аналитических статей и телепередач2. 

В качественной молодёжной прессе (журналы «Студенческий меридиан», 

«Гид молодого специалиста») поднимаются проблемы образования и 

трудоустройства молодёжи. Однако внимание молодого читателя и зрителя 

завоевали коммерческие глянцевые молодёжные журналы («Oops!», «Ровесник» и 

др.), которые освещают преимущественно новости из сферы шоу-бизнеса. 

Образовательный контент транслируют молодёжные передачи на «Радио России», 

но молодёжь предпочитает коммерческие радиостанции, которые не несут 

культурно-образовательной нагрузки. На телевидении можно упомянуть 
                                                 

1 Молодёжная безработица в России выше, чем в мире // Деловой Петербург. 2010. 27 августа. URL: 

http://www.dp.ru/a/2010/08/27/Molodezhnaja_bezrabotica_v/ (дата обращения: 02.02.2016). 
2 Школа в истерике: что стоит за реформами школьного образования // Русский репортер. 2011. № 5. 

февраль. URL: http://www.rusrep.ru/article/2011/02/09/school/ (дата обращения: 02.02.2016). 
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узкоспециализированную телевикторину «Умники и умницы» (на «Первом 

канале»), а также телеканал «Россия-Культура» и кабельный телеканал «Знание» 

(2009-2014 гг.), рассчитанные на широкую аудиторию. 

2. Проект «Молодая семья России». Пропаганда семейных ценностей, 

поддержка молодой семьи в обеспечении жильем - главные цели проекта.  

По данным социологических исследований1, наряду с признанием 

значимости зарегистрированного брака (58%), все большее распространение, 

особенно в студенческой среде, получает «гражданский брак» и «свободные 

отношения». Итоги мониторинга экономического положения молодых семей 

подтверждают2, что более половины семей (53 %) можно отнести к категории 

нуждающихся в денежных средствах. Особое внимание к жилищной проблеме 

объясняется тем, что отсутствие перспектив в данном вопросе и низкий уровень 

доходов являются главными причинами, по которым молодые семьи не желают 

рождения детей. Этот факт способствует усугублению демографического кризиса 

в стране3. 

В России с 2002 г. реализуется федеральная программа «Жилище»4. За 

прошедшие годы более 287 тысяч пар сумели решить жилищные проблемы5. 

Также в стране проводится большое количество мероприятий, нацеленных на 

поддержку семейных ценностей: Межрегиональный фестиваль молодых семей в 

Рязанской области и др. С 2008 г. введен Всероссийский день семьи, любви и 

верности (8 июля), посвященный Дню памяти Святых благоверных князей Петра 

и Февронии Муромских. 

Об этих и других мероприятиях и акциях сообщается в федеральных 

выпусках новостей. Молодёжные журналы «Ромео и Джульетта», «Маруся» в 

                                                 
1 Данные социологического исследования «Положение молодой семьи в РФ в 2001 г.». 

См.: Демографическое поведение молодёжи // Положение молодёжи и реализация государственной молодёжной 

политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 15. 
2 Социально становление молодой семьи // Положение молодёжи и реализация государственной 

молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 22. 
3 Решение жилищных проблем молодёжи: задачи и программные меры // Положение молодёжи и 

реализация государственной молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 199. 
4 Жилище на 2015-2020 гг. : [федер. целевая программа : утверждена Постановлением Правительства РФ 

от 17.12.2010 № 1050 : по состоянию на 25.08.2015] // офиц. сайт справочной правовой системы «Консультант 

Плюс». URL: http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_109742/ (дата обращения: 02.12.2016). 
5 Программа «Жилище» на 2015-2020 гг. : ключевые моменты. М., 2016. 18 мая. URL: http://2016-

god.com/programma-zhilishhe-na-2016-2020-gody/ (дата обращения: 02.12.2016). 
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определенной степени способствуют распространению семейных ценностей: 

здесь публикуются психологические консультации по взаимоотношениям 

подростков со сверстниками противоположного пола и родителями, девочкам 

даются советы по домоводству, формированию собственного стиля в одежде. 

Однако эти журналы в основном распространяются по подписке.  

В розничной продаже в киосках «Роспечати» будущим женам и матерям 

предлагаются гламурные журналы «Штучка», «Oops!», «Лиза.Girl», 

затрагивающие тему взаимоотношений с противоположным полом. Эти журналы 

нацелены на раннее приобщение подростков к сексуальной жизни, а вовсе не на 

пропаганду ценностей семьи и материнства. В федеральном теле- и радиоэфире 

проекты для молодых семей практически отсутствуют.  

3. Проект «Успех в твоих руках». К его основной задаче относится 

поддержка талантливой молодёжи, обладающей мотивацией к деятельности в 

общественно-политической, социально-экономической и социокультурной жизни. 

Отмечается рост интереса молодёжи к участию в различных музыкальных, 

хореографических, вокальных, фольклорных объединениях, на фоне явного 

снижения интереса к техническим и прикладным видам творчества. Государство 

предпринимает попытки повлиять на развитие образовательной и культурной 

среды в стране через президентские стипендии для особо одаренных студентов, 

аспирантов, молодых ученых, деятелей искусства, реализацию различных 

образовательных программ («Юность. Наука. Культура», «Шаг в будущее», 

«Развитие художественного творчества детей и молодёжи»)1.  

В России проводится огромное число мероприятий и конкурсов, где 

молодой человек может проявить свой талант. Это общероссийское движение 

КВН, проект «Минута славы» и др. Лучшие управленцы в сфере молодёжной 

политики соревнуются на Всероссийском конкурсе «Лидер XXI века».  

Качественные издания также способны помочь молодому поколению 

проявить и совершенствовать свои способности. Научно-популярные журналы 

                                                 
1 Развитие научного, художественного творчества молодёжи // Положение молодёжи и реализация 

государственной молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 178. 
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«Юный натуралист», «Техника - молодёжи», «Юный художник» и им подобные 

допущены Министерством образования и науки РФ к использованию в учебно-

воспитательном процессе различных образовательных учреждений. В то же время 

качественная пресса имеет небольшие тиражи (3-7 тысяч экземпляров). На 

общероссийских и региональных телекомпаниях практически не выпускаются 

передачи научно-популярного-характера, сократилось количество 

образовательных и культурологических программ для юношества и молодёжи1. 

Серьезным препятствием на пути к успеху молодого человека является 

неблагополучное состояние здоровья. Лишь 14% детей и молодёжи практически 

здоровы, 50% - имеют отклонения в здоровье, а 35% - имеют хроническое 

заболевание2. Эксперты выделяют следующие причины, объясняющие 

распространенность этих явлений: рост потребления алкоголя, наркотиков и 

табачных изделий в подростковой и юношеской среде; нервно-психологические 

перегрузки молодых людей; интересы производителей алкоголя и табака, а также 

государства как сборщика налогов; гедонистические установки сознания 

молодёжи; высокий уровень социального неравенства и отсутствие жизненной 

перспективы у малообеспеченной молодёжи; высокий уровень безработицы в 

среде молодых людей3. 

Одной из форм преодоления негативных явлений является привлечение 

молодёжи к здоровому образу жизни, занятиям физкультурой и спортом. В 

России ежегодно проводится около 150 спортивных мероприятий федерального 

масштаба среди учащейся молодёжи.4 К наиболее серьезным факторам, 

сдерживающим развитие физкультурного движения в стране относятся: 

недостаточная материально-техническая база спортивных школ, слабая 

подготовка физкультурных кадров, а также неэффективная пропаганда 

                                                 
1 Средства массовой информации и информационные потребности молодёжи // Положение молодёжи и 

реализация государственной молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 97. 
2 Ильинский, И.М. Молодёжь нынешней России: общие оценки, выводы, прогнозы // Молодёжь и 

молодёжная политика. М., 2001. С. 227. 
3 Основные показатели здоровья молодёжи // Положение молодёжи и реализация государственной 

молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 37. 

 4 Календарный план межрегиональных, всероссийских и международных физкультурных мероприятий на 

2015 г. : приложение №1 к приказу Минспорта России от 25 декабря 2014 г.  № 1073 // офиц. сайт Министерства 

спорта и туризма РФ. М., 2014. URL: Режим доступа: http://www.minsport.gov.ru/sport/physical-culture/kalendarnyy-

plan-vse/ (дата обращения: 02.12.2016). 
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физической культуры, спорта и здорового образа жизни в СМИ. Так, по данным 

исследования1, в федеральной прессе в большом количестве публикуются 

материалы только о крупных спортивных состязаниях, выдающихся спортсменах. 

О массовом спорте, об участии молодёжи в соревнованиях упоминается редко. 

4. Проект «Команда» призван помочь молодым людям стать активными 

участниками жизни общества, получить навыки коллективного управления 

политическими процессами.   

Сегодня в России действует более 427 тысяч молодёжных и детских 

общественных организаций2, которые представляют интересы молодёжи, 

реализуют программы по созданию бирж труда, развитию спорта, выявлению и 

поддержке молодых талантов, организации летнего отдыха. С 1995 г. реализуется 

федеральный закон «О государственной поддержке молодёжных и детских 

общественных объединений»3, согласно которому периодически формируется 

Федеральный реестр таких объединений, получающих финансирование из 

федерального бюджета. Однако, по экспертным оценкам, общественными 

объединениями, зарегистрированными органами юстиции, охвачены всего 2-4% 

молодых людей4. Наиболее слабо объединительные процессы представлены в 

малых городах и в сельской местности.  

Самые крупные общественные организации - это «Российский союз 

молодёжи» (с 1990 г.), «Национальный совет молодёжных и детских объединений 

России» (с 1992 г.), «Российская ассоциация студенческих профсоюзных 

организаций высших учебных заведений» (с 1991 г.), «Союз молодёжных 

организаций Российской Федерации» (с 2001 г.). Все они имеют презентационные 

сайты (http://www.youthpolicy.ru, http://www.rapos.ru, http://www.youthrussia.ru), 

которые содержат официальные документы, историческую справку об 

                                                 
1 Изучение эффективности пропаганды физической культуры и спорта средствами массовой информации // 

офиц. сайт Министерства спорта и туризма РФ. М., 2011. С. 3, 32-33. URL: 

http://www.minsport.gov.ru/sport/physical-culture/ (дата обращения: 02.12.2016). 
2 Николаев, Г. Молодёжные и детские общественные объединения - кадровый резерв органов молодёжной 

политики // Народное образование. 2005. №3. С.88-92. 
3 О государственной поддержке молодёжных и детских общественных объединений : [федер. закон           

№ 98-ФЗ : принят Гос. Думой 28 июня 1995 г.] // информ.-правовой портал «Гарант».    URL: 

http://base.garant.ru/103544/ (дата обращения: 02.02.2016). 
4 Состояние молодёжного и детского движения в современной России // Положение молодёжи и 

реализация государственной молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002.С. 239. 

http://www.youthpolicy.ru/
http://www.rapos.ru/
http://www.youthrussia.ru/
http://base.garant.ru/103544/


 73 

организации, информацию о ней в СМИ, контактные данные и тому подобные 

сведения. 

Создание единого информационного пространства – важное направление 

поддержки деятельности общественных объединений. Так, благодаря 

инициативам общероссийских общественных организаций «Молодёжное 

Единство», «Лига юных журналистов», информационного агентства «Юнпресс» с 

2001 г. действует портал «Юнпресс» (www.ynpress.com)1. В федеральном 

телеэфире выходит телеигра «Что? Где? Когда?», которая является для молодого 

поколения образцом грамотной работы в команде.  

5. Проект «Гражданин России». Его цель - способствовать гражданскому, 

патриотическому и духовно-нравственному воспитанию молодёжи. 

Доля представителей молодого поколения в составе электората составляет 

24 %. Однако исследования свидетельствуют, что в полной мере реализуют свои 

права менее трети российской молодёжи. Многие молодые люди не пользуются 

правом голоса, демонстрируя политический нигилизм. Политические ориентации 

и предпочтения данной части населения выражены слабо и неопределенно, что 

делает её удобным объектом для манипулирования со стороны тех, контролирует 

СМИ. В последнее время для этих целей чаще всего используется интернет2.  

Тем не менее, по всей стране проводится большое число патриотических 

мероприятий: Всероссийская акция «Вахта памяти» (ежегодно к 9 мая), 

региональные фестивали патриотической песни, финалы военно-тактической 

игры «Заря», Всероссийская акция «Мы – граждане России!» и др. Главной 

оборонно-спортивной школой страны является Добровольное общество 

содействия армии, авиации и флоту России (ДОСААФ), которая обеспечивает 

физическое и спортивное развитие подростков, а также их подготовку к военной 

службе в рамках работы многочисленных центров военно-патриотического 

воспитания во всех субъектах РФ3.  

                                                 
1 Там же. С. 244. 
2 Особенности самореализации молодёжи в сфере политики // Положение молодёжи и реализация 

государственной молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 106. 
3 Военно-патриотическое воспитание – важнейшая задача ДОСААФ России // офиц. сайт ДОСААФ 

России. М., 2012. 27 декабря. URL: http://www.dosaaf.ru/2012-12-27-22-42-58 (дата обращения: 01.12.2016). 

http://www.ynpress.com/
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Работа по совершенствованию информационного обеспечения реализации 

программы «Патриотическое воспитание граждан РФ» включает подготовку с 

2011 по 2015 гг. радио- и телепрограмм по обсуждению проблем патриотического 

воспитания с учеными и педагогами, размещение в СМИ социальной рекламы 

антинаркотической направленности, создание интернет-портала об истории 

России, проведение Всероссийского журналистского конкурса «Патриот России», 

межрегиональных конкурсов журналистского мастерства «Слава России», 

создание в 2014-2015 гг. сайта информационного сопровождения реализации 

программ по патриотическому воспитанию. Для реализации каждого мероприятия 

заложено финансирование из федерального бюджета - в среднем от 1 до 7,2 

миллионов рублей ежегодно1. 

Кроме того, в федеральном телеэфире вещает телеканал «Звезда» (с 2005 г.), 

который транслирует фильмы о Великой отечественной войне, передачи 

гражданской направленности. Более того, ОАО «Телерадиокомпания 

Вооруженных Сил РФ “Звезда”» – это медиагруппа, объединяющая не только 

одноименный телеканал, но также радиостанцию, интернет-сайты. Выпускаются 

издания военно-патриотической направленности «Патриот Отечества» и «Военно-

исторический журнал», в котором имеется раздел «Молодёжный военно-

исторический журнал»2. Все обозначенные СМИ уделяют особое внимание 

патриотической и военной тематике. Целевой аудиторией медиагруппы являются 

мужчины в возрасте от 25 лет. 

6. Проект «Молодой доброволец». Проект направлен на работу с 

волонтерскими организациями. В России волонтерами являются менее 2 % от 

общего числа всего населения, в основном, это именно молодёжь. Московские 

добровольческие организации («Милосердие», «Доноры - детям», «Клуб 

волонтеров» и др.) оказывают помощь воспитанникам домов-интернатов. 

                                                 
1 Патриотическое воспитание граждан Российской Федерации на 2011-2015 гг.  : [гос. программа : 

утверждена Постановлением Правительства РФ от 5 октября 2010 г. № 795] // офиц. сайт Федерального архивного 

агентства (Росахив). М., 2011. 13 января. URL: http://archives.ru/programs/patriot_2015.shtml (дата обращения: 

02.12.2016). 
2 См.: Приложение 1. 
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Проекты «Добровольческого комитета Санкт-Петербурга» связаны с донорством, 

помощью престарелым, детям-сиротам, брошенным животным1.  

 Благотворительные и волонтерские организации страны имеют свои сайты и 

порталы (sbornet.ru, volontaires.ru, tak-prosto.org и пр.). Здесь роль интернет-

ресурса не сводится только к представлению организации общественности. Сайт 

для волонтера – это инструмент благотворительной деятельности, с помощью 

которого можно объявить о сборе средств нуждающимся, а также способ 

коммуникации с другими волонтерами для объединения усилий в общем деле. 

Специализированных изданий, радио- и телепередач о волонтерской деятельности 

не выпускается. 

 По мнению экспертов2, для создания благоприятных условий участия 

молодёжи в добровольческой деятельности, государству необходимо 

поддерживать создание добровольческих центров в школах, вузах, по месту 

жительства, способствовать расширению освещения их деятельности через СМИ.  

7. Проект «Шаг навстречу». Проект направлен на социализацию молодых 

людей с ограниченными возможностями, развитие в молодёжной среде идей и 

принципов толерантности в оказании содействия людям, оказавшимся в трудной 

жизненной ситуации.  

В России действуют общественные организации инвалидов (самое крупное 

– Всероссийская организация инвалидов), издается специализированная 

периодика, например, общероссийские журналы «Русский инвалид» и «Надежда». 

Действует Ассоциация молодых инвалидов России «Аппарель» (с 1990 г.), 

имеющая отделения во многих регионах страны. Права молодых инвалидов 

отстаивают также московский Центр для молодых инвалидов «Россия», 

московская региональная общественная организация инвалидов «САМИ» 

(Сильные Активные Молодые Инвалиды).  

Все эти организации имеют свои сайты (apparel-russia.ru, сами-москва.рф и 

др.), группы в социальных сетях, где публикуется актуальная информация по 
                                                 

1 Волонтерское (добровольческое) движение // портал Союза благотворительных организаций России. М., 

2007-2016. URL: http://www.sbornet.ru/publics/show-7.htm (дата обращения: 02.12.2016). 
2 Формирование новых подходов к развитию молодёжного и детского движения // Положение молодёжи и 

реализация государственной молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 252. 

http://www.tak-prosto.org/
http://apparel-russia.ru/feedback.html
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законодательству, новости из жизни организации, истории молодых инвалидов. 

Действуют и специализированные СМИ для молодых инвалидов, например, 

портал для людей с ограниченными возможностями здоровья www.dislife.ru, где 

присутствует информация по образованию инвалидов, их трудоустройству, 

действуют служба знакомств и форум. По нашим данным, в федеральном эфире 

радио и телепередачи для молодых инвалидов не выпускаются.  

8. Проект «Молодёжная информационная сеть «Новый взгляд». Проект 

разработан в целях развития системы информирования и программ социального 

просвещения по всему спектру вопросов жизни молодёжи в обществе, развития 

молодёжных информационных проектов и др.  

Государство ежегодно оказывает адресную поддержку крупным 

медиакомпаниям (ФГУП «ВГТРК», ФГУП «РТРС») и социально значимым 

проектам. В 2008 г. Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям 

оказало поддержку 180 электронным проектам и 337 социально значимым 

проектам печатных СМИ на общую сумму 508 миллионов рублей1. Однако в 

настоящее время молодёжная журналистика практически не представлена в 

федеральном теле и радиоэфире. Проводимые в рамках общероссийских форумов 

мастер-классы и другие мероприятия с участием журналистов дают импульс к 

развитию молодёжных СМИ исключительно в регионах. 

Ведущая роль в осуществлении стратегии единого информационного 

пространства для молодёжной аудитории принадлежит государственному 

вещанию, структуру которого составляют ВГТРК, канал «Россия-Культура», 

региональные государственные телекомпании. Основные направления 

молодёжного вещания ВГТРК – это молодёжная политика в регионах, социальные 

проблемы молодёжи, военно-патриотическое воспитание, история и традиции, 

учеба, спорт, досуг, увлечения молодёжи. Однако в России широко 

                                                 
1 Еремин, А. Государственная медиаполитика Российской Федерации в 2008-2010 гг. // МедиаАльманах / 

под ред. проф. Я.Н. Засурского. М., 2011. № 5 (46). С. 30-31. 
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распространены коммерческие СМИ, которые распространяют материалы, 

отмеченные бездуховностью, агрессией, жестокостью1. 

В России регулярно проводится национальный форум информационной 

безопасности «Инфофорум», организованный Комитетом Государственной Думы 

по безопасности. В рамках дискуссий российские и зарубежные специалисты 

сходятся во мнениях, что проблема информационной безопасности детей и 

молодёжи сегодня особенно актуальна: СМИ скорее направлены на разрушение 

образовательных и просветительских основ, чем на формирование 

информационной культуры молодёжи. В то же время отсутствие четкой 

национальной информационной политики еще более усугубляет ситуацию2.  

Действующее законодательство в сфере СМИ недостаточно регулирует 

вопросы защиты морального, умственного и физического здоровья подростков и 

молодёжи. Ощущается острая необходимость в определении соотношения 

новостных, развлекательных, культурно-просветительских программ на радио и 

телевидении, а также регулировании времени транслирования или запрете 

выпуска передач, способных нанести вред воспитанию и развитию юных граждан. 

Кроме того, практически не используется в работе с целевой аудиторией 

потенциал районных и городских газет3. 

Несмотря на общее понимание важности СМИ в жизни молодых людей, 

отсутствуют качественные теле- и радиоканалы для молодёжи. Радиостанция 

«Юность» больше не ставит перед собой просветительских целей. Помимо этого, 

разгар финансового кризиса пришелся как раз на 2009 г., объявленный Годом 

молодёжи, и вопрос о создании молодёжных СМИ был снят с повестки дня как в 

целом по стране, так и в Белгородской области. Передачи, которые смотрит и 

слушает современная молодёжь («Дом-2», «Comedy club» и подобные проекты), 

                                                 
1 Средства массовой информации и информационные потребности молодёжи // Положение молодёжи и 

реализация государственной молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 97,99. 
2 Координационный совет по формированию молодёжной информационной политики // офиц. сайт МОО 

«Информация для всех». М., 2006. 18 апреля. URL: http://www.ifap.ru/projects/infyouth.htm (дата обращения: 

01.12.2016). 
3 Средства массовой информации и информационные потребности молодёжи // Положение молодёжи и 

реализация государственной молодёжной политики в РФ. 2000-2001 гг. М., 2002. С. 97,100. 

http://www.ifap.ru/projects/infyouth.htm
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нельзя назвать информационно насыщенными и отвечающими запросам 

молодёжной аудитории1.  

По итогам анализа участия СМИ в реализации проектов «Стратегии 

государственной молодёжной политики в РФ» можно сделать вывод, что в целом 

общероссийские молодёжные СМИ оказывают информационную поддержку 

реализации государственной молодёжной политики, рассказывая о новостях из 

сферы образования, конкурсах талантливой молодёжи, фестивалях молодых 

семей, мероприятиях волонтеров и молодёжных общественных организаций, 

военно-патриотических слетах, акциях по поддержке молодых инвалидов.   

В то же время практически не выпускаются журналистские материалы, 

имеющие социальную направленность и нацеленные на помощь молодым 

россиянам в решении их проблем в сферах образования, трудоустройства, 

обеспечении жильем. Выходит недостаточное количество аналитических 

материалов о молодёжной безработице, неблагополучном состоянии здоровья и 

распространении вредных привычек среди молодёжи, политическом нигилизме и 

слабой вовлеченности молодёжи в деятельность общественных организаций, 

тяжелом материальном положении многих молодых семей. Более того, 

молодёжная журналистика составляет незначительную долю медийного 

содержания общероссийских СМИ. В основном на молодёжь как часть массовой 

аудитории нацелены развлекательные медиапроекты коммерческой 

направленности.  

Положительными аспектами молодёжной информационной политики 

являются:  

- выпуск качественных изданий «Юный художник», «Техника – молодёжи», 

«Ромео и Джульетта», «Маруся»;  

- деятельность телеканалов «Россия-Культура», «Знание», «Звезда»;  

- выпуск телепередач на «Первом канале» «Умники и умницы» и «Что? Где? 

Когда?», а также молодёжных региональных радиопрограмм на «Радио России»; 

                                                 
1 Аникина, М.Е. Молодёжная аудитория печати: чтение в условиях развития Интернета: дис. … канд. 

филол. наук. М., 2006. С. 93. 
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- создание и развитие порталов и электронных журналов для молодёжи.  

В то же время качественные массмедиа для молодежи выпускаются 

небольшими тиражами (3-7 тысяч экземпляров), не получают широкого 

распространения в молодёжной среде. 

Помимо этого, к отрицательным аспектам молодёжной информационной 

политики можно отнести:  

- преобладание развлекательного контента на телеканалах MTV, МузТВ, СТС, 

ТНТ, TEEN TV, Comedy Club, что не способствует нравственному воспитанию 

молодёжи;  

- наличие в журналах для девушек и молодых женщин журналистских 

материалов, стимулирующих чрезмерно раннее приобщение подростков к 

сексуальной жизни, что идет вразрез с распространением традиционных 

ценностей семьи и материнства;  

- отсутствие культурно-образовательной составляющей в программах 

коммерческих радиостанций;  

- использование в большинстве журналов для подростков молодежного сленга, 

изолирующего юных читателей от восприятия мира и культурного наследия, а не 

адаптирующего к нему;  

- использование молодежи в качестве объекта манипуляций общественным 

сознанием, прежде всего, через социальные сети.  

Таким образом, отсутствует система информированности молодёжи по ряду 

актуальных вопросов, о которой заявляется в проекте «Новый взгляд». Также в 

«Стратегии…», «Основах ГМП В РФ…» и ряде других документов по 

молодёжной политике не говорится вовсе или говорится нечётко1 об 

использовании медиаобразовательных технологий, призванных защитить молодое 

поколение от манипулятивных воздействий массмедиа. Чтобы научить молодёжь 

                                                 
1 В «Стратегии…» присутствует следующая формулировка: «поддержка региональных и местных 

проектов, обеспечивающих развитие практики пользования молодёжью информацией по наиболее значимым для 

нее вопросам: информационные ярмарки, выставки, конференции, конкурсы, форумы и т.д». URL: 

http://www.zakonprost.ru/content/base/117227 (дата обращения: 02.12.2016). 
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анализировать информацию, поступающую из развлекательных СМИ, понимать 

цели и задачи коммерческого и государственного вещания, необходимо на 

федеральном уровне поддерживать формирование информационной культуры 

молодых людей.  

Если государственная молодёжная политика действительно развернута в 

сторону демократии, то она должна «взращивать» медиапросвещенную молодежь. 

«Медиаобразование должно более активно использоваться как ключ к 

формированию активных граждан информационной эры, к их демократическому 

участию в жизни современного медиатизированного общества»1.  

Кроме того, не задействован потенциал молодёжных СМИ в деле 

реализации государственной молодёжной политики. В «Стратегии…» 

упоминается о «развитии молодёжных информационных проектов и программ», 

но не конкретизируется, о какого рода проектах идет речь. Федеральная 

«Стратегия…» имеет рамочный характер, предоставляя регионам расширять и 

уточнять разработанные ею направления. В то же время, если нет четкой 

формулировки, выполнение положений документа носит приблизительный 

характер, приводит к практике отчетности «для галочки».  

На наш взгляд, структуры по делам молодёжи должны создавать и 

поддерживать молодёжные СМИ: журналы, радио- и телепередачи, интернет-

сайты. Безусловно, эта деятельность должна быть регламентирована 

нормативными документами. В деле налаживания молодёжной информационной 

политики органы власти могут опереться на молодёжные общественные 

объединения (молодых инвалидов, волонтеров и др.). Остается только 

недоумевать, почему в России при наличии тысяч молодёжных организаций не 

получает широкое распространение выпуск качественных молодёжных СМИ, 

которые могли бы составить конкуренцию скопированным с западных образцов 

глянцевым журналам и развлекательным телешоу. 

 

                                                 
1 Короченский, А.П. Медиаобразование и формирование гражданственности россиян: проблемы и 

перспективы // Современное состояние медиаобразования в России в контексте мировых тенденций. М., 2012. С. 

85. 
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Выводы к главе 1 

 

Существенная дифференциация внутри молодёжного сообщества (по 

возрасту, полу, принадлежности к той или иной субкультуре) требует системного 

изучения социально-психологических характеристик молодёжной аудитории в 

рамках социологических исследований. Журналистам следует считаться с 

критическим отношением молодёжи к опыту старшего поколения, её 

стремлением к гедонистическим и прагматическим ценностям.  

В медиатизированном социуме социализация подрастающего поколения не 

всегда имеет позитивную направленность. Во многих общероссийских 

развлекательных (прежде всего, коммерческих) СМИ проповедуются «социально 

ущербные» ценности, демонстрируются модели агрессивного поведения. 

Молодёжь предпочитает телевидение и интернет, которые являются основными 

проводниками распространения стандартов массовой культуры. 

Молодёжная журналистика – сфера журналисткой деятельности, которая 

ориентирована на аудиторию с определенными возрастными параметрами 

(молодых людей от 14 до 30 лет), особыми психофизическими и социально-

статусными характеристиками, в результате чего производит медиатексты со 

специфическим характером содержания и оформления, а также выполняет 

несколько иные задачи по сравнению со всеми остальными типами СМИ, главной 

из которых является социализация молодёжи.  

Молодёжные средства массовой информации – это каналы трансляции, 

распространения и «продвижения» информационного продукта молодёжной 

журналистики. Данные СМИ имеют следующие разновидности: собственно 

молодёжные, молодёжные коммерческие, собственно студенческие, студенческие 

коммерческие, студенческие самодеятельные, студенческие учебные, 

студенческие самодеятельные учебные и др. Роль молодёжной журналистики в 

современных условиях заключается во введении молодых граждан в 

общественную жизнь, решении возникающих проблем в различных сферах, 
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популяризации духовно-нравственных и патриотических ценностей, 

формировании медиакомпетентности молодёжи. 

С распадом СССР типология молодёжной прессы претерпела изменения. 

Сохранилось деление СМИ по возрастным, половым, профессиональным 

признакам аудитории. Газетная форма уступила лидерство журнальной. Большую 

часть молодёжной периодики составляют развлекательные издания, наблюдается 

сокращение числа публицистических, научно-популярных изданий. В 

федеральном теле и радиоэфире наблюдается похожая ситуация. Развлекательные 

шоу-программы нельзя назвать полноценными молодёжными СМИ. Это 

коммерческие медиапроекты, выполняющие иные задачи, значительной частью 

аудитории которых является молодёжь.  

В целом общероссийские молодёжные СМИ оказывают информационную 

поддержку реализации проектов «Стратегии государственной молодёжной 

политики РФ», рассказывая о молодёжных мероприятиях. В то же время 

практически не выпускаются материалы, нацеленные на помощь молодым 

россиянам в решении их проблем. Отсутствует система информированности по 

ряду актуальных для молодёжи вопросов, о которой заявляется в проекте «Новый 

взгляд».  
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ГЛАВА 2. ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ И ОПЫТ МОЛОДЁЖНОЙ 

ЖУРНАЛИСТИКИ В БЕЛГОРОДСКОЙ ОБЛАСТИ  

 

2.1. Типология и проблематика белгородских молодёжных массмедиа  

в контексте развития региональной подсистемы СМИ 

 

Какого прогресса ни достигла бы система средств массовой информации, 

общество всегда будет нуждаться в информации разных уровней: глобальной, 

представляющей всеобщий интерес, и локальной, адресованной отдельным 

группам аудитории. Одним из основных типологических признаков массмедиа 

является территориальная дифференциация аудитории.  

К основным признакам, в соответствии с которыми должны 

дифференцироваться региональные СМИ, относятся: географические, 

исторические, экономические и социокультурные особенности региона, а также 

особенности его аудитории1. «Чтобы создать условную модель региона, подчас 

достаточно краеведческой литературы и статистических справочников. Для 

изучения аудитории и её потребностей не обойтись без социологических 

исследований»2. В постсоветский период в Белгородской области 

социологические исследования особенностей аудитории СМИ проводились 

крайне редко, однако в последние годы ситуация изменилась в лучшую сторону3.  

Сегодня Белгородская область4 - это высокоразвитая индустриально-

аграрная территория, крупный центр горнодобывающей отрасли, металлургии и 

машиностроения. Регион занимает лидирующие позиции среди областей 

Центрального Федерального округа по производству мяса птицы и свинины, а по 

                                                 
1 Цвик, В.Л. Телевизионная журналистика : История, теория, практика. – М., 2004. С. 137. 
2 Там же. С. 147. 
3 Информационные и медийные предпочтения населения Белгородской области. Белгород, 2012; Изучение 

медийных предпочтений населения в сфере региональных электронных СМИ. Белгород, 2014; Изучение аудитории 

ТРК «Мир Белогорья». Белгород, 2015. С. 14. 
4 Информация об экономическом развитии Белгородской области за январь-сентябрь 2014 г. // офиц. сайт 

Белгородской области. – Белгород, 2014. URL: http://www.belregion.ru/region/priorities/ (дата обращения: 

07.12.2016). 
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уровню и качеству жизни населения находится в числе наиболее обеспеченных 

регионов России. Протяженность российско-украинской границы по территории 

области составляет свыше 540 километров. Всего в регионе проживает более 

1,5 миллионов человек, среди них около 400 тысяч составляет молодёжь1. 

Указанные региональные особенности во многом определили специфику 

исторического развития СМИ Белгородской области2. В советское время, когда 

регион являлся «глубинкой», центральные власти не считали необходимым 

создавать здесь телестудию. После распада СССР, когда наметилась тенденция 

демократизации информационного пространства, в регионе было образовано 

областное телевидение, получили широкое развитие муниципальные и частные 

телестудии3.  

До 1990-х гг. «международная тематика была монополией центральных 

СМИ, но благодаря новым политическим реалиям региональные журналисты 

получили право освещать даже визиты глав государств»4. В 2004 г. белгородские 

СМИ активно участвовали в освещении «оранжевой революции» на Украине, в 

2009 г. – в праздновании 300-летия Полтавской битвы. «Информационное 

пространство Белгородской области ныне открыто не только для информации, 

поступающей из столицы и других российских регионов, но и для 

информационных потоков из стран ближнего и дальнего зарубежья»5. Таким 

образом, развитие белгородских СМИ происходило как под влиянием 

общероссийских медийных тенденций, так и подчиняясь региональным 

особенностям территории. 

До распада СССР в Белгородской области издавались два печатных издания 

регионального масштаба: общественно-политическая «Белгородская правда» 

                                                 
1 Белгородская область в цифрах. 2010: данные Территориального органа государственной статистики по 

Белгородской области (Белгоростат). Белгород, 2010. С. 52. 
2 Центром изучения истории региональной прессы стал факультет журналистики БелГУ. 

См.: Нарожняя, С.М. К изучению истории белгородской прессы: итоги и перспективы // Журналистика и 

медиаобразование-2008: сб. трудов III Междунар. науч.-практ. конф.: в 2 т. Белгород, 2008. Т. I. С. 123-126. 
3 Быкова, О.В. Становление и развитие государственного телерадиовещания на территории Белгородской 

области (1922-2007 гг.): автореф. дисс. … канд. филол. наук. Воронеж, 2009. С. 18. 
4 Там же. 
5 Шевцов, О.Л. Открытость регионального информационного пространства (на примере Белгородской 

области) // Журналистика и медиообразование-2007: сб. трудов II Междунар. науч.-практ. конф.: в 2 т. Белгород, 

2007. Т. I. С. 49. 
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(с 1917 г.) и молодёжная «Ленинская смена» (с 1956 г.). В каждом районе области 

выходит местная газета1. В 1997 г. в регионе появилась третья газета областного 

уровня - «Белгородские известия». В это время на региональные рынки приходят 

московские и воронежские печатные издания («Комсомольская правда», 

«Аргументы и факты», «Московский комсомолец», «Житьё-Бытьё»), составившие 

серьезную конкуренцию местным газетам. Кроме того, часть аудитории у 

областного радио забирают столичные коммерческие радиостанции. Как отмечает 

исследователь Ю. Ершов, в XXI в. роль местных СМИ «упростилась до сетевого 

партнёрства с Центральным телевидением или региональных вкладок в сетевые 

общероссийские газеты»2.  

Информационное пространство Белгородской области в последние годы 

представлено следующими средствами массовой информации3: 8 общедоступных 

столичных телевизионных каналов; 2 областные телекомпании (ТРК «Мир 

Белогорья»4 и ТК «Приосколье»); филиал ВГТРК – ГТРК «Белгород»5; 

7 муниципальных и коммерческих телевещательных компаний (прим. - среди них 

ТК «Белый город», «9 канал» и «5 канал» в г. Старый Оскол);  областное и 

местное государственное радиовещание («Радио 31», многочисленные районные 

радиостанции); около 20-ти коммерческих FM-радиостанций; ряд 

информационных агентств и интернет-порталов (bel.ru6, belnovosti.ru, 

mirbelogoria.ru7, belpressa.ru). 

                                                 
1 Наблюдается тенденция снижения тиража районных изданий. См.: Крюкова, С.В. Анализ формально-

содержательных характеристик районных газет Белгородской области / С.В. Крюкова, И.В. Микулина  // 

Журналистика постсоветских республик: 20 лет спустя: сб. трудов Междунар. науч.-практ. конф. Белгород, 2012. 

С. 89. 
2 Ершов, Ю.М. Местная пресса выпадает из национальной медиасистемы России // Журналист. 

Социальные коммуникации / под ред. проф. Н.Н. Михайлова. М., 2014. № 2 (14). С. 58. 
3 Смирнова, В.А. Информационная политика органов государственной власти Белгородчины и 

взаимодействие со средствами массовой информации // Журналистика и медиообразование-2007 : сб. трудов II 

Междунар. науч.-практ. конф. : в 2 т. Белгород, 2007. Т. I. С. 28. 
4 Филь, Н.А. Область все видит, область все знает (О ТРК «Мир Белогорья») // Журналист Белогорья: 

Материалы регионал. науч. – практ. конф. Белгород, 2009. С. 9-10. 
5 Хаустова, Ю.Ю. Особенности объективации мира «своих» в программах ГТРК «Белгород» // 

Коммуникация в современном мире : материалы Всерос. науч.-практ. конф.: в 2 ч. Воронеж, 2012.  Ч. 1. С. 133-134. 
6 Хорошевская, И.Ю. Не думай об агентствах с высока… (О работе ИА «Бел.Ру») // Журналист Белогорья : 

материалы регионал. науч. – практ. конф. Белгород, 2009. С. 16-17. 
7 Калугин, А.Н. Интернет-портал «Мир Белогорья» : концепция областного информационно-культурного 

сетевого ресурса и её практическая реализация // Журналистика и медиаобразование-2008: сб. трудов III 

Междунар. науч.-практ. конф. : в 2 т. Белгород, 2008. Т. I. С. 44-52. 
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Белгородская молодёжная журналистика является развивающимся явлением 

в условиях постсоветского информационного пространства региона. С началом 

XXI в. в условиях относительно стабильной социально-экономической ситуации в 

России в Белгородской области были предприняты попытки заполнить 

пустующую нишу СМИ для молодёжи. Так, поддержку областной администрации 

получила областная молодёжная газета «Смена». Примерно за 10 лет были 

образованы около 20-ти новых молодёжных газет, журналов, радио и телепередач 

(журналы «Новый ковчег», «Буржуй», телепередачи «Молодёжный формат», 

«Вовремя», радиопрограмма «Молодые ветра» и др.)1. К сожалению, большая 

часть из них прекратили свое существование, оказавшись недолгосрочными 

проектами. 

Ознакомимся с молодёжными изданиями, радио- и телепередачами, 

интернет-ресурсами в хронологической последовательности их появления, а 

также в тесной взаимосвязи с подсистемой региональных массмедиа.  

Старейшим молодёжным печатным изданием в регионе являлась 

областная газета «Смена» (1956-2013 гг.). Газета выпускалась более 55 лет, после 

чего была преобразована в спортивное издание. В конце 2013 г. для молодёжной 

аудитории стал издаваться областной молодёжный журнал «ОнОнас»2. С 2001 по 

2013 гг. газета «Смена» являлась официальным изданием органов по делам 

молодёжи области. Газета освещала различные вопросы молодёжной политики 

области. Для привлечения к созданию газеты молодых авторов с 2003 г. редакция 

выпускала вкладыш «Вторая Смена», работу над которым доверила 

старшеклассникам, студентам факультета журналистики НИУ «БелГУ» и других 

вузов.  

Подобное молодёжное приложение выходило при городской общественно-

политической газете «Наш Белгород» с 2006 по 2008 гг. Четырехполосный 

вкладыш «ПроБел» («Про Белгород») выпускался студентами факультета 

журналистики БелГУ. В 2011 г. газета «Наш Белгород» возобновила 
                                                 

1 См.: Приложение 2. 
2 Подробнее о газете «Смена» и журнале «ОнОнас» рассказано в разделе «Тенденции развития 

белгородской молодёжной журналистики в условиях социально-экономических преобразований в регионе» на стр. 

99. 
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сотрудничество с БелГУ по выпуску молодёжного вкладыша. Первый выпуск 

вышел под названием «Онлайн», однако затем приложение сменило название на 

«Репортер» (2011-2013 гг.). 

Начало XXI в. было ознаменовано появлением в Белгороде целого ряда 

новых печатных изданий для молодёжи1. Это газета белгородского студенчества 

«Студень» (2001-2008 гг.), молодёжный публицистический журнал «Новый 

ковчег» (2003-2008 гг.), коммерческие издания «Буржуй» и «Находка» (2004-

2007 гг.). 

Получили определённое развитие и белгородские передачи на радио, 

адресованные молодёжной аудитории. Белгородская редакция радиовещания 

была переформатирована в областной комитет по радиовещанию и телевидению в 

1961 г.2  Комитет в своем составе имел пять редакций, среди которых числилась и 

редакция молодёжных и детских программ, выпускавшая большое количество 

радиопередач для подростков и молодёжи вплоть до 1990 г. В 1992 г. была 

образована государственная телерадиовещательная компания «Белгород». В 

настоящее время в радиоэфире ГТРК «Белгород» выходит 15 программ, среди 

которых и молодёжная передача «Горизонт» (с 2006 г.).  

Отдельно следует отметить «Радио 31», которое было создано в 2007 г. на 

базе областной телерадиокомпании «Мир Белогорья». Вскоре радиостанция 

расширила спектр производимых программ. В 2010 г. в течение нескольких 

месяцев в эфир выходила программа «Молодые ветра»3.  

Популярностью у белгородской молодёжи пользуются общероссийские 

коммерческие радиостанции, которые являются ретрансляторами московских 

коммерческих сетевых FM-станций. Первой негосударственной FM-

радиостанцией, вещающей в Белгородской области, была радиостанция 

«Вавилон» (с 1996 г.). Позже на рынок региона пришли «Europa plus», «Русское 

радио», «Хит-FM», «31 регион», «Радио 7», «Авторадио», «Love radio», «Русское 

радио-2», «Наше радио», «Radio NRG», «Юмор-FM», «Дорожное радио». В 
                                                 

1 См.: Приложение 2. 
2 Быкова, О.В. Становление и развитие государственного телерадиовещания на территории Белгородской 

области (1922-2007 гг.): автореф. дисс. … канд. филол. наук. Воронеж, 2009. С. 11. 
3 См.: Приложение 2. 
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настоящее время многие из этих радиостанций закрылись, не выдержав 

конкурентной борьбы. Так, ушел в историю «первопроходец» «Вавилон», исчезли 

из белгородского эфира «Наше радио», «Авторадио», «Русское радио-2».  

Рассмотрим телевизионные программы, ориентированные на 

белгородскую молодёжь. Белгородское областное телевидение (БТВ) впервые 

вышло в эфир в декабре 1992 г., в период политических и экономических реформ 

в России1. А в 1998 г. в России был взят курс на формирование 

общенационального информационного пространства, и в числе 89-ти 

региональных телерадиокомпаний ГТРК «Белгород» стало структурным 

подразделением ВГТРК. Кардинальное изменение концепции вещания телеканала 

состояло в том, что выпуски новостей «Вести-Белгород» стали выходить не один, 

а семь раз в день, заменив собой многие тематические программы, в том числе и 

для молодёжной аудитории. Так, согласно статистике, объем детско-молодёжного 

вещания сократился с 27 часов в 2003 г. до 9 часов в 2006 г2. По данным на 

2010 г., этот показатель вырос в 2 раза и составил 18 часов.  

На телеканале не раз предпринимались попытки создания молодёжных 

программ. Например, с мая по июль 2005 г. на ГТРК «Белгород» еженедельно 

выходил 20-ти минутный тележурнал «Молодёжный базар».  Следующая попытка 

организации молодёжного вещания была предпринята лишь спустя почти 5 лет. 

Молодёжное ток-шоу «Вовремя»3 транслировалось на ГТРК «Белгород» в конце 

2009 - начале 2010 гг. 

В 2005 г. начала свою работу телерадиокомпания «Мир Белогорья», 

явившаяся проектом областной администрации. Сегодня, благодаря действующим 

районным корреспондентским пунктам, программы канала доступны практически 

на всей территории региона4. В этом преимущество ТРК «Мир Белогорье» перед 

старейшей в области телевещательной организацией ГТРК «Белгород», не 

имеющей корпунктов. Кроме того, телеканал «Мир Белогорье» изначально был 
                                                 

1 Дворецкая, Н.И. Телевидение. Время местное: учебно-теоретическое издание. Белгород, 2003. С. 47-48. 
2 Быкова, О.В. Вхождение ГТРК «Белгород» в общефедеральное и региональное информационное 

пространство // Журналистика и медиаобразование в XXI в. : сб. научных трудов Междунар. науч.-практ. конф. 

Белгород, 2006. С. 31. 
3 См.: Приложение 2. 
4 Изучение аудитории ТРК «Мир Белогорья»: отчет по результатам социолог. исслед. Белгород, 2015. С. 17. 
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ориентирован вести не только информационное, но и программное вещание: с 

момента его создания и до сегодняшнего дня было выпущено более десятка 

разнообразных программ. «Значительную долю объема вещания канала 

составляют образовательные и развивающие программы, которые ориентированы 

на детей и подростков»1. Так, дневная линейка ТРК «Мир Белогорья» в 2006 г. 

состояла из таких образовательных проектов, как «Уроки «Интрелингвы» и «Арт-

подготовка». Программы лишь отчасти ориентировались на молодёжную 

аудиторию и прекратили свое существование в 2008-2009 гг.  

В течение нескольких лет (2008-2012 гг.) на телеканале не выпускались 

программы для юных белгородцев. Неоднократно предпринимались попытки 

«запустить» молодёжное ток-шоу. При телеканале даже была создана молодёжная 

редакция программ, которая так и не выпустила программный продукт. 

Осуществить задуманное помешал начавшийся в 2008 г. мировой финансовый 

кризис. До конца 2011 г. телекомпания по мере сбора материала выпускала 

молодёжную телерубрику в рамках программы «Парк культуры» (периодичность 

- еженедельно, хронометраж - 10 минут). В ней транслировались сюжеты о 

талантливых белгородцах, молодёжных слетах, фестивалях и конкурсах. 

В конце 2012 г. на телеканале появилась качественная молодёжная 

программа «PROдвижение», просуществовавшая около полугода. Сегодня 

телеканал выпускает финансируемые извне телепередачи – «Агрономика» 

(департамент АПК области), «Мелочи жизни» (частные магазины и предприятия), 

а также телепрограммы социальной и творческой направленности («Земляки», 

«Уроки рисования»). 

В 1990-е гг. после распада СССР происходит бурный рост местных студий2. 

Например, в Белгороде начала свою работу телекомпания «Магнит» 

(впоследствии СТС-Белгород, 1991-2009 гг.), составившая конкуренцию 

государственной ГТРК «Белгород», особенно в борьбе за внимание молодёжной 

                                                 
1 Федорова, И.В. Концепция вещания телерадиокомпании «Мир Белогорья» // Журналистика и 

медиаобразование в XXI в. : сб. научных трудов Междунар. науч.-практ. конф. Белгород, 2006. С. 36.  
2 Цвик, В.Л. Телевизионная журналистика. М., 2004. С. 139. 
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аудитории. Так, с 2002 по 2005 гг. на телеканале выходило ток-шоу «Поколение 

NEXT».  

Муниципальная телерадиокомпания «Белый город» образована решением 

городского Совета депутатов в 2002 г. Вскоре она стала сетевым партнером ТК 

«Дарьял ТВ». С апреля по декабрь 2004 г. телеканал выпускал передачу 

«Молодёжный формат». По прошествии многих лет в 2011-2013 гг. на ТК «Белый 

город» выпускалась передача «Молодёжное время» с участием студентов 

факультета журналистики Белгородского госуниверситета. 

Во втором по значимости городе области Старом Осколе также 

выпускаются молодёжные СМИ. Так, при «Ассоциации молодых журналистов» 

действует студия молодёжной информации «Наш голос», которая с 2001 г. на ТК 

«Приосколье» выпускала телепрограмму «Платформа». Создатели передачи 

несколько лет пытались решить вопрос о её ретрансляции на всю область через 

телеканалы ГТРК «Белгород» и ТРК «Мир Белогорья», но безуспешно. В 

результате участники студии при поддержке гуманитарного фонда А. Скоча 

создали в 2011 г. молодёжный телеканал «Сминг ТВ» (sming.tv), вещающий через 

интернет. В 2014 г. в Борисовском районе стартовал аналогичный интернет-

телеканал «TVой край» (tvoykrai.ru). 

Рассмотрим созданные в регионе интернет-сайты молодежной 

направленности1. У белгородской молодёжи, как у большинства россиян, 

пользуются успехом мировые и общероссийские сайты (например, interfax.ru, 

ria.ru), а также блог-сообщества и социальные сети (livejournal.com, facebook.com, 

odnoklassniki.ru). И региональным ресурсам сложно соревноваться по уровню 

посещаемости с такими «гигантами» интернета. В то же время информация 

местного масштаба всегда интересовала белгородскую молодёжь, которая, по 

данным социологического исследования2, является основным посетителем 

региональных новостных порталов bel.ru и belnovosti.ru. 

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
2 Оценка эффективности муниципальных средств массовой информации города Белгорода / В.П. Бабинцев, 

Б.В. Заливанский, Е.В. Самохвалова. Белгород, 2011. С. 12. 
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Первое информационное агентство «Бел.ру» (bel.ru) возникло в 

Белгородской области в 1999 г. ИА «Бел.ру»1 привлекательно для молодёжи 

удобной новостной лентой и обилием профессиональных фотографий. Интересны 

рубрики «Черный список» и «Белый список» (своеобразные книги жалоб и 

благодарностей), «Enter-view» (здесь читатели могут присылать вопросы 

известному человеку).  

Начиная с 1999 г. число информационных проектов в белгородском 

сегменте интернета стало расти в геометрической прогрессии: путеводитель по 

городу «Гость Белгорода» (guestbelgorod.ru), портал «Пати таун» (partytown.ru), 

посвященный развлечениям в областном центре, сайт правительства 

Белгородской области (belregion.ru), новостные порталы (belfm.ru, belnovosti.ru, 

mediatron.ru), а также сайты белгородских вузов (bsu.edu.ru)2. 

В 2009 г., в Год молодёжи, стартовал «Молодёжный портал Белгородской 

области» (portal31.ru). Однако проект не отвечал своему названию, так как 

являлся по сути презентационным сайтом Управления по делам молодёжи 

области. В 2013 г. после смены руководства органов по делам молодёжи области 

вместо portal31.ru появился новый сайт «Молодчины» (molodchiny.ru), 

обладающий более привлекательным для молодёжи дизайном и контентом. 

В 2011 г. молодыми энтузиастами был запущен «Белгородский народный 

портал» (p1us.ru), который просуществовал около года. Среди причин закрытия 

портала - окончание вуза руководителем проекта и его переезд в другой город. 

Сетевое издание «Фонарь ТВ» (fonar.tv) также было создано командой молодых 

энтузиастов в 2015 г. и отличается нестандартной формой подачи материала. 

 Белгородская молодёжная журналистика создается авторами, которые в 

большинстве своем имеют свежий взгляд на происходящее вокруг, открыто 

высказывают собственное мнение. В большей степени это касается блогосферы, 

где отсутствуют редакторы и корректоры. По данным региональных 

                                                 
1 Никитинская, Е.Н. Формирование регионального информационного интернет-агентства «Бел.Ру» как 

многопрофильной медийной организации // Журналистика и медиаобразование-2008: сб. трудов III Междунар. 

науч.-практ. конф. : в 2 т. Белгород, 2008. Т. I. С. 52-56. 
2 Калугин, А.Н., Краткая история возникновения интернет-СМИ в Белгороде 1999-2006 гг. // офиц. сайт 

ТРК «Мир Белогорья». Белгород, 2006. URL: http://mirbelogorya.ru/modules/cjaycontent/index.php?id=19 (дата 

обращения: 02.02.2016). 

http://molodchiny.ru/
http://mirbelogorya.ru/modules/cjaycontent/index.php?id=19
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социологических исследований, 60% жителей Белгорода являются постоянными 

пользователями сети интернет1. Около половины опрошенных молодых 

белгородцев (46,7 %) считают себя членами интернет-сообщества и 

демонстрирует активную гражданскую позицию при обсуждении проблем города 

и области в блогах и сообществах сети интернет2. 

Наибольшей популярностью в социальных сетях пользуется визуальный 

контент: фотографии, рисунки, инфографика и видеозаписи. Такие публикации 

чаще всего используются и находят наибольший отклик аудитории3. В 

социальной сети «ВКонтакте» наиболее посещаемым проектом о Белгороде, 

который выпускается молодыми активистами, является паблик «Белгород – это 

интересно».  

«Формат блога позволяет «публиковать собственные материалы без оглядки 

на политику редакции и формат СМИ, анализировать или оценивать актуальные 

события, проводить опросы среди своих читателей, вести репортаж и т.д.»4. В 

блогосфере действует ряд сообществ5 о Белгороде – это belgorod.livejournal.com, 

live31.livejournal.com, stay-in-bel.livejournal.com, sanches-city31.livejournal.com. 

Если в первое сообщество пишут разные авторы, то в остальных - присутствует 

один блогер, записи которого преобладают над редкими сообщениями других 

посетителей ресурса.  

Познакомившись с ранее выходившими и ныне существующими печатными 

изданиями, радио- и телепередачами, интернет-сайтами для молодого поколения, 

классифицируем белгородские молодёжные СМИ, опираясь на ранее 

                                                 
1 Саенко, А.В. Белгородский интернет-рынок: реальность и перспективы развития // Бел.ру : 

информационное агентство. 2007. 14 марта. URL: http://bel.ru/news/print_23249/ (дата обращения: 02.02.2016).  
2 Оценка эффективности муниципальных средств массовой информации города Белгорода / В.П. Бабинцев, 

Б.В. Заливанский, Е.В. Самохвалова. Белгород, 2011. С. 11. 
3 Дьяченко, О. Методика исследования сообществ российских СМИ в социальной сети «ВКонтакте» // 

МедиаАльманах. М., 2013. № 4 (57). С. 21.  
4 Попов, А.А. Блоги – средство профессиональной журналисткой коммуникации? // МедиаАльманах. М., 

2011. № 3 (44). С. 50. 
5 См.: Приложение 2. 
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примененную нами типологическую схему. В её основе лежат типологические 

классификации Я.Н. Засурского, М.В. Шкондина, С.Г. Корконосенко1.   

По масштабу распространения (аудиторному охвату):  

- издания и телепередачи, распространяемые и транслируемые в пределах 

территории Белгородской области (журнал «ОнОнас», радиопрограмма 

«Горизонт», телепередача «Вовремя» на ГТРК «Белгород»); 

- районные СМИ (передача Старооскольского городского округа области 

«Платформа», интернет-телеканал Борисовского района «TVой край»); 

-  муниципальные издания и программы (издаваемая союзом студентов Белгорода 

газета «Студень», телепередача ТРК «Белый город» «Молодёжный формат»).  

По характеру аудитории (по возрастным, профессиональным, 

мировоззренческим признакам, отношению к вероисповеданию):  

- для разных возрастных групп: выпускаются СМИ для молодёжной аудитории в 

целом (радиопрограмма «Горизонт», телепрограммы «Молодёжный формат», 

«Молодёжный базар»), массмедиа для подростков не представлены;  

- для групп различной профессиональной деятельности: студентов (газета 

«Студень») и преимущественно рабочей молодёжи (журнал «ОнОнас», 

телепрограмма «Поколение Next»); 

- для верующей православной молодёжи (журнал «Новый ковчег», газеты 

«Семинарский вестник», «Свет Христов»). 

По способу производства:  

- традиционные СМИ - продукт деятельности профессиональных журналистов 

(радиопередача «Горизонт» на ГТРК «Белгород», газета «Смена»);  

- юнкоровские (ювенильные) - продукт самодеятельного молодёжного творчества 

(молодёжные вкладыши в профессиональных изданиях («Вторая Смена» в газете 

«Смена», «Репортер» в газете «Наш Белгород»); 

- учебная пресса – издания и теле- радиопроекты, нацеленные на обучение 

молодёжи навыкам журналистской деятельности (газета факультета 
                                                 

1 См.: Средства массовой информации России. М., 2005. С. 193-204, 333-337; Типология периодической 

печати. М., 2009. С. 37-38; Корконосенко, С.Г. Основы журналистики. М., 2002. С. 103.  
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журналистики БелГУ «Проба пера»). 

По целевому назначению: 

- информационно-публицистические СМИ, цель которых сообщать об 

окружающем мире, формировать правильное мировоззрение (журналы «ОнОнас», 

«Новый ковчег», радиопрограмма «Горизонт»); 

- развлекательные издания и передачи с доминирующими гедонистической и 

рекреативной функциями (журнал «Буржуй», ток-шоу «Вовремя» на ГТРК 

«Белгород», интернет-телеканал «Сминг ТВ»).  

По форме собственности (виду учредителя):  

- государственные (издаваемые Управлением по делам молодёжи области 

«Смена» и «Новый ковчег», проекты ГТРК «Белгород» «Горизонт», «Вовремя»); 

- коммерческие (принадлежавший ООО «Мост» журнал «Буржуй»);  

- являющиеся собственностью общественных организаций (выпускаемая 

старооскольской студией молодёжной информации телепрограмма «Платформа»). 

На основании приведенных данных, очевидно, что региональная палитра 

типологических характеристик массмедиа для молодёжи беднее общероссийской. 

В Белгородской области СМИ для юной аудитории не дифференцируется по 

признакам пола. Практически не выходят проекты для подростков. Молодёжные 

СМИ в основном обладают универсально-тематическими характеристиками, 

отражая в своем содержании множество тем. Остановимся подробнее на 

проблематике белгородской молодёжной журналистики:  

1) официальная молодёжная и студенческая жизнь – самая 

распространенная тема в молодёжных СМИ;  

Газета «Смена» активно освещала мероприятия Управления по делам 

молодёжи области, регулярно рассказывала о подготовке студенческой жизни в 

рамках тематических полос «Alma Mater» и «Как живешь, молодёжь?». Газета 

«Студень» рассказывала об истории студенческих праздников, проводила опросы 

аудитории. Об официальных молодёжных мероприятиях сообщали также журнал 

«Новый ковчег», радиопрограмма «Молодые ветра», телепрограмма 

«Молодёжный формат» и др. В настоящее время различные аспекты молодёжной 



 95 

политики освещает радиопередача «Горизонт», областной журнал «ОнОнас», 

интернет-телеканал «TVой край», сетевое издание «Фонарь ТВ». 

 2) увлечения, хобби, творчество, интервью с интересными людьми; 

  «Смена» регулярно публиковала статьи о различных творческих студиях, 

молодых поэтах, исполнителях, композиторах, танцорах. Сегодня эту эстафету 

перенял областной молодёжный журнал «ОнОнас». О молодёжных увлечениях, в 

том числе о нестандартных (реконструкции рыцарских доспехов, паркуре, 

планкинге), рассказывали передачи «Молодёжный формат», «Молодёжный 

базар» и др. Интервью время от времени публиковались в «Студне», журналах 

«Новый ковчег» и «Буржуй», регулярно выходят в радиопрограмме «Горизонт». В 

телевизионных ток-шоу «Поколение Next» и «Вовремя» осуществлялось 

знакомство с интересными людьми в студии.  

3) путешествия; 

В газете «Смена» путевые заметки земляков публиковались в рамках 

тематической полосы «Из дальних странствий». В молодёжном журнале 

«ОнОнас» есть постоянная рубрика «Путешествия», которая рассказывает о 

достопримечательностях Белгородской области. В газете «Студень» выходили 

справочные материалы о зарубежных странах под рубрикой «Студпоход». В 

православном «Новом ковчеге» регулярно публиковались статьи о паломнических 

поездках по святым местам.   

5) технические и компьютерные новинки; 

В газете «Студень» дайджест материалов о научных достижениях 

публиковался под рубрикой «На грани науки». На ТРК «Мир Белогорья» в 2007-

2008 гг. выходила отдельная программа, посвященная компьютерной индустрии 

«Оn-line». В передаче «Молодёжный базар» на ГТРК «Белгород» присутствовала 

телерубрика «Компьютерный мир». В программе «Молодёжный формат» 

регулярно транслировались сюжеты, подготовленные информационным 

агентством «Бел.ру» и посвященные освоению интернета. В журнале «ОнОнас» 

есть постоянная рубрика «Гаджеты». 
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6) тенденции моды и создание собственного стиля; 

В областной «Смене» выходила тематическая полоса «Дамская комната», 

где рассказывалось не только о модных новинках, но также о психологии 

романтических отношений. В телепередаче «Молодёжный базар» была выделена 

рубрика «Это модно».  

7) музыка, новинки кинопроката; 

Газета «Смена» в рамках тематической полосы «МуЗона» рассказывала о 

молодых музыкантах, музыкальных фестивалях. В журнале «Буржуй» обзор 

музыкальных и киноновинок выходил под рубрикой «Jam». В журнале «Новый 

ковчег» о духовной музыке и музыкантах из среды православной молодёжи 

рассказывалось под рубрикой «Музыкалка». Репортажи о молодёжных рок-

группах выходили в программах «Молодёжный формат», «Молодёжный базар». 

На «Белгородском народном портале» присутствовали рубрики «Последний Ряд» 

- о кино- и видеоновинках, «ДециБел» - о музыке. 

8) обсуждение проблем молодёжи (образование, трудоустройство, 

обеспечение жильем, преступность в молодёжной среде и др.).  

Проблемные материалы встречаются в молодёжных СМИ нечасто, но все 

же чаще, чем в общественно-политических и иных региональных массмедиа. 

Газета «Смена» регулярно публиковала информацию о работе центров занятости, 

схемах ипотечного кредитования, адресной помощи матерям с детьми, бытовых 

проблемах студенческих семей. В журнале «Буржуй» под рубрикой «Front line» 

выходили проблемные материалы, например, о религиозной нетерпимости. 

Радиопрограмма «Горизонт» на ГТРК «Белгород» рассказывает о проблемах 

молодых семей при строительстве (приобретении) собственного жилья. В ток-шоу 

«Поколение Next» поднимались темы абортов, молодёжных субкультур, доверия 

молодёжи к СМИ. В ток-шоу «Вовремя» обсуждалось, как влияет интернет на 

живое общение, стоит ли переезжать в столицу и тому подобные вопросы.  

Таким образом, большинство белгородских СМИ, ориентированных на 

молодёжь, выпускали и выпускают новости об официальных молодёжных и 

студенческих мероприятиях (издания «Смена», Студень»), публикуют дайджест о 
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моде, музыке, кино (журналы «Буржуй», «Новый ковчег»). В меньшей степени 

представлены новости о неформальной молодёжной жизни, развлекательные и 

юмористические материалы, статьи, посвященные проблемам молодёжи.  

По сравнению с федеральными массмедиа региональные молодёжные СМИ 

менее коммерциализированы, ставят своей целью сообщить актуальные сведения, 

рассказать о положительных примерах талантливых земляков, популяризировать 

духовно-нравственные и патриотические ценности, то есть положительно влияют 

на социализацию молодёжи.  Однако региональные малотиражные издания 

(тираж журнала «ОнОнас» – 5 тысяч экземпляров) не выдерживают конкуренции 

с более успешными в коммерческом плане общероссийскими и 

межрегиональными изданиями (еженедельник «Житье-Бытье»), а также интернет-

ресурсами. 

Исследование показывает, что СМИ для молодёжи в Белгородской области 

в основном не являются долгосрочными проектами. Так, за прошедшие 10 лет 

были образованы и прекратили свое существование около десятка молодёжных 

газет, журналов, телепередач. Это газета белгородского студенчества «Студень» 

(2001-2008 гг.) и православный молодёжный журнал «Новый ковчег» (2003-

2008 гг.), телепрограммы для молодёжи «Поколение Next» (2002-2005 гг., 

ТК «Магнит»), «Молодёжный формат» (2004 г., ТК «Белый город»), 

«Молодёжный базар» (2005 г., ГТРК «Белгород»), ток-шоу «Вовремя» (2010 г., 

ГТРК «Белгород»), радиопередача «Молодые ветра» («Радио 31», 2010 г.), 

приложение «Репортер» при городской общественно-политической газете «Наш 

Белгород» (2011-2012 гг.) и ряд других. В 2013 г. закрылись телепрограммы 

«Молодёжное время» (ТК «Белый город», с 2011 г.) и «PROдвижение» (с 2012 г., 

ТРК «Мир Белогорья»). При обширном освещении в областных СМИ 

мероприятий Года молодёжи (2009)1 на Белгородчине не было создано новых 

СМИ для целевой аудитории. 

                                                 
1 Рухленко Н.Н., Беседина О.О. Освещение года молодёжи на страницах областной общественно-

политической газеты «Белгородские известия» / Н.Н. Рухленко, О.О. Беседина // Журналистика и 

медиобразование-2010: сб. трудов IV Междунар. науч. – практ. конф. Белгород, 2010. С. 38-44. 
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По данным на 2016 г. в регионе выпускается областной молодёжный 

журнал «ОнОнас» (с 2013 г.), радиопередача для молодёжи «Горизонт» 

(ГТРК «Белгород», с 2006 г.), в сети интернет действуют портал «Молодчины» 

(с 2013 г.), телеканал «Сминг ТВ» (с 2011 г.), телеканал «TVой край» (с 2014 г.), 

сетевое издание «Фонарь ТВ» (с 2015 г.). Кроме того, выходят студенческий 

вкладыш «Nota Bene» к университетской газете «Вести БелГУ» (с 2013 г.), 

студенческое радио «БЕЛый ГУсь» (с 2012 г.), «Твое университетское 

телевидение-ТУТ» (с 2013 г.).  

В регионе в силу экономических и другого рода причин нет возможности 

издавать журналы, популяризирующие науку и искусство, выпускать 

телепередачи, направленные на эстетическое и экологическое воспитание 

молодёжи. В то же время в Белгородской области присутствует потребность в 

расширении спектра СМИ для молодёжи хотя бы общего (не узко 

специализированного) характера - для всех возрастных категорий молодёжи, вне 

зависимости от половой принадлежности, социального и профессионального 

статусов.  
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2.2. Тенденции развития белгородской молодёжной журналистики  

в условиях социально-экономических преобразований в регионе 

 

Создать молодёжную газету или телепередачу – довольно трудная задача, 

которую молодым энтузиастам чаще всего не под силу осуществить без помощи 

со стороны. Организационная, материальная, кураторская поддержка 

молодёжных инициатив в сфере массмедиа приносит положительные результаты: 

создаются новые оригинальные СМИ. Они являются площадкой для практики 

старшеклассников и студентов (это актуально в первую очередь для тех, кто 

обучается по специальности «журналистика»), предоставляют возможность 

молодёжи сформировать качества активного гражданина, реализовать свой 

творческий потенциал, получать материальное вознаграждение за свой труд. В 

свою очередь, для организации, инициировавшей проект (вуза, городских и 

областных редакций СМИ, региональной администрации), он выступает 

проводником в мир молодёжи, средством популяризации среди неё той или иной 

информации, идеологических ценностей. 

С советских времен во всех крупных высших и средних специальных 

учебных заведениях области выпускаются печатные СМИ, к изданию которых в 

той или иной степени привлекаются студенты («Вести БелГУ», «Технолог» при 

БГТУ им. В.Г. Шухова, «Мир университета» при БелГАУ им. В.Я. Горина и др.). 

Вузовские газеты относится к корпоративной прессе. В то же время частью 

аудитории этих изданий являются старшеклассники (абитуриенты) и студенты. 

Кроме того, на базе учебных заведений выпускается самодеятельная и учебная 

пресса, продукт творчества молодёжи (издания факультета журналистики БелГУ 

«Проба пера»1, «Соль»). 

В Белгородской области долгое время молодёжные СМИ выпускались при 

участии студентов различных специальностей и вузов. С началом XXI в. 

белгородская молодёжная журналистика поднялась на более качественный 

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
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уровень. В 2000 г. на базе филологического факультета Белгородского 

государственного университета (НИУ «БелГУ») создано отделение 

журналистики, которое в 2005 г. было преобразовано в факультет журналистики. 

Регулярное прохождение студентами практики в белгородских СМИ, а также 

ежегодный выпуск молодых журналистских кадров послужили причинами 

появления новых СМИ для молодёжи.  

Так, при участии студентов факультета журналистики БелГУ выпускались 

(исследованные нами ранее1) следующие молодёжные СМИ: газета «Студень», 

приложение «Вторая смена», журнал «Буржуй», радиопрограмма «Молодые 

ветра», телепрограммы «Молодёжный формат»2, «Молодёжный базар», ток-шоу 

«Вовремя» и др. Кроме того, на базе БелГУ в 2012-2013 гг. были созданы 

студенческие СМИ в разном формате. Почти одновременно было запущено три 

проекта - студенческий вкладыш «Nota Bene» к университетской газете «Вести 

БелГУ», студенческое радио «БЕЛый ГУсь» и «Твое университетское 

телевидение» («ТУТ»)3. В 2014 г. у данных СМИ появился общий интернет-

ресурс4. С конца 2012 г. и в другом крупном вузе области - БГТУ им. В.Г. Шухова 

- стало выходить университетское телевидение «СтуDLife»5. Таким образом, 

одной из тенденций развития молодёжной журналистики региона последних лет 

стала возросшая роль учебных заведений (прежде всего, вузов) в создании новых 

средств массовой информации.  

В своем развитии система СМИ Белгородской области пришла к такому 

этапу, когда стало возможным и необходимым создание в Белгороде городского и 

областного медиахолдингов - холдинговых компаний, владеющих значительным 

количеством медиаресурсов6. Как отмечает исследователь Ю.П. Пургин, в 

                                                 
1 См.: Раздел 2.1. «Типология и проблематика белгородских молодёжных массмедиа в контексте развития 

региональной подсистемы СМИ». 
2 Автор диссертации (в то время студентка 3 курса факультета журналистики БелГУ) являлась ведущей 

этой передачи. 
3 См.: Приложение 2. 

 4  Медиахолдинг «БелГУ». Белгород, 2014. URL: http://media.bsu.edu.ru (дата обращения: 02.12.2016). 
5 «СтудLife» - студенческое телевидение // офиц. сайт управления молодежной политики Белгородской 

области. Белгород, 2013-2016. URL: http://molodchiny.ru/molodyozh-o-molodyozhi/studlife (дата обращения: 

02.12.2016). 
6 Медиахолдинг : определение // Новый словарь русского языка. Толково-словообразовательный / под ред. 

Ф.Т. Ефремовой. М., 2000. - Режим доступа: http://dic.academic.ru/dic.nsf/efremova/ (дата обращения: 02.12.2016). 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A5%D0%BE%D0%BB%D0%B4%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%8F_%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BF%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D1%8F
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условиях большой доли государственного участия в управлении местными СМИ, 

именно «холдинговые медиакомпании могут служить достойными ориентирами 

процесса модернизации региональных СМИ в стране»1.  

МАУ «Белгород-медиа» (с 2009 г.)2  - первый в Белгороде медиахолдинг, 

объединивший муниципальные средства массовой информации: 

телерадиокомпанию «Белый город» (ныне – ТК «Белгород24»), газету «Наш 

Белгород», портал www.belnovosti.ru. Издательский дом «Мир Белогорья» 

(с 2013 г.) является издателем и учредителем областных печатных СМИ – газет 

«Белгородские известия», «Смена», журналов «Большая переменка» и «ОнОнас», 

а также правообладателем сайта www.belpressa.ru.3  

 Преобразования областных и городских СМИ не могли не отразиться на 

развитии массмедиа для юных белгородцев. В 2011 г. был подписан договор 

между МАУ «Белгород-медиа» и НИУ «Белгородский государственный 

университет» о выпуске сразу двух муниципальных СМИ для молодёжи. 

Согласно договоренности, учащиеся факультета журналистики БелГУ выпускали 

приложение «Репортер» при городской общественно-политической газете «Наш 

Белгород» и программу «Молодёжное время» на ТК «Белый город» (ныне – ТК 

«Белгород24») в течение почти двух лет. На областном телеканале «Мир 

Белогорья» с конца 2012 г. по апрель 2013 г. выходила телепрограмма для 

молодёжи «PROдвижение». Таким образом, следующей тенденцией становления 

молодёжной журналистики последних лет стало участие белгородских 

медиахолдингов в создании СМИ для юных читателей и зрителей. 

Как отмечает исследователь Ю. Ершов, в российской провинции 

практически не осталось СМИ, которые были бы успешны в медиабизнесе и 

держались независимо от администраций4. Подобное высказывание можно 

отнести и к большинству молодёжных СМИ, выпускавшихся и ныне 

                                                 
1 Пургин, Ю.П. Региональные медиахолдинги в системе отечественной медиаиндустрии // Журналист. 

Социальные коммуникации. М., 2014. № 4 (16). С. 18. 
2 О проекте МАУ «Белгород-медиа» // Belnovosti.ru: портал. Белгород, 2008-2016. URL: 

http://belnovosti.ru/bmedia (дата обращения: 02.12.2016). 
3 О компании // Belpressa.ru: портал. Белгород, 2013-2016. URL: http://www.belpressa.ru/about/ (дата 

обращения: 02.12.2016). 
4 Ершов, Ю.М. Местная пресса выпадает из национальной медиасистемы России // Журналист. 

Социальные коммуникации. М., 2014. № 2 (14). С. 57. 
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выпускаемым в Белгородской области. Самым ярким примером, 

иллюстрирующим данное положение, является ситуация с областной газетой 

«Сменой» и её преемником – журналом «ОнОнас». 

В 2001 г. газета «Смена» (с 1956 г.) сменила пропаганду комсомола на 

освещение молодёжной политики администрации области, что не способствовало 

её популярности среди целевой аудитории. В то же время распространение 

большей части тиража издания обеспечивалось за счет административного 

ресурса. Государственная поддержка в течение более 10 лет помогала выживать 

изданию с почти 60-летней историей, однако эта тактика не оправдала себя. 

Наряду с отставанием от требований современности, в редакции «Смены» 

нерешенными оставались проблемы, накопившееся с 1990-х гг.: низкая 

заработная плата сотрудников, отсутствие действенных механизмов мотивации 

персонала, старение кадров и др.  

В 2011 г. газета «Смена» отметила 55-летний юбилей. А с 1 июля 2013 г. – 

прекратила свое существование. После смены руководства Управления 

молодёжной политики области стал издаваться новый областной молодёжный 

журнал «ОнОнас», а название «Смена» перешло к областному спортивному 

еженедельнику. В результате изменилось информационное пространство области. 

Газета «Смена» потеряла постоянных читателей, а журнал «ОнОнас» только 

начинает становиться узнаваемым в молодёжной среде. Таким образом, 

тенденцией развития молодёжной журналистики в Белгородской области является 

влияние региональной администрации на состав, содержание, распространение 

областных СМИ. 

В условиях активного развития рынка товаров и услуг в Белгородской 

области получила толчок к развитию коммерческая пресса, которая, отчасти 

ориентирована на молодёжь до 35 лет, как на одну из платежеспособных частей 

населения. Коммерческими проектами являются издания для молодой семьи 

(журналы «Родительский репортер»1, «Мамина азбука»), которые выпускаются 

частными организациями и широко рекламируют большое количество крупных и 

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
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мелких магазинов детских товаров. В то же время пресса для молодой семьи 

содержит материалы информационно-справочного, развлекательного и нередко 

проблемного характера (например, о трудностях частных детских садов, 

мизерных выплатах белгородским матерям). 

С развитием интернет-технологий за последние годы в Белгородской 

области появились новые качественные сетевые СМИ для молодёжи1. Например, 

молодёжный телеканал «Сминг ТВ» (sming.tv, г. Старый Оскол, с 2011 г.), 

который около четырех лет транслировал события молодёжной жизни в режиме 

реального времени. Сегодня подобный проект реализуется в Борисовском районе. 

Это интернет-телеканал «TVой край» (tvoykrai.ru), созданный инициативной 

группой молодёжи при поддержке районной администрации в 2014 г. 

Оригинальное сетевое издание «Фонарь ТВ» (fonar.tv) выпускает молодёжная 

редакция с 2015 г. 

Портал Управления молодёжной политики области «Молодчины» 

(molodchiny.ru, с 2013 г.) значительно превосходит по уровню разработки 

интерфейса и навигации сайт-предшественник данного ведомства portal31.ru. 

Многие вопросы, связанные с детьми, освещены на современном сайте «Белмама» 

(belmama.ru). Таким образом, еще одной тенденцией развития белгородской 

молодёжной журналистики на современном этапе стали совершенствование 

коммерческих и сетевых СМИ.  

Теперь рассмотрим молодёжные СМИ последних лет подробнее. Начнем с 

печатных изданий для белгородской молодёжи. «Смена» была одной из 

немногих старейших областных молодёжных газет России. К примеру, в Курской 

и Воронежской областях молодёжные газеты давно перепрофилировались в 

коммерческие издания. Как сообщается в концепции развития газеты «Смена» до 

2010 г.2, возрастная категория читателей газеты дифференцировалась на две 

группы: молодёжь в возрасте от 14-ти до 35 лет и люди старше 35 лет. Молодые 

люди - непостоянная категория подписчиков - предпочитали покупать газету в 

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
2 Концепция развития газеты «Смена» на 2008-2010 гг. Белгород. 2008. С. 3. 
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розницу, читали материалы выборочно, в основном через интернет. Взрослое 

население являлось давними поклонниками и основными подписчиками газеты.  

Газета «Смена» освещала основные аспекты молодёжной политики региона. 

Это обучение и воспитание молодого поколения, его трудоустройство, 

профессиональный успех и самореализация, борьба с негативными явлениями в 

подростковой среде и т.д. Публикуя справочные материалы по огородничеству в 

рубрике «Во саду ли, в огороде» «Смена» стремилась сохранить «взрослого» 

читателя. В рубриках «Социальный ракурс», «Полемические заметки» в «Смене» 

публиковались остросоциальные материалы1, например, о проблемах в системе 

образования и др.  

В последние годы газета выходила тиражом около 8 тысяч экземпляров2. Из 

них около 6 тысяч экземпляров составляла подписка, остальная часть тиража 

распространялось в розницу через киоски «Роспечати» и общественных 

распространителей. Основными подписчиками издания являлись школы, вузы, 

библиотеки, структуры РОСТО, учреждения культуры. «Смена» являлась 

дотационным изданием, так как основные источники получения прибыли: 

подписка, распространение в розницу, денежные поступления от объявлений и 

рекламы - не покрывали расходов по её выпуску. Выйти на уровень 

рентабельности редакции не позволяли ряд объективных и субъективных причин. 

 К объективным причинам относятся: кризис молодёжных изданий в стране, 

увлечение молодёжи телевидением и интернетом, конкуренция с коммерческими 

изданиями (межрегиональным еженедельником «Житье-Бытье»). Среди 

субъективных причин - отсутствие необходимых средств и кадров для проведения 

эффективной подписной кампании, недостаточно активная работа редакции по 

изучению сферы интересов молодых белгородцев, привлечению рекламодателей. 

Отчасти такая работа велась. Так, к юбилеям газеты выпускалась сувенирная 

продукция. Проводились встречи сотрудников редакции со школьниками и 

студентами. На многих молодёжных мероприятиях размещался баннер газеты. 
                                                 

1 Почему в России буксует реформа профессионального образования // Смена: обл. молод. газета. № 24. 

2012. 24 марта. 
2 Для сравнения: тиражи других областных газет «Белгородские известия» и «Белгородская правда» 

находятся в пределах 14 тысяч экземпляров. 
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Достоинства и недостатки газеты «Смена», степень её популярности среди 

аудитории были определены в результате проведенного автором исследования в 

2012 г. социологического опроса1. Как сообщил главный редактор газеты 

В. Брысин, в редакции предпочитали придерживаться консервативного курса, 

чтобы не потерять основного подписчика – работников и учащихся школ, вузов, 

ветеранов. Последние обеспечивали около 30% фонда подписки. Средний возраст 

сотрудников «Смены» на момент опроса составлял 42 года. В редакции из 15 

пишущих журналистов только 6 представляли новое поколение. Гонорары и 

ставки в «молодёжке» были невысокими, что не способствовало привлечению как 

внештатных, так и штатных молодых авторов.  

Журналисты-профессионалы указывали на многочисленные недостатки 

сайта издания (smena-31.ru). Вот лишь некоторые из отзывов респондентов 

студенческого возраста о газете: «скучная верстка и язык материалов», «не 

молодёжная, но общественно-политическая газета для старшего поколения», 

«мало материалов о жизни и проблемах молодёжи». По отзывам большинства 

респондентов, газете были присущи устаревшая верстка и консервативный 

дизайн, формировавшие имидж взрослого общественно-политического издания. 

Обозначенные недостатки газеты «Смена» были отчасти учтены при 

выпуске нового журнала «ОнОнас» (с 2013 г.)2.  Это качественное полноцветное 

издание формата А4 на мелованной бумаге тиражом 5 тысяч экземпляров. 

Целевой аудиторией журнала является молодёжь от 16 до 30 лет – это 

старшеклассники, студенты, молодые специалисты3. Журнал нацелен на 

думающую инициативную молодёжь и призван формировать эстетический вкус 

юной аудитории, демонстрировать образ жизни активного молодого белгородца.  

Создатели концепции журнала4 характеризуют его содержание следующим 

образом: умеренно-оппозиционная трактовка событий общественно-

политической жизни региона; мобилизация гражданской активности читателей, 

                                                 
1 В мае 2012 г. нами были опрошены сотрудники издания, практики журналистики из белгородских газет, 

телеканалов, интернет-порталов, а также молодёжь студенческого возраста. Общее количество респондентов – 50 

человек, возраст которых от 20 до 35 лет. Исключение составляют сотрудники редакции старшего возраста. 
2 См.: Приложение 2. 
3 Кумейко, В. «ОнОнас» в цвету // Журналистика и медиарынок.  2015. октябрь. № 10. С 46-49. 
4 Концепция областного молодёжного журнала «ОнОнас». Белгород, 2012. С. 2. 

http://www.smena-31.ru./


 106 

ориентация их на участие в культурных и волонтерских проектах; материалы в 

формате «инфотейнмент» (infotainment): небольшие по объему, в лёгкой, 

развлекательной форме, снабженные крупными и красочными фотографиями, 

иллюстрациями, инфографикой; преимущественно аналитические и 

художественно-публицистические жанры; привлечение белгородских блогеров в 

качестве авторов издания, публикация материалов журнала в сообществах и 

группах социальных сетей;  многообразие освещаемых тем: от политики и 

социальной сферы до спорта, современной музыки и гаджетов. 

Учредителем журнала выступает автономная некоммерческая организация 

«Издательский дом “Мир Белогорья”». По многим параметрам журнал «ОнОнас» 

кардинально отличается от газеты-предшественницы «Смены». Так, средний 

возраст авторов журнала составляет 27,5 лет. Количество штатных сотрудников 

сведено к минимуму – редактор и два корреспондента - при одновременном 

увеличении числа внештатных авторов. Верстальщики, корректоры и фотографы 

не входят в штат журнала, так как обслуживают все издания областного 

медиахолдинга. Изменилась система оплаты труда: при минимальных ставках 

значительно повысились размеры гонораров, стимулируя журналистов готовить 

большое количество материалов.  При этом в редакции пристально следят и за 

качеством выпускаемых публикаций.  

На сайте АНО «Издательский дом «Мир Белогорья» (belpressa.ru) 

размещается электронная версия журнала, собственного сайта издание пока не 

имеет. Однако в штате издательского дома существует должность менеджера по 

социальным медиа, который занимается продвижением продуктов издательства  

(в том числе и журнала «ОнОнас») в социальных сетях. По данным на конец 

2016 г. число подписчиков официальной группы журнала «ОнОнас» в социальной 

сети «ВКонтакте» (vk.com/ononas) составляло около 2 тысяч человек. 

ИД «Мир Белогорья» создан в 2013 г. при поддержке областной 

администрации. Тем не менее, журнал распространяется бесплатно в местах 

массовой концентрации молодёжи. Редакцией взят курс на принципиальный отказ 

http://vk.com/ononas
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от подписной компании, использования административного ресурса в системе 

распространения издания.  

Согласно концепции издания, планировалось видоизменить отношения с 

Управлением молодёжной политики области, оказывавшим сильное влияние на 

редакционную политику «Смены». В документе было заявлено, что должна быть 

предоставлена «значительная самостоятельность в выборе тематики материалов». 

Однако при проработке главных тем номера редакция прямо или косвенно 

придерживается направлений молодёжной политики области (популяризация 

среди молодёжи рабочих специальностей, выполнение норм ГТО1).   

Журнал «ОнОнас» отличает качество текста, фотографий и верстки, 

информационно-публицистический характер материалов, профессиональные 

кадры, достойное материальное вознаграждение за труд авторов. К недостаткам 

можно отнести порой излишнее следование интересам учредителя в ущерб 

аудитории, отсутствие собственного веб-ресурса. Для совершенствования 

дальнейшей деятельности изданию следует завоевать популярность среди 

белгородской молодёжи посредством грамотной и эффективной редакционной 

политики, изучения пожеланий и отзывов молодых читателей, а также большего 

использования интернет-коммуникации для продвижения проекта. 

Вкладыш «Репортер» (2011-2013 гг.) был близок к общественно-

политической тематике, что объясняется характером взрослого издания «Наш 

Белгород». Публиковались проблемные материалы о трудоустройстве молодёжи, 

оснащенности спортивных площадок для молодых белгородцев, оттоке молодых 

специалистов в Москву и заграницу и др.  

Приложение «Репортер» обладало отличной от основного издания версткой, 

привлекало качественными фотографиями, интересными темами и подачей 

материала. Благодаря молодому редактору, студенту факультета журналистики 

БелГУ, была сформирована слаженная команда корреспондентов. В подобном 

                                                 
1 Спецвыпуск «ОнОнаса» о ГТО подарили первым читателям // Belpressa.ru: офиц. портал ИД «Мир 

Белогорья». 2016. 28 января. URL: https://www.belpressa.ru/news/news/specvypusk-ononasa-o-gto-podarili-pervym-

chitatelyam11786/ (дата обращения: 04.12.2016). 
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приложении «Вторая смена», которое выпускалось с 2003 по 2013 гг., всю 

ответственность и обязанности брал на себя куратор из газеты «Смена». 

Достоинствами молодёжного приложения «Репортер»  являлись: разработка 

актуальных молодёжных социально-значимых тем в противовес приоритетному  

освещению мероприятий органов по делам молодёжи области (газета «Смена») и 

чрезмерному распространению рекламных материалов (журнал «Буржуй»), 

слаженная команда молодых авторов с журналистским образованием, поддержка 

опытного куратора от взрослого издания, самостоятельность корреспондентов и 

относительная независимость приложения от основного издания, узнаваемый 

стиль вкладыша. 

К главному недостатку приложения «Репортер» можно отнести небольшой 

опыт профессиональной деятельности авторов. Молодые журналисты брались 

писать об актуальных вопросах, но не могли детально проработать тему. Всего за 

2 года (2011-2013 гг.) вышло свыше 10-ти номеров «Репортера». Выпуск 

вкладыша был приостановлен в начале 2013 г. Среди главных причин этого – 

задержки оплаты труда авторов, увольнение из редакции журналиста, 

курировавшего молодёжный проект.   

Вскоре после обозначенных событий появился студенческий вкладыш 

«Nota Bene» к газете «Вести БелГУ», среди авторов которого находились бывшие 

корреспонденты «Репортера». Таким образом, можно констатировать 

преемственность этих двух изданий. В данном случае также имеется отдельный 

редактор, деятельность которого курирует редактор официальной 

университетской газеты. Верстка вкладыша отличается от основного издания. 

Достоинствами студенческого приложения «Nota Bene»1 являются 

разработка актуальных для студентов тем, собственный стиль издания, широкое 

использование фотоколлажей, карикатур, рисунков. Однако, подобно 

«Репортеру», в приложении молодыми журналистами недостаточно полно и 

профессионально раскрываются серьезные темы. В отличие от общественно-

политического городского вкладыша «Репортер», тематическая направленность 

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
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студенческого приложения «Nota Bene» узкоспециализированная, в большей 

степени посвященная студенческой жизни и новостям вуза. 

Для совершенствования молодёжного вкладыша «Nota Bene» редакции 

следует регулярно проводить опрос студенческой молодёжи на предмет 

определения её информационных потребностей, публиковать материалы под 

рубриками «Горячая линия», «Вопрос-ответ». Также необходимо более детально 

и тщательно прорабатывать темы, приводя мнения различных сторон, 

комментарии специалистов, а не только высказывания молодёжи. Требуется 

работать над созданием точных, емких, привлекательных заголовков; добавлять в 

статьи афоризмы известных людей и статистические данные по выбранным 

темам. Особенно тщательно следует избегать орфографических и стилистических 

ошибок. 

 Ярким представителем прессы, ориентированной на молодую семью, 

является журнал «Родительский репортер» (с 2012 г.), выпускаемый частной 

организацией, ранее запустившей интернет-ресурс подобного направления 

belmama.ru (с 2010 г.)1. Объединенная редакция активно взаимодействует с 

администрацией города Белгорода, детскими поликлиниками, дошкольными и 

школьными (как муниципальными, так и частными) образовательными 

учреждениями, магазинами детских товаров и др. Сотрудничество реализуется по 

следующим направлениям - размещение рекламы, распространение части тиража 

издания, помощь в написании актуальных для молодых родителей материалов.  

Так, в журнале в рамках предусмотренных рубрик публикуются материалы 

об укреплении здоровья малышей, их физическом, психологическом и 

эмоциональном развитии, различных федеральных и региональных выплатах для 

матерей, развитии системы частных детских садов в Белгороде и области. 

Авторами статей помимо журналистов редакции выступают психологи, педагоги, 

врачи, а также молодые мамы, находящиеся в декретном отпуске.  

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
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 Достоинствами журнала «Родительский репортер» являются 

привлекательный дизайн (глянцевое цветное издание), удобный формат (А5), 

актуальные для молодой семьи темы и проблемы, обилие фотографий, грамотная 

верстка. К недостаткам можно отнести избыток рекламных материалов, зачастую 

не несущих существенной содержательной нагрузки, но помогающих выживанию 

издания. 

Для совершенствования журнала «Родительский репортер» редакции 

необходимо сохранить свой стиль и качественную составляющую материалов 

журнала и не уподобляться «пустым» рекламно-справочным изданиям. Кроме 

того, не следует ориентироваться только на детские дошкольные учреждения как 

на основных подписчиков. Нужно сделать акцент на удовлетворении 

информационных потребностей молодых семей, для чего регулярно проводить 

опросы целевой аудитории.                                                        

Далее рассмотрим современные радиопроекты для молодёжи1. В конце 

2012 г. в НИУ «БелГУ» появилось собственное студенческое радио «БЕЛый 

ГУсь». Вместе с ним рассмотрим деятельность университетского телевидения 

«ТУТ» (с 2013 г.). Объединенная редакция обозначенных СМИ сформировалась 

из студентов разных факультетов БелГУ. Молодые корреспонденты регулярно 

записывают и монтируют радио и телерепортажи в специальной 

медиалаборатории, которая появилась в университете в 2012 г. Курирует их 

деятельность Управление по связям с общественностью и СМИ БелГУ.  

Содержание выпусков студенческого радио и телевидения является 

преимущественно узкотематическим, корпоративным. Репортажи городского и 

областного масштаба встречаются редко. В основном, представлены новости вуза, 

опросы студентов, сюжеты о студенческой жизни, тематические репортажи, 

например, о деятельности студенческих объединений в БелГУ. Радио и 

телевыпуски регулярно транслируются в стенах вуза, а также размещаются на 

официальном сайте университета, сайте Youtube.com, в социальной сети 

«ВКонтакте».  

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
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Таким образом, достоинствами студенческого радио «БЕЛый ГУсь» и 

университетского телевидения «ТУТ» являются демократичность и 

неформальность, ведь радио- и телерепортажи создают обычные студенты; 

слаженная команда молодых авторов под руководством куратора с 

журналистским образованием. В передаче «Молодые ветра» (2010 г., «Радио 31») 

радиожурналист также вел подобную работу со студентами, но в том случае 

создать долгосрочную команду проекта не получилось. 

К недостатку деятельности радио и телевидения БелГУ можно отнести 

поверхностность излагаемых тем, недостаточно поставленный голос дикторов, 

невысокое качество видеосъемки и монтажа. В то же время роль этих проектов в 

качестве стартовой площадки для молодых журналистов неоценима. 

Для совершенствования студенческого радио «БЕЛый ГУсь» и 

университетского телевидения «ТУТ» членам редакции следует проходить 

стажировки на областном радио и телевидении для улучшения навыков 

журналистского мастерства. Следует активнее налаживать обратную связь с 

аудиторией, регулярно проводить интерактивные опросы для определения тем 

будущих выпусков, оптимизировать деятельность студенческих СМИ в БелГУ.  

Рассмотрим телевизионные СМИ1 для белгородской молодёжи. Вторым 

совместным проектом НИУ «БелГУ» и МАУ «Белгород-медиа» стала программа 

«Молодёжное время» (2011-2013 гг.). Контент передачи составляли 

качественные сюжеты, которые содержали интересные ракурсы постановочной 

съемки, разносторонние комментарии специалистов и отзывы молодых 

белгородцев, вставки из популярных фильмов по теме репортажа. Все это 

позволяло передаче быть интересной для молодёжи. 

Примечательно, что передача не была нацелена на освещение тех или иных 

молодёжных мероприятий, а разрабатывала темы, актуальные как для самих 

авторов, так и для большинства молодых белгородцев. Характерно, что её 

предшественница – программа «Молодёжный формат» (ТРК «Белый город», 

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
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2004 г.) – была нацелена на освещение мероприятий молодёжной «тусовки» - 

концертов рок-групп, игр КВН, фестивалей ди-джеев и др.  

Еще одним отличием является стиль ведения передачи: у «Молодёжного 

формата» была одна ведущая, «Молодёжное время» представляли несколько 

корреспондентов, что давало некоторые преимущества. Во-первых, смена лиц 

придавала передаче живость и демократичность. Во-вторых, разные авторы 

привносили в программу разнообразные темы репортажей. В результате заметно 

выигрывало и качество самой передачи. Можно предположить, что «Молодёжный 

формат» оттого и ориентировался на новости, что для создания новостных 

репортажей требуется меньше трудозатрат съемочной группы.  

Достоинствами передачи «Молодёжное время» являлись: разработка 

разнообразных актуальных молодёжных тем и проблем в противовес однобокому 

освещению мероприятий органов по делам молодёжи области (в программе 

«Молодёжный формат») и преобладанию коммерческих рекламных сюжетов       

(в передачах «Молодёжный базар», «Вовремя»), демократичный стиль ведения 

передачи ведущими-студентами, отсутствие излишней назидательности (в ток-

шоу «Поколение Next»). Тем не менее, программа закрылась в результате 

невыполнения МАУ «Белгород-медиа» своих обязательств по оплате труда 

студентов БелГУ и другим объективным причинам.  

Ровно через год у муниципальной молодёжной передачи появился 

конкурент на областном телеканале «Мир Белогорья». Программа 

«PROдвижение» выходила с конца 2012 г. по апрель 2013 г. Молодёжный проект 

позиционировал себя как передача о жизни белгородской молодёжи, его девиз - 

«Движение – это жизнь». Программа «PROдвижение» состояла из пяти рубрик: 

«PROобраз», «PROсвет», «PROпуск», «PROЗ.А.», «PROбег». Каждый выпуск 

имел главную тему, например, «Любовь», «Строители», «Спорт» и др. Все 

рубрики (представление героев, эксперимент, опрос и др.) были нацелены на 

раскрытие главной темы.  

Передачу вели две ведущие, обычные студентки, примерявшие на себе 

различные профессии и социальные роли. Все это придавало передаче 
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динамичность, узнаваемый оригинальный стиль. Следует отметить качество 

съемок и монтажа: имели место нестандартные ракурсы, включение в видеоряд 

текстовой подложки с информацией о герое репортажа. Достоинствами 

программы являлись позитивная идеология выпусков, четкое следование 

выделенным рубрикам (как в передаче «Молодёжный базар»), активная позиция 

ведущих, участвующих в происходящем, высокое качество съемок и обработки 

видео (как в ток-шоу «Вовремя»).  

Молодёжный телеканал «Сминг ТВ» (г. Старый Оскол, с 2011 г.) до конца 

2014 г. транслировался на сайте sming.tv в режиме реального времени1. Благодаря 

спонсорской поддержке Гуманитарного фонда «Поколение» была создана 

современная производственная база канала.  

На «Сминг ТВ» транслировались видеоотчеты о событиях официальной и 

неофициальной (дискотеки, клубные мероприятия) молодёжной жизни в городе 

Старый Оскол и в целом в Белгородской области. Кроме того, редакцией 

выпускались короткометражные фильмы («Пять из пяти» об игре в покер, фильм 

к юбилею клуба единоборств имени Святого князя Александра Невского), 

тематические передачи (программа о фотоискусстве «PhotoRevue», игра-дебаты 

«Полный контакт», где молодёжь соревновалась в ораторском искусстве, женское 

телешоу «Zолушка»).  

В октябре 2014 г. «Сминг ТВ» лишился финансирования от гуманитарного 

фонда «Поколение». По словам создателя проекта Д. Николова, телеканал не 

закрылся, но его команда переориентировалась на выполнение коммерческих 

заказов по съемке рекламных роликов. Клиентами телеканала являются, 

например, такие крупные компании как «Сбербанк России» и «Лукойл». В год 

содержание телеканала обходится примерно в 400 тысяч рублей. Поменялся и 

формат вещания «Сминг ТВ». Если раньше телеканал был информационно-

развлекательным, то теперь он переориентировался на музыкальный формат. 

Транслируются закупленные видеоклипы зарубежных исполнителей, взят в 

                                                 
1 «Сминг ТВ» - первый молодёжный интернет-телеканал // Kavicom.ru: интернет-портал. Старый Оскол, 

2010. 30 августа. URL: http://www.kavicom.ru/news/view/6792 (дата обращения: 02.12.2016). 
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аренду музыкальный клуб, откуда регулярно (с октября 2015 г.) ведется 

трансляция концертов популярных музыкальных групп. 

В связи с сокращением бюджета канал отказался от трансляции в интернете. 

Также «Сминг ТВ» больше не выходит на телеканалах Старооскольского 

городского округа - «Приосколье», «9 канал», «5 канал». Телеканал имеет 

официальную регистрацию СМИ и лицензию на кабельное вещание1. С 2013 г. и 

по настоящее время «Сминг ТВ» транслируется по кабельным сетям ЗАО «РТВ» 

и «ОсколТелеком».  

 Достоинствами телеканала «Сминг ТВ» являются ориентация на освещение 

неформальной молодёжной жизни (как в передаче «Молодёжное время»), 

качественные видеосъемка и монтаж (как в программе «PROдвижение»). Главное 

преимущество телеканала перед телевизионными СМИ-предшественниками в 

наличии обширной производственной базы, дорогостоящего оборудования, 

позволяющего реализовать любые творческие замыслы команды телеканала. 

К недостаткам можно отнести узкоспециализированный музыкальный 

формат, не отвечающий большинству запросов молодежи, а также преобладание 

коммерческих видеоматериалов. Таким образом, «Сминг ТВ», лишившись 

поддержки «извне», вынужден был переориентироваться с освещения 

молодежной жизни на коммерческое телевещание. 

 В 2014 г. в Борисовском районе Белгородской области появился подобный 

проект - телеканал «TVой край» (tvoykrai.ru), позиционирующий себя как 

«первое интернет-телевидение твоего края». Телеканал динамично и 

профессионально рассказывает о новостях молодёжной жизни в районе, 

интересных личностях территории. В данном случае, как и на телеканале «Сминг 

ТВ», имеют место качественные видеосъемка и монтаж. Следует отметить, что 

для отбора дикторов и ведущих телеканала проводился кастинг. Для продвижения 

                                                 
1 «Сминг ТВ» - телевидение делаем мы! // офиц. сайт общественной молодёжной организации «Новое 

поколение». Белгород, 2016. . URL: http://novoe-pokolenie.org/project/1/1/ (дата обращения: 02.12.2016). 
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информационного продукта регулярно проводятся конкурсы среди зрителей в 

социальной сети «ВКонтакте». 

Для совершенствования молодёжного телеканала «TVой край» редакции 

следует основываться на результатах социологических исследований (или 

опросов) молодёжи не только своего района, но также Белгорода и области, 

общероссийских данных. При создании новых телепередач и проектов нужно 

помимо обсуждения различных сфер жизни (искусство, спорт, хобби) поднимать 

молодёжные проблемы и рассматривать способы их решения. Это позволит 

завоевать авторитет в молодёжной среде, следовательно, увеличит рейтинг 

телеканала. 

 Среди белгородских сетевых СМИ1 можно отметить обновленный 

интернет-ресурс Управления молодёжной политики области «Молодчины» 

(molodchiny.ru), начавший работу в начале 2013 г. Содержание сайта актуально 

для молодёжи, в частности, большое число объявлений о конкурсах призывает 

представителей аудитории быть активными в общественной жизни. Почти в 

каждом разделе присутствует подраздел «Фоторепортажи», где можно наглядно 

ознакомиться с результатами того или иного направления работы. В рубрике 

«Свободное время» есть подраздел «Сообщить о событии», позволяющий ресурсу 

быть открытым для обратной связи со своими читателями, приглашает молодёжь 

участвовать в наполнении сайта. В остальном функция интерактивности передана 

группам в социальных сетях.  

В целом сайт выглядит ярко: каждая новость окаймлена в цветной квадрат и 

оформлена фотографией, что создаёт своеобразный калейдоскоп молодёжной 

жизни. Среди недоработок на сайте можно назвать отсутствие законодательной 

базы по молодёжной политике. Не представлена история молодёжной политики 

региона с начала 1990-х гг. по сегодняшний день. 

Если сравнивать сайт molodchiny.ru с его предшественником, ресурсом 

portal31.ru, то можно отметить более привлекательный дизайн, большее число 

                                                 
1 См.: Приложение 2. 
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фотографий, интересную и полезную для молодых белгородцев содержательную 

часть. В то же время функция ресурса осталась прежней – представлять 

Управление молодёжной политики области, осуществлять PR этой организации. 

По сравнению с «Белгородским народным порталом» (p1us.ru, 2011-2012 гг.) сайт 

molodchiny.ru более официален, предоставляет более точную, проверенную 

информацию, но не столь привлекателен с точки зрения содержания. Так, на 

«Белгородском народном портале» размещались развлекательные 

юмористические материалы, популярные среди молодёжи.  

Для совершенствования сайта molodchiny.ru редакции следует изучать и 

применять общероссийский и региональный опыт интернет-журналистики. 

Требуется регулярно работать с молодёжью через социальные сети: проводить 

опросы общественного мнения, различные конкурсы, по итогам которых создать 

на сайте раздел «Творчество молодёжи», где размещать фотографии, прозу и 

поэзию молодых авторов. Активнее сотрудничать с блогосферой, размещать 

ссылки на популярные блоги молодых авторов и др.  

Еще одно современное СМИ, ориентированное на молодежь - сетевое 

издание «Фонарь ТВ» (fonar.tv, с апреля 2015 г.), выпускаемое журналистами в 

возрасте до 35 лет. Данный информационно-коммерческий портал ориентирован 

на взрослую платежеспособную аудиторию. В то же время доля молодёжи от 18 

до 35 лет в составе аудитории довольно велика и составляет свыше 40 %. На 

портале fonar.tv размещаются статьи, фоторепортажи, видеоматериалы о важных 

политических событиях, новостях из сфер экономики, образования и культуры, 

науки, медицины и спорта. Проект стремится соответствовать статусу 

независимого СМИ. Как считают авторы проекта, именно в этом его 

уникальность для Белгородской медиасреды.  

На первоначальном этапе интересному проекту была оказана финансовая 

поддержка. С определённого момента сетевое издание стало приносить доход от 

рекламы. Например, редакции удалось реализовать ряд спецпроектов совместно с 

белгородскими филиалами компаний «Ростелеком», «Tele-2», «Россельхозбанка». 

Несмотря на это, у издания возникли определённые финансовые трудности, 
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поэтому было принято решение с августа 2016 г. распустить штат сотрудников. 

Тем не менее, «Фонарь ТВ» продолжает выходить за счет работы внештатных 

авторов. Посещаемость портала по данным на сентябрь 2016 г. составила свыше 

67 тысяч человек. 

Среди несомненных достоинств проекта – обилие качественных 

фотографий, интересная подача материала, привлекательные заголовки статей, 

широкое использование мультимедийных технологий, эффективное 

взаимодействие с внештатными авторами, каждый из которых имеет свою 

страничку с фотографией и рейтингом. К недостатку, некоторым образом 

отпугивающему читателей, можно отнести преобладание коммерческих 

материалов под грифом «на правах рекламы».  

Для совершенствования деятельности сетевого издания «Фонарь ТВ» 

редакции проекта следует грамотно балансировать между интересами целевой 

аудитории и рекламодателей, следить, чтобы портал не превратился в однобокое 

коммерческое СМИ, наполненное навязчивыми рекламными сообщениями. 

Также требуют рассмотрения региональные сообщества в социальных 

сетях, действующие благодаря молодым активистам. Для примера возьмем сеть 

«Живой журнал»1, записи (посты) в котором отличаются содержательным 

качеством. В сообществе «Белгород» (belgorod.livejournal.com) популярные 

местные блогеры обсуждают последние новости областного центра, высказывают 

мнения по поводу развития города и т.п. Сообщество «sanches-city31» отличает 

приверженность ретро-стилю, здесь собран архив фотографий старого Белгорода, 

обсуждаются судьбы памятников архитектуры. Также пользуются популярностью 

личные блоги белгородцев mkoinov.livejournal.com, romanenko.livejournal.com, 

leznev-sergey.livejournal.com, в которых под вывесками «гражданская 

журналистика», «белгородский обозреватель», «вестник свободы» обсуждаются 

новости и проблемы общественной жизни города, области, страны.  

                                                 
1 В социальной сети «ВКонтакте» можно отметить сообщество «Белгород – это интересно» 

(vk.com/belinter), где размещаются актуальные новости, видеозаписи, фотографии, связанные с общественной 

жизнью Белгорода. См.: Таблицу № 2 Приложений. 
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Достоинствами постов в социальных сетях являются критическая оценка 

происходящего, репортажность с обязательным присутствием автора в тексте, 

обилие поднимаемых вопросов и проблем. Тем не менее, как отмечают сами 

блогеры, «белгородский ЖЖ стало неинтересно читать»1, ведь освещаются те же 

события, что и на лентах официальных информагентств. Если раньше блогеры 

активно обсуждали фильмы и книги, публиковали литературные зарисовки 

современной действительности, то сейчас в большей степени вовлечены в 

общественную жизнь. 

Эта тенденция наметилась в последние годы (после массовых протестных 

демонстраций в российских городах в 2011-2012 гг.), когда популярные местные 

блогеры стали привлекаться к освещению городских и областных мероприятий 

наравне с профессиональными журналистами. Для блогеров и с их участием стали 

проводиться семинары, медиафорумы, мастер-классы. Кроме того, органами 

власти стал осуществляться мониторинг записей в блогах. По итогам такого 

мониторинга анализируются пожелания молодёжи, наиболее актуальные из 

которых принимаются к сведению для корректировки различных направлений 

региональной политики. 

Для совершенствования белгородской блогосферы активным авторам 

следует продолжать высказывать конструктивную критику общественной жизни 

территории, участвовать в реализации корректирующей функции журналистики. 

В то же время осознавать и брать на себя ответственность за достоверность 

распространяемых сведений. Помимо этого, каждый блогер должен работать над 

созданием стиля и оригинального содержания своего интернет-ресурса (фотоблог, 

литературный, страноведческий ресурс и т.д.). 

Таким образом, с начала XXI в. региональная молодёжная журналистика 

накопила определенный опыт, положительные аспекты которого с успехом могут 

быть использованы нынешними и будущими СМИ. Исследовав ставшие частью 

истории за прошедшие 10 лет и существующие ныне молодёжные газеты, 

                                                 
1 Абсолютное ИМХО // Восемь пирогов и одна свечка : блог. – Белгород, 2014. 20 января. URL:                                             

a-staska.livejournal.com/255089.html (дата обращения: 02.12.2016). 
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журналы, телепередачи, сайты, охарактеризуем положительные и отрицательные 

аспекты практики белгородской молодёжной журналистики. К положительной 

практике относятся следующие факты: 

- Несмотря на общий кризис молодёжных изданий в России, белгородская 

«Смена» (1956-2013 гг.) сумела заручиться поддержкой областной администрации 

и с 2001 по 2013 гг. старалась сохранять традиции издания с почти 60-летней 

историей. «Смена» долгие годы являлась единственным молодёжным изданием в 

области, которое выпускалось штатом профессиональных журналистов в 

противоположность самиздатовским газетам-однодневкам.   

- Молодёжное приложение, выпускавшееся дольше всего, – «Вторая смена» 

при областной газете «Смена» (2003-2012 гг.). Её продолжительная деятельность 

стала возможной благодаря бессменному куратору от основного издания, 

работавшему с молодыми авторами и обучавшему их основам мастерства. Однако 

из-за «текучки» кадров в приложении не была сформирована постоянная команда 

корреспондентов. 

- Самая долговечная городская молодёжная газета «Студень» (2001-

2008 гг.) издавалась при действующей молодёжной организации – Белгородском 

городском союзе студентов (БГСС). Именно благодаря поддержке данной 

организации газета продолжала выходить более 7 лет, несмотря на то, что 

редактора и корреспонденты постоянно менялись. 

 - Белгородские журналы - православный «Новый ковчег» (2003-2008 гг.) и 

коммерческий «Буржуй» (2004-2007 гг.) - отличались высоким качеством 

полиграфии и подборки фотоиллюстраций. Эти журналы по уровню оформления 

не уступали федеральным изданиям, чем привлекали молодёжь.   

- Главное отличие молодёжного приложения к городской газете «Наш 

Белгород» «Репортер» (2011-2013 гг.) от изданий-предшественников («Студня», 

«Нового Ковчега», «Буржуя») в том, что оно выпускалось не просто молодыми 

энтузиастами, а студентами факультета журналистики НИУ «БелГУ» под 

руководством куратора от газеты «Наш Белгород». В результате печатное издание 

приобрело более профессиональный характер. 
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 - Журнал для молодой семьи «Родительский репортер» (с 2012 г.) является 

коммерческим информационно-справочным изданием с явно выраженной 

социальной направленностью. Это одно из немногих средств массовой 

информации Белгорода, которое поднимает актуальные для молодых родителей 

темы и проблемы.  

- Журнал «ОнОнас» (с 2013 г.) отличает высокое качество текста, 

фотографий и верстки, информационно-публицистический характер материалов, 

профессиональные кадры, достойное материальное вознаграждение за труд, в том 

числе и внештатных авторов. 

- Долговечная молодёжная радиопрограмма – «Горизонт» (ГТРК 

«Белгород», с 2006 г.) – долгие годы выпускалась профессиональным 

радиожурналистом, благодаря репутации и опыту которого передача имеет свой 

стиль, завоевала своего слушателя. 

 - Молодёжная телепрограмма - «Поколение Next» (2002-2005 гг., ТК 

«Магнит») - выходила более 3 лет. Её отличало разнообразие обсуждаемых тем, а 

также финансово-организационная поддержка спонсоров и властных структур.  

- В передачах «Молодёжный формат» (2004 г., ТРК «Белый город») и 

«Молодёжный базар» (2005 г., ГТРК «Белгород») были введены постоянные 

рубрики - «Наша музыка», «О серьезном», «Это модно», «Компьютерный мир», а 

также выпускались юмористические репортажи. 

- Ток-шоу «Вовремя» (2010 г., ГТРК «Белгород») отличали работа над 

образом ведущего, качество видеосъемок, налаженные деловые контакты, 

позволявшие приглашать для участия в программе белгородских и даже 

общероссийских знаменитостей. 

- В программе «Молодёжное время» (ТК «Белый город», 2011-2013 гг.) 

разрабатывались разнообразные актуальные темы и проблемы. Передачу в 

демократичной манере готовили и вели студенты.   

- В передаче «PROдвижение» (ТРК «Мир Белогорья», 2012-2013 гг.) 

присутствовал диалог двух ведущих, «примерявших» на себе различные 

профессии и социальные роли. Все это придавало передаче динамичность, 
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узнаваемый стиль. Также программу выгодно отличало качество видеосъемки и 

монтажа. 

- Команда молодёжного телеканала «Сминг ТВ» (с 2011 г.) взяла все самое 

лучшее от телепрограммы «Платформа» (2001-2011 гг.) и на дорогостоящем 

оборудовании выпускала качественную телевизионную продукцию. 

- Молодёжный телеканал «TVой край» (с 2014 г.) при поддержке 

администрации Борисовского района профессионально и интересно освещает 

жизнь территории.  

- Студенческие СМИ БелГУ (вкладыш «Nota Bene», радио «БЕЛый Гусь», 

телевидение «ТУТ» (с 2012-2013 гг.) составляют единственный в Белгороде 

действующий студенческий медиахолдинг. 

- На портале «Молодчины» (molodchiny.ru) представлен обзор молодежных 

мероприятий, проводимых в Белгородской области в рамках реализации 

государственной молодежной политики. 

- На «Белгородском народном портале» (2011-2012 гг.) были выложены 

видеоотчеты о городских праздниках, концертах и фестивалях, снятых молодыми 

энтузиастами. В свое время это был один из немногих молодёжных видеоразделов 

в белгородском сегменте Рунета. 

- Сетевое издание «Фонарь ТВ» (fonar.tv, с 2015 г.) является 

информационно-коммерческим порталом с собственным стилем, репортажным 

характером подачи материалов, которое пользуется популярностью в молодёжной 

среде. 

К отрицательному опыту относятся следующие факты: 

- Большинство молодёжи не читали газету «Смена», судили о ней 

поверхностно вследствие недостаточного PR-продвижения газеты. Гонорары и 

ставки в «молодёжке» являлись низкими относительно других областных газет, 

что не способствовало привлечению молодых авторов. 

- Газеты «Студень» и «Находка», журнал «Новый ковчег» делали молодые 

люди, не имевшие журналистского и дизайнерского образования, поэтому 
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издания не отличались хорошей версткой, «грешили» орфографическими и 

стилистическими ошибками.  

- Сотрудники «Студня», «Нового ковчега» не получали материального 

вознаграждения за свой труд. В журнале «Буржуй» также выплачивались лишь 

символические гонорары. Неудивительно, что в редакциях наблюдалась 

постоянная «текучка» кадров.  

- Ток-шоу «Поколение Next» создавалось представителями старшего 

поколения, передача была политизирована, подчас излишне назидательна.   

- Многие сюжеты передач ГТРК «Белгород» «Молодёжный базар» и 

«Вовремя» носили откровенно рекламный характер. Однако попытки 

зарабатывать на рекламе спонсоров не увенчались успехом. Оба проекта 

просуществовали всего несколько месяцев. Журнал «Буржуй» сумел привлечь 

рекламодателей, но так и не стал приносить постоянную прибыль.  

Таким образом, самыми ценными – проверенными временем - качествами 

белгородских молодежных СМИ являются: наличие команды молодых 

корреспондентов-энтузиастов (в оптимальном случае с журналистским 

образованием), работающих под руководством профессионального журналиста, 

наличие государственной или иной поддержки проекта, качественный дизайн 

печатного и сетевого СМИ, высокий уровень видеосъемок и музыкального 

оформления радио- и телевизионных программ, налаживание контакта и 

следование интересам целевой аудитории. Отказаться следует от навязчивых 

рекламных статей и репортажей (реклама должна быть отделена от общего пласта 

информации), бесплатного труда молодых энтузиастов, политизированности и 

излишней назидательности. 
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2.3. Участие региональных СМИ, ориентированных на молодёжь, в 

реализации государственной молодёжной политики 

 

В 1992 г. на федеральном уровне было принято решение о создании в 

исполнительных органах власти субъектов РФ государственных органов по делам 

молодёжи. И в структуре Комитета по социально-культурному развитию 

администрации Белгородской области также появился отдел по делам молодёжи. 

Подобные отделы стали образовываться в районах и городских округах области. 

В настоящее время в регионе действует развитая система органов по делам 

молодёжи, состоящая из 22 муниципальных отдела и одного областного 

Управления молодёжной политики.  

С 1990 г. в Белгородской области велась активная многоплановая работа по 

созданию нормативно-правовой базы для реализации государственной 

молодёжной политики (ГМП). В настоящее время сферу реализации ГМП в 

Белгородской области регулируют более 100 нормативно-правовых актов1. 

Программы и постановления посвящены обеспечению жильем молодых семей, 

совершенствованию допризывной подготовки молодёжи к службе в армии, 

духовно-нравственному и патриотическому воспитанию молодого поколения, 

противодействию злоупотреблению наркотиками в молодёжной среде, 

профилактике безнадзорности и правонарушений несовершеннолетних и защите 

их прав и др. В октябре 2013 г. вступил в силу региональный закон «О поддержке 

молодёжи в Белгородской области», который за счет общественных слушаний 

призван учесть пожелания большого числа молодёжи2. 

С 2000 г. реализуется базовая областная целевая программа по ГМП 

«Молодость Белгородчины»3. Её цель – мобилизация творческого, 

                                                 
1 Овчинников, В.В. Становление государственных органов по делам молодёжи Белгородской области 

(1992-2002 гг.) // Молодёжь Белгородчины: с гордостью за прошлое, с заботой о настоящем, с верой в будущее! / 

В.В. Овчинников, П.Н. Беспаленко. Белгород, 2008. С. 112-117. 
2 О поддержке молодёжи в Белгородской области : [закон Белгородской области от 3 октября 2013 г. 

№ 223 : принят областной Думой 26 сентября 2013 г.] // электронный фонд правовой и нормативно-технической 

документации. Белгород, 2013. URL: http://docs.cntd.ru/document/469023887 (дата обращения: 02.02.2016). 
3 Молодость Белгородчины на 2013-2017 гг. : [долгосрочная целевая программа : утверждена 

постановлением Правительства области от 12 ноября 2012 г. № 452-пп] // Справочная правовая система 

«Консультант Плюс». Разд. «Законодательство». Информ. банк «Регион. вып. Белгородская область». 

http://docs.cntd.ru/document/462200575
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инновационного потенциала молодёжи для участия в социально-экономических, 

политических и культурных преобразованиях в области, решение основных 

социальных проблем молодых жителей области. С 2014 г. программа вошла в 

состав государственной программы «Развитие кадровой политики Белгородской 

области на 2014-2020 гг.»1, одной из целей которой является «создание условий 

для самореализации, социального становления молодых людей от 14 до 30 лет». 

Проанализируем обозначенные региональные нормативно-правовые акты 

на предмет выявления в них положений, в той или иной степени касающихся 

информационного сопровождения государственной молодёжной политики. 

Согласно областной программе «Молодость Белгородчины», государственная 

молодёжная политика реализуется на основе принципа информационной 

открытости. Это подразумевает не только активное взаимодействие структур по 

делам молодёжи со средствами массовой информации в деле освещения 

молодёжных мероприятий, но также готовность ведомства оперативно 

предоставлять информацию по официальному запросу редакций СМИ.  

В 2013 г. в управлении молодёжной политики области был создан отдел 

информационно-аналитической работы, презентационный сайт «Молодчины» 

(molodchiny.ru), что позволило оптимизировать взаимодействие с журналистами. 

Кроме того, действуют электронные ресурсы ведомства в социальных сетях 

«Твиттер», «ВКонтакте» и «Facebook». В группе «ВКонтакте» зарегистрировано 

свыше 1300 подписчиков, выложено около 300 видеозаписей по теме 

«молодёжная политика» - это интервью руководства, выступления молодёжных 

коллективов и т.п. 

Кроме того, в рамках организационно-методической работы по 

обеспечению эффективной молодёжной политики на Белгородчине в программе 

заявлено «создание единой областной системы мониторинга состояния 

                                                 
1 Развитие кадровой политики Белгородской области на 2014-2020 гг. : [гос. программа : утверждена 

Постановлением Правительства области 30 декабря    2013 г. № 530-пп.] // офиц. сайт Белгородской области. 

Белгород, 2014. URL: http://www.belregion.ru/documents/region_programms.php (дата обращения: 02.12.2016). 
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молодёжной среды, прежде всего, путем социологических исследований»1. В 

регионе проводятся социологические исследования, в том числе и по заказу 

структур по делам молодёжи. Например, исследование по проекту «Социальные 

проблемы молодёжи г. Белгорода» проводилось по инициативе Управления 

молодёжной политики администрации г. Белгорода Центром социальных 

технологий НИУ «БелГУ»2. Социологические исследования изредка 

используются молодёжными СМИ при подготовке материалов. Например, 

учебное социологическое исследование об отношении молодёжи к дедовщине в 

армии, проведенное Центром социологических исследований кафедры 

социологии и организации работы с молодёжью НИУ «БелГУ», легло в основу 

материала, опубликованного в журнале «ОнОнас»3. 

Также среди мероприятий программы «Молодость Белгородчины» 

обозначено сотрудничество со средствами массовой информации в создании 

телепередач, направленных на воспитание подрастающего поколения и др. На 

практике же в 2008-2012 гг. – в том числе и в Год молодёжи (2009) – по 

инициативе или при поддержке органов по делам молодёжи новых молодёжных 

СМИ в регионе создано не было. Более того, за указанный период сократился 

список существующих молодёжных газет и телепрограмм. Причем, закрылись не 

только созданные молодыми активистами передачи - «однодневки», не 

обращавшиеся за государственной поддержкой (телевизионное ток-шоу 

«Вовремя» на ГТРК «Белгород»), но и, например, журнал «Новый ковчег» (2003-

2008 гг.), одним из учредителей которого являлось областное управление по 

делам молодёжи. 

В программе «Молодость Белгородчины» также сообщается, что «одной из 

первостепенных задач ГМП в регионе является защита молодых граждан от 

искажения фактов истории, нагнетания экстремизма, социальной и 

                                                 
1 Молодость Белгородчины на 2013-2017 гг. : [долгосрочная целевая программа : утверждена 

постановлением Правительства области от 12 ноября 2012 г. № 452-пп] // Справочная правовая система 

«Консультант Плюс». Разд. «Законодательство». Информ. банк «Регион. вып. Белгородская область». 
2 Социальные проблемы молодёжи города Белгорода : информ.-аналитич. отчет по итогам социолог. 

исслед. / В.П. Бабинцев, В.А. Воронов, Б.В. Заливанский, М.А. Набережнева. Белгород, 2008. С. 5. 
3 Севриков, А. Социология дедовщины // ОнОнас: журнал белгородской молодёжи. Белгород, 2014. 

18 апреля. URL: https://www.belpressa.ru/news/news/sociologiya-dedovshiny/ (дата обращения: 02.12.2016). 
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межнациональной розни, стереотипов асоциального поведения…». Безусловно, 

эти направления молодёжной политики в максимальной степени требуют 

активного участия в их реализации средств массовой информации. 

Эти же цели преследует Программа по обеспечению духовной безопасности 

в Белгородской области1, утвержденная Администрацией Губернатора области, а 

также Белгородской и Старооскольской епархией. Она призвана не допустить 

распространения информации, наносящей вред духовно-нравственной культуре и 

общественной морали. В рамках программы проводится разъяснительная работа о 

преимуществах праздников традиционной духовной и русской культуры. Так, в 

2011 г. действия властных структур по запрету концертов в стиле «heavy metal» и 

мероприятий по празднованию Дня Святого Валентина, которые 

предпринимались в рамках выполнения данной программы, получили широкий 

общественный резонанс после обнародования их в федеральных СМИ2.   

Еще один документ, который в 2011-2012 гг. прямо или косвенно влиял на 

характер информационной поддержки региональной молодёжной политики, - это 

медиаплан Департамента образования, культуры и молодёжной политики 

области3. Пресс-конференции начальника Департамента в 2011-2012 гг. были 

посвящены в основном вопросам образования – подготовке к учебному году, 

итогам ЕГЭ и др. На пресс-конференции начальника Управления по делам 

молодёжи области обсуждалось проведение различных мероприятий ведомства, а 

вовсе не волнующие молодёжь вопросы и проблемы. В медиаплан Департамента 

не были включены выпуск аналитических статей и репортажей, организация 

пресс-туров по посещению школ, вузов и других объектов с целью показать 

состояние дел, поделиться положительным опытом и т.п.  

                                                 
1 Мероприятия по обеспечению духовной безопасности в Белгородской области на 2010 г. (во исполнение 

поручения Губернатора области Е.С. Савченко). Белгород, 2010. URL: http://www.portal-

credo.ru/site/?act=news&id=77756 (дата обращения: 02.12.2016). 
2 Подробнее об этом случае смотреть на стр. 130 данного раздела. 
3 Медиаплан по освещению областными СМИ всероссийских, региональных и областных мероприятий, 

проводимых Департаментом образования, культуры и молодёжной политики области в 2012 г./ подг. пресс-

службой департамента. Белгород, 2012.  
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Некоторые обозначенные недостатки отличают и медиаплан Управления 

молодёжной политики области на 2013 г1. После реорганизации в конце 2012 г. 

ведомство вышло из структуры Департамента и стало отдельной областной 

структурой наряду с Управлением культуры, Управлением лесами и др. Наиболее 

часто встречающиеся в медиаплане формы взаимодействия со СМИ – это 

подготовка и рассылка пресс-релизов об итогах конкурсов и ходе проведения 

фестивалей, приглашение журналистов для освещения различных конференций, 

марафонов, чемпионатов и т.п. В меньшей степени применяются такие формы 

работы со СМИ как организация пресс-конференций, пресс-туров, комментариев 

специалистов.  

В целом наблюдается сокращение числа пресс-конференций по молодёжной 

политике по сравнению с предыдущим периодом 2008-2012 гг. Ранее2 большое 

число пресс-конференций проводилось в преддверии различных фестивалей и 

конкурсов. Сегодня пресса собирается по значимым информационным поводам. 

Например, чтобы подвести итоги общественного обсуждения законопроекта о 

поддержке молодёжи области. Что касается выпуска аналитических статей и 

репортажей, организации пресс-туров по посещению школ, вузов и других 

объектов для обмена положительным опытом, то в медиаплане ведомства такое 

не значилось.  

В то же время в областной телерадиоэфир часто выходят интервью 

руководства Управления, касающиеся различных вопросов молодёжной 

политики, например, работы школы волонтеров и др. Кроме того, в медиаплане 

предусмотрен выпуск серии статей и репортажей о талантливых молодых людях, 

ставших лауреатами ежегодной областной премии «Молодость Белгородчины». 

Уделяется внимание выпуску социальной рекламы, например, ко Дню российской 

молодёжи ежегодно готовится телевизионный ролик. 

                                                 
1 Медиаплан по освещению молодёжных мероприятий в Белгородской области в 2013 г. / подг. 

Управлением молодёжной политики области. Белгород, 2013.  
2 Беспаленко, П.Н. Информационное обеспечение государственной молодёжной политики в Белгородской 

области // Журналистика и медиаобразование в XXI в. : сб. научных трудов Междунар. науч.-практ. конф. 

Белгород, 2006. С. 26. 
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Заслуживает рассмотрения и региональный закон «О поддержке молодёжи в 

Белгородской области»1. Большое внимание в законопроекте уделено 

информационной составляющей. Так, согласно документу, органы 

исполнительной власти области содействуют созданию и развитию 

государственных образовательных порталов в сети интернет; взаимодействуют со 

СМИ с целью создания познавательной, развивающей, обучающей и 

воспитательной информации для молодёжи; проводят рекламно-

информационную, издательскую деятельность, пропагандирующую достижения 

талантливой молодёжи области; реализуют комплекс мер, направленных на 

информирование молодёжи о добровольческих инициативах. Возможно, по 

итогам реализации обозначенных положений молодёжная информационная 

политика в регионе получит толчок к развитию, поможет преодолеть кризис 

доверия молодёжи к региональной прессе.  

По данным социологических исследований за 2008 г.2, по уровню доверия 

молодёжи социальным институтам и должностным лицам СМИ с показателем 

3,36 % оказались на предпоследнем месте после политических партий (0,61 %). 

Большим доверием пользуется милиция, церковь, молодёжные организации и др. 

Наивысший рейтинг доверия у президента РФ (почти 50 %), губернатору области 

верят 15,27 %, мэру Белгорода доверяют 6,1 % молодёжи 

Одной из причин недоверия молодёжи к представителям общественно-

политической элиты, за исключением президента РФ, социологи определяют 

недостаточную либо необъективную (размытую, ложную) информированность 

молодых людей о конкретных региональных институтах, представителях власти.  

По результатам социологических исследований 2011 и 2012 гг.3, в обществе 

присутствует неудовлетворенность молодёжи региональной информационной 

политикой по ряду показателей: однобокое освещение мероприятий (не 

                                                 
1 О поддержке молодёжи в Белгородской области : [закон Белгородской области от 3 октября 2013 г. 

№ 223 : принят областной Думой 26 сентября 2013 г.] // электронный фонд правовой и нормативно-технической 

документации. Белгород, 2013. URL: http://docs.cntd.ru/document/469023887 (дата обращения: 02.02.2016). 
2 Социальные проблемы молодёжи города Белгорода : информ.-аналитич. отчет по итогам социолог. 

исслед. Белгород, 2008. С. 24. 
3 См.: Оценка эффективности муниципальных средств массовой информации города Белгорода. Белгород, 

2011. С. 7-15; Информационные и медийные предпочтения населения Белгородской области. Белгород, 2012. С. 154.  

http://docs.cntd.ru/document/462200575
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представлены разные точки зрения), трансляция недостаточно достоверной и 

полной информации. Молодёжь до 29 лет довольно часто указывает на низкую 

квалификацию журналистов (7,5 %), низкое качество оформления (10,38%), 

излишнюю политизированность (10 %), перегруженность непроверенными 

слухами (12,5 %) и недостаток развлекательной информации (20,4 %).  

По мнению молодых респондентов,1 в возрасте до 29 лет, важнейшими 

проблемами, не отражаемыми в СМИ, являются рост цен (16%), получение 

образования (8,8%), транспортные проблемы (9,75%), трудоустройство (15%), 

преступность (8,8%).  

Кроме того, по данным социологов2, уровень информированности молодых 

людей о молодёжной политике остается низким. Почти 80 % молодёжи не 

информировано о конкретных мерах управления молодёжной политики 

г. Белгорода. Среди возможных причин - недостаточно активная работа ведомства 

над своим имиджем, отсутствие системного PR-продвижения в первую очередь 

через СМИ. Также примечательным является тот факт, что чаще всего с работой 

органов по делам молодёжи ассоциируется организация массовых мероприятий, а 

не помощь в решении реальных проблем.  

Молодые люди не желают отстаивать свою позицию в белгородских СМИ, 

так как считают неэффективной такую линию поведения. Чтобы избежать 

редакционной цензуры, многие активные молодые белгородцы высказывают свою 

точку зрения в личных блогах или на страницах белгородских сообществ 

социальных сетей «Живой журнал», «ВКонтакте» и др. Зачастую их материалы 

бывают интересны для федеральных СМИ, использующих разные схемы создания 

журналистских материалов в сотрудничестве с пользователями сети интернет, 

например, коллективный твиттер-репортаж3. 

                                                 
1 Отношение населения Белгородской области к местным средствам массовой информации: информ.-

аналитич. отчет по итогам социолог. исслед. Белгород, 2008. С. 26 
2 Социальные проблемы молодёжи города Белгорода : информ.-аналитич. отчет по итогам социолог. 

исслед. Белгород, 2008. С. 46. 
3 См.: Арбатская, Е.О. Модель взаимодействия с пользователями как часть концепции интернет-СМИ // 

Журналист. Социальные коммуникации. М., 2013. № 4 (12). С. 58; Никитенко, А.А. Медиаконвергенция и 

конкурентная борьба за пользователя: новые информационные проекты Рунета // Научные ведомости БелГУ. 

Белгород, 2012. № 6 (125). вып. 13. С. 160. 
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Далее коснемся темы взаимоотношения органов власти и региональных СМИ 

в Белгородской области. По мнению исследователя И. Полянской, представители 

власти через пресс-секретарей должны выстраивать партнерские отношения с 

региональными СМИ, формируя адекватные программы информирования 

общественности1. Однако критические статьи и репортажи в большинстве случаев 

оказываются нежелательными для властных структур. В Департаменте 

внутренней и кадровой политики области утверждены фиксированные показатели 

информационного сопровождения деятельности департаментов и управлений 

области. Так, лимит Управления молодёжной политики составляет в среднем – 

250-300 статей и репортажей ежемесячно. Причем речь идет именно о материалах 

позитивного или нейтрального характера.  

Примером, характеризующим взаимодействие власти и областных СМИ, 

является случай с запретом празднования «Дня Святого Валентина» в 2011 г. 

Тему поддержали свыше 20-ти федеральных информагентств и газет (gazeta.ru, 

utro.ru, gudok.ru, segodnia.ru, «Российская газета», «Коммерсантъ»)2, а 

региональные СМИ в своем большинстве никак не прокомментировали 

провокационную ситуацию. Лишь газета «Белгородская правда» и портал 

mediatron.ru выступили в защиту позиции власти о том, что этот праздник не 

является исконно русским, а пришел к нам с Запада. Из двух десятков районных 

газет отреагировали всего две. 

Таким образом, в очередной раз региональные СМИ предстали перед 

населением в невыгодном свете. Причинами подобной ситуации стали не только 

зависимость СМИ от учредителей, но также непрофессионализм местных 

журналистов. По результатам опросов сотрудников редакций белгородских СМИ, 

«профильное журналистское образование имеют менее половины творческих 

сотрудников районных СМИ и около половины творческих сотрудников 

областных СМИ. Практически половина сотрудников районных и областных 

                                                 
1 Полянская Н.В. Взаимодействие местных органов власти и СМИ // Журналистика и медиаобразование-

2008: сб. трудов III Междунар. науч.-практ. конф.: в 2 т. Белгород, 2008. Т. I. С. 77. 
2 Белгород – территория без любви // Газета.ру. М., 2011. 4 февраля. URL: 

http://www.gazeta.ru/social/2011/02/04/3515258.shtml (дата обращения: 01.12.2016). 
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редакций никогда не повышала квалификацию»1. Несмотря на те или иные 

симпатии или антипатии к региональным СМИ, молодёжь нуждается в 

информации регионального происхождения и значения. И большой пласт 

актуального контента связан именно с молодёжной политикой. 

Как уже было отмечено в первой главе исследования, основу концепции 

участия региональных СМИ в поддержке молодёжной политики области и 

государства в целом составляет выполнение редакциями следующих функций – 

информирование молодых белгородцев о жизни общества, их правах и 

обязанностях, участие в социализации и самореализации нового поколения и его 

воспитании, формирование в подрастающем поколении духовно-нравственных и 

патриотических ценностей, оказание помощи молодёжи в решении её проблем.  

Чтобы определить, выполняют ли региональные молодёжные СМИ2 

обозначенные функции, проанализируем степень их участия в реализации восьми 

базовых проектов «Стратегии государственной молодёжной политики в РФ». Для 

примера возьмем молодёжные издания, теле- и радиопередачи, интернет-ресурсы, 

существующие в настоящее время3: журнал «ОнОнас», радиопрограмма 

«Горизонт» на «Радио России-Белгород», студенческая самодеятельная и учебная 

пресса (газета «Проба пера», приложение «Nota Bene», радио «БЕЛый ГУсь», 

телевидение «ТУТ», телевидение БГТУ им. В.Г. Шухова «СтудLife»), интернет-

телеканалы «Сминг ТВ», «TVой край», интернет-ресурсы molodchiny.ru, Fonar.tv, 

региональные сообщества в социальных сетях «Живой журнал» и «ВКонтакте» 

(«Белгород», «Белгород – это интересно»). 

1. Проект «Карьера». В Белгородской области проводится ряд 

мероприятий, нацеленных на поддержку научной, общественной, 

предпринимательской деятельности молодёжи. Ежегодно 30 лучших студентов-

активистов становятся стипендиатами губернатора, 41 человек – лауреатами 

ежегодной губернаторской премии «Молодость Белгородчины». Талантливые 

                                                 
1 Крюкова, С.В. Профессиональные компетенции сотрудников редакций печатных СМИ Белгородской 

области // Научные ведомости БелГУ. Белгород, 2013. № 27 (170). вып. 20. С. 132. 
2 Анализ участия всех типов региональных СМИ в реализации ГМП представлен на стр. 142. 
3 В данном разделе не будет упоминаться о молодёжных СМИ, которые прекратили свое существование 

(газета «Смена», приложение «Репортер» и др.). 
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представители региона ежегодно представляют свои проекты на различных 

Всероссийских образовательных форумах (в прошлом - «Селигер», теперь – 

«Таврида», «Территория смыслов» и др.). В Белгородской области также 

проводится подобный форум под названием «Платфома31», ежегодно 

объединяющий свыше 130 молодых жителей области. В НИУ «БелГУ» создан 

бизнес-инкубатор, в рамках деятельности которого оказывается поддержка 

молодёжным проектам в сфере наукоемких технологий. Высшими и средними 

специальными учебными учреждениями области организуются ярмарки вакансий. 

Школы молодых ученых при вузах объединяют более полутысячи молодых 

талантов. В 2009 г. создан Совет молодых ученых и специалистов в составе более 

30 человек1. 

Новости из сферы образования время от времени звучат в новостных 

материалах белгородских молодёжных СМИ, прежде всего, рассчитанных на 

студенческую аудиторию (интернет-телеканале «TVой край», приложение «Nota 

Bene» к газете «Вести БелГУ»). На порталах molodchiny.ru и fonar.tv 

присутствуют разделы «Образование», «Образование и наука» и «Работа», где 

выпускаются новостные сообщения по заданным темам. В областном 

молодёжном журнале «ОнОнас» выходят репортажи о важности рабочих 

специальностей для экономики региона, интервью с руководителями предприятий 

и организаций, молодыми предпринимателями, посвященные открытию и 

ведению бизнеса. В то же время в регионе не выпускается специализированных 

СМИ по проблематике образования. 

2. Проект «Молодая семья Белгородчины». На Белгородчине проживают 

40 тысяч молодых семей2. С участием супругов и их детей проводятся 

всевозможные смотры, конкурсы и фестивали областного и всероссийского 

уровней. Больше 10 лет существует областной конкурс «Крепка семья – крепка 

Россия», а областной фестиваль «Молодая семья Белогорья» и конкурс молодых 

                                                 
1 Беспаленко, П.Н. Творить добро на Белогорье: отчет по деятельности управления по делам молодёжи 

области за 2011 г. Белгород, 2012. С. 2.  
2 Там же. С. 3. 
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семей «Моя самая красивая мама» - более 5 лет. Обо всех этих мероприятиях 

сообщается в новостных материалах белгородских СМИ. 

Для белгородских семей жилищный вопрос решается преимущественно в 

рамках развития в регионе индивидуального жилищного строительства. Доля 

ИЖС в общем вводе жилья по области составляет около 80 %1. Купить участок 

земли площадью 15 «соток» под строительство по приемлемой цене может любой 

житель области. Действуют программа поддержки специалистов на селе, 

программа для молодых учителей, предусматривающая льготное кредитование и 

сниженную стоимость квадратного метра жилья. За годы реализации на 

Белгородчине федеральной программы «Жилище» (с 2002 по 2011 гг. 

включительно) получили субсидию из федерального бюджета на приобретение 

или строительство жилья около 1300 молодых семей2.   

В то же время большинство молодёжи плохо осведомлено о вышеназванных 

федеральных и региональных программах или в большинстве своем не верит в 

помощь государства. К сожалению, разъяснение жилищного законодательства, 

рассказ о семьях, получивших господдержку и решивших жилищный вопрос, 

анализ вариантов ипотечного кредитования и просто советы, как дешевле сделать 

ремонт в квартире, составляют незначительную часть информационного контента 

СМИ региона. Радиопрограмма «Горизонт» на ГТРК «Белгород» изредка 

рассказывает о проблемах молодых семей при строительстве (приобретении) 

собственного жилья. На сайте molodchiny.ru присутствует рубрика «Молодая 

семья», где размещается законодательные акты по обеспечению жильем молодых 

семей, телефоны консультационных центров. 

Другой актуальный для молодой семьи вопрос – нехватка мест в детских 

садах. Как попасть в муниципальный детский сад и преодолеть трудности при 

адаптации ребенка – эти и другие важные для молодых мам вопросы 

поднимаются на специализированном портале belmama.ru, в журналах 

«Родительский репортер», «Мамина азбука».  

                                                 
1 Информация об экономическом развитии Белгородской области за январь-сентябрь 2014 г. // офиц. сайт 

Белгородской области. Белгород, 2014. URL: http://www.belregion.ru/region/priorities/ (дата обращения: 02.02.2016). 
2 Отчет по деятельности управления по делам молодёжи области за 2011 г. Белгород, 2012. С. 3.  
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3. Проект «Успех в твоих руках». В Белгородской области более 10 лет 

проводятся фестиваль творчества учащейся молодёжи «Студенческая весна», 

фестивали поэзии и авторской песни «Оскольская лира» и «Нежегольская тропа», 

мультиспортивная гонка «Экстрим. Авантюра. Рейд», конкурс эстрадного танца 

«Осколданс». Среди новых мероприятий - фестиваль клубной музыки «PLAY», 

соревнования по уличной гимнастике «Street Workout». Победители и активные 

участники этих состязаний вносятся в региональный банк данных талантливой 

молодёжи, который к концу 2009 г. насчитывал свыше 3 тысяч молодых людей1.  

Обо всех этих событиях в той или иной степени сообщают молодёжные 

СМИ региона. Молодёжный журнал «ОнОнас», радиопрограмма «Горизонт», 

студенческие проекты БелГУ (вкладыш «Nota Bene», «Твое университетское 

телевидение», радио «БЕЛый ГУсь») рассказывают о талантливых молодых 

земляках. 

Чтобы оценить масштаб информированности молодёжи о целом ряде 

серьезных конкурсов и фестивалей, проводимых федеральными и региональными 

структурами, общественными организациями, сопоставим некоторые цифры. К 

примеру, в Белгородской области ежегодно лишь одна десятая часть всей 

молодёжи участвует во всевозможных конкурсах2. Таким образом, большинство 

молодых людей либо лишены всяких талантов, либо не знают о соответствующих 

мероприятиях, либо недостаточно мотивированы для участия в них.  

Кроме того, актуальными являются тематические и аналитические 

материалы о проблемах, которые мешают молодёжи достичь успеха. Главная из 

них - состояние здоровья. «В среднем только немногим более 10 % выпускников 

школ могут считаться абсолютно здоровыми. Большая часть искусственных 

абортов приходится на группу 15-24-летних»3.  

Региональные (в том числе и молодёжные) СМИ изредка публикуют свежие 

статистические данные по состоянию здоровья белгородцев, отчеты по пресс-

                                                 
1 Беспаленко, П.Н. Основные задачи и приоритеты молодёжной политики в Белгородской области до 

2012 г. // Молодёжь и общество. М., 2009. № 4. С. 20. 
2 Отчет по деятельности управления по делам молодёжи области за 2011 г. Белгород, 2012. С.5. 
3 Беспаленко, П.Н. Молодёжная политика на Белгородчине сегодня: отчет по деятельности управления по 

делам молодёжи области за 2008 г. 2009. С. 9-11.  



 135 

конференциям с участием медицинских работников, посвященные Всемирному 

дню борьбы со СПИДом, профилактике гриппа, гепатита и других заболеваний. В 

то же время систематического разговора о здоровье в региональных СМИ не 

ведется.  

Куда лучше обстоит дело с пропагандой здорового образа жизни. В 

Белгородской области регулярно ремонтируются и строятся новые 

оздоровительные центры и стадионы, об открытие которых сообщается в СМИ. 

Рассказывается также о победах белгородских спортсменов в соревнованиях 

всероссийского и мирового уровня.  

4. Проект «Команда». В регионе зарегистрировано около 700 детских и 

молодёжных общественных объединений. В области возрождены студенческие 

трудовые отряды, численность которых выросла за десять лет с 26 до 400. В 

начале 2000-х гг. избран первый состав молодёжного правительства, в 2006 г. 

создан молодёжный Совет при Белгородской областной Думе. Действуют школа 

«Я – лидер» для подростков, областная летняя выездная школа студенческого 

актива «Альтернатива». На территории Белгородской области проводится 

международный образовательный молодёжный форум «Нежеголь»1. В Белгороде 

регулярно проходят состязания по аналогу знаменитой телеигры «Что? Где? 

Когда». 

Белгородские молодёжные СМИ (например, радиопрограмма «Горизонт») 

освещают проведение мероприятий с участием молодых активистов, 

рассказывают о работе студенческих трудовых отрядов. На форумах «Нежеголь», 

«Платформа31» проводятся семинары с участием журналистов региональных 

СМИ, обсуждаются и получают поддержку проекты молодых энтузиастов по 

созданию новых массмедиа. Редакцией журнала «ОнОнас» время от времени 

проводятся «круглые столы» с участниками студенческих советов вузов, 

Белгородского городского союза студентов (БГСС), Ленинского 

коммунистического союза молодёжи (ЛКСМ). На сайте molodchiny.ru 

                                                 
1 Беспаленко, П.Н. Творить добро на Белогорье: отчет по деятельности управления по делам молодёжи 

области за 2011 г. Белгород, 2012. С. 8.  
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присутствует рубрика «Общественная жизнь», где представлены военно-

патриотические клубы и молодёжные объединения региона. 

5. Проект «Гражданин России». Духовно-нравственным и патриотическим 

воспитанием молодёжи занимаются Белгородская и Старооскольская епархия и 

Добровольное общество содействия армии, авиации и флоту России (ДОСААФ). 

Ежегодно проводятся форум православной молодёжи, студенческая Пасха, слет 

военно-патриотических клубов «Армия. Родина. Долг», областная военно-

патриотическая игра «Зарница». В рамках реализации целевой программы 

«Основы духовно-нравственного воспитания населения Белгородской области» в 

регионе действуют 33 православных духовных молодёжных центра, 186 клубов и 

секций военно-патриотической направленности, где занимаются 22,5 тысяч 

молодых людей1. 

Помимо информации о названных мероприятиях, белгородские 

молодёжные СМИ готовят тематические сюжеты, посвященные судьбам 

ветеранов войны и труда, молодым военнослужащим2. Репортажи о работе 

военно-патриотических клубов, интервью с заслуженными белгородцами 

выпускаются в областном журнале «ОнОнас», молодёжной радиопрограмме 

«Горизонт» (ГТРК «Белгород»), интернет-телеканале «TVой край».  

6. Проект «Молодой доброволец Белгородчины». В регионе действует 

153 волонтерских молодёжных объединения с охватом свыше 20 тысяч молодых 

людей. В 2010 г. Белгородская область стала лидером среди регионов страны по 

развитию волонтерского движения. Добровольческой и благотворительной 

деятельностью занимается каждый третий молодой житель области3. Волонтеры 

стараются решать проблемы стариков, ветеранов, инвалидов, сирот, проводят 

благотворительные акции «Сдай кровь – спаси жизнь!», «Творить Добро на 

Белогорье!» и др. В 2013 г. начала свою работу школа волонтёров, призванная 

                                                 
1 Там же. С. 10. 
2 С материалом «ВКонтракте», посвященном воинской службе по призыву, корреспондент журнала 

«ОнОнас» А. Севриков в 2014 г. стал лауреатом журналистского конкурса «Медиа-АС», утвержденного 

Министерством обороны РФ. См.: Кумейко, В. «ОнОнас» в цвету // Журналистика и медиарынок. 2015. № 10. 

октябрь. С. 48. 
3 Беспаленко, П.Н. Творить добро на Белогорье: отчет по деятельности управления по делам молодёжи 

области за 2011 г. Белгород, 2012. С. 6. 
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помочь активистам успешно справляться с организационными, юридическими, 

психологическими проблемами1. 

На официальном сайте управления молодёжной политики области 

molodchiny.ru в разделе «Общественная жизнь» содержится информация о делах 

белгородских волонтеров. Интервью с наиболее отличившимися добровольцами 

публикуются в журнале «ОнОнас», транслируются в радиопередаче «Горизонт». 

Волонтерские проекты рекламирует интернет-телеканал «TVой край». В то же 

время систематической популяризации идей волонтерства (милосердия, 

безвозмездной помощи ближнему) в белгородских молодёжных СМИ не 

прослеживается. 

7. Проект «Шаг навстречу». Психологи областного Центра молодёжных 

инициатив на протяжении нескольких лет работают с молодыми инвалидами. 

Более 5 лет подряд в регионе проводится Международный легкоатлетический 

пробег «Спорт для всех». В 2011 г. стартовала акция «Культура без границ», в 

ходе которой инвалиды посещают музеи, театры и т.д. В фестивале «На равных» 

ежегодно участвует более 50 людей с ограниченными возможностями в 

номинациях: «авторская поэзия», «художественное чтение», «эстрадный вокал»2. 

 Белгородские молодёжные СМИ информируют общественность о 

мероприятиях с участием инвалидов. Тем не менее, в прессе редко упоминается о 

судьбах молодых людей, столкнувшихся с тяжелым заболеванием или 

последствиями серьезных травм. Так, в областном журнале «ОнОнас»3 

рассказывается о помощи слабовидящим детям.   

8. Проект «Молодёжная информационная сеть “Новый взгляд”». 

Согласно социологическим исследованиям за 2012 г.4, в структуре 

информационных потребностей молодых белгородцев доминирует новостная и 

развлекательная информация. В качестве источника новостной информации среди 

                                                 
1 Наталия Полуянова: Для нас ценен сам молодой человек (…) : интервью начальника управления 

молодёжной политики области Н.В. Полуяновой // Белру.рф: информационное агентство. Белгород, 2013. 

7 февраля. URL: http://белру.рф/news/interview/75201.html (дата обращения: 02.02.2016). 
2 Там же. С. 14. 
3  Шито не белыми нитками // ОнОнас: журнал белгородской молодежи. 2014. январь. 
4 Информационные и медийные предпочтения населения Белгородской области: информационно-

аналитический отчет по итогам социолог. исследования. Белгород, 2012. С. 16, 158.  

http://белру.рф/news/interview/75201.html
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респондентов 15–39 лет наибольшей популярностью пользуются телевидение 

(около 40%) и сайты (около 31%). Главным источником развлекательных 

сведений среди респондентов от 15 до 24 лет становятся интернет-СМИ (27,6 %), 

а также социальные сети и блоги (25,6 %).  

Около 30% от числа опрошенных молодых белгородцев1 читают 

региональные газеты «от случая к случаю», 16 % - вовсе не читают местную 

прессу. Среди молодых респондентов от 15 до 24 лет доля ежедневных зрителей 

белгородских телеканалов составляет около 25 %. Основным же пользователем 

интернет-ресурсов является именно молодой человек в возрасте 18-29 лет, 

студент или рабочий с неоконченным или полноценным высшим образованием.  

По данным социологов2, наиболее популярными региональными СМИ среди 

молодёжи являются интернет-порталы bel.ru, belnovosti.ru, mirbelogoria.ru, 

belpressa.ru, а также социальные сети «ВКонтакте» и «Одноклассники». В 

меньшей степени молодёжь отдает предпочтение местным телеканалам ГТРК 

«Белгород» и ТРК «Мир Белогорья». В сфере радиовещания люди в возрасте 16-

29 лет предпочитают радиостанции «Европа Плюс» (43,3%) и «Русское радио» 

(37,1%). Среди печатных СМИ по популярности среди населения лидируют 

развлекательные еженедельники «Житье-Бытье» (23,6%) и «Аргументы и факты – 

Белгород» (22,1 %).  

В настоящее время молодёжную информационную сеть, о которой заявлено 

в проекте «Новый взгляд», составляют официальный сайт органов по делам 

молодёжи области molodchiny.ru, областной молодёжный журнал «ОнОнас». 

Также выходит радиопрограмма «Горизонт» («Радио России – Белгород»), медиа-

проекты БелГУ - радио «БЕЛый ГУсь», приложение «Nota Bene», «Твое 

университетское телевидение». На базе БГТУ им. В.Г. Шухова транслируется 

студенческое телевидение «СтудЛайф». В Старом Осколе и в Борисовском районе 

Белгородской области действуют молодёжные интернет-телеканалы «Сминг ТВ» 

(sming.tv) и «TVой край» (tvoykrai.ru), выпускается сетевое издание «Фонарь ТВ» 
                                                 

1 Там же. С. 101. 
2 См.: Оценка эффективности муниципальных средств массовой информации города Белгорода. Белгород, 

2011. С. 7-15; Информационные и медийные предпочтения населения Белгородской области. Белгород, 2012. С. 154; 

Изучение медийных предпочтений населения в сфере региональных электронных СМИ. Белгород, 2014. С. 26. 

http://molodchiny.ru/
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(fonar.tv). В социальных сетях действуют сообщества «Белгород», «Белгород – это 

интересно» и др. 

По данным отчета по проекту «Новый взгляд»1, осенью 2013 г. в Белгороде 

состоялся Всероссийский молодёжный Медиафорум, собравший свыше 500 

участников (журналистов, активных блогеров, фотокорреспондентов). 

Управлением молодёжной политики также выдаются гранты на развитие 

различных молодёжных инициатив, в том числе и на поддержку 

специализированных СМИ в районах области. Например, в 2014 г. такой грант 

получил телеканал «TVой край». В 2013-2014 гг. была создана школа молодого 

журналиста «Медиасфера»2, проект развития которой в 2016 г. выиграл грант в 

300 тысяч рублей. на Всероссийском форуме «Территория смыслов». Ежегодно 

проводится конкурс на лучшее освещение мероприятий из сферы молодёжной 

политики региона среди СМИ области.  

 Органы по делам молодёжи были учредителями областной газеты «Смена» 

(1956 – 2013 гг.), православного публицистического журнала «Новый ковчег» 

(2003-2008 гг.), газеты «Студень» (2001-2008 гг.). Как показывает практика, 

поддержка власти позволяет молодёжным массмедиа существовать дольше, 

однако не гарантирует популярности проекта у целевой аудитории. Если 

инициатива по созданию проекта исходит «сверху», то довольно сложно 

завоевать доверие молодёжи. На наш взгляд, более целесообразно поддержать 

уже существующее СМИ, созданное по инициативе самой молодёжи. Таким 

образом, для совершенствования белгородской молодёжной информационной 

сети «Новый взгляд» необходимо учитывать информационные потребности и 

предпочтения юной аудитории, а также оказывать поддержку СМИ, созданным 

молодыми энтузиастами.  

В целом белгородские молодёжные СМИ оказывают информационную 

поддержку реализации проектов «Стратегии государственной молодёжной 

                                                 
1 Доклад о результатах и основных направлениях деятельности управления молодёжной политики 

Белгородской области. Белгород, 2014. С. 10. 
2 Вереница побед на «Территории смыслов» // офиц. сайт управления молодежной политики Белгородской 

области. Белгород, 2016. 30 августа. URL: http://molodchiny.ru/obrazovanie-i-nauka/novosti/verenicza-pobed-na-

territorii-smyislov (дата обращения: 02.12.2016). 
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политики РФ», рассказывая о новостях из сферы образования, конкурсах 

талантливой молодёжи, фестивалях молодых семей, мероприятиях волонтеров и 

молодёжных общественных организаций, военно-патриотических слетах, акциях 

по поддержке молодых инвалидов и др.  

Среди положительных аспектов молодёжной региональной 

информационной политики значатся:  

- выпуск разнообразных молодёжных СМИ в прессе (журнал «ОнОнас»), на 

радио (передача «Горизонт») и телевидении (канал «TVой край»), в интернете 

(сетевое издание «Фонарь ТВ»). Кроме того, присутствует большое количество 

сообществ в социальных сетях, выпускаемых молодыми белгородцами 

(«Белгород – это интересно» - «ВКонтакте»).  

- деятельность качественного официального сайта Управления молодёжной 

политики области molodchiny.ru с 2013 г.; 

- переориентация медиапроектов с информирования о мероприятиях 

органов по делам молодёжи на тематические материалы, интересные 

большинству молодых белгородцев (журнал «ОнОнас»). 

- расширение спектра студенческих самодеятельных и учебных СМИ при 

вузах: проекты БелГУ и БГТУ им. В.Г. Шухова (газета факультета журналистики 

«Проба пера», приложение «Nota Bene», студенческое радио «БЕЛый ГУсь», 

телевидение «ТУТ», телеканал «СтудЛайф»);  

- выпуск прессы для молодой семьи (портал belmama.ru, журналы 

«Родительский репортер», «Мамина азбука»);  

К отрицательным аспектам молодёжной информационной политики 

региона следует отнести:  

- низкий уровень доверия молодёжи к региональным СМИ (3,36%), 

особенно в отношении периодических изданий; 

 - недостаточно активная работа редакций по изучению информационных 

потребностей молодёжи, редкое проведение мероприятий с участием целевой 

аудитории (встреч с читателями, мастер-классов журналистов); 

http://molodchiny.ru/
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- выпуск всем спектром белгородских СМИ недостаточного количества 

материалов, нацеленных на помощь молодым людям в решении их проблем, 

например, в сферах образования, трудоустройства, обеспечении жильем;   

- отсутствие систематического дискурса в СМИ по темам, затронутым в 

базовых проектах «Стратегии…», - идеям и миссии волонтерской деятельности, 

помощи молодым инвалидам, деятельности молодёжных объединений; 

- отсутствие систематической поддержки СМИ, созданных молодыми 

энтузиастами, со стороны органов по делам молодёжи.  

Таким образом, в процессе реализации государственной молодёжной 

политики не в полной мере используются средства массовой информации (в 

частности, молодёжная журналистика) как инструмент помощи молодёжи в 

решении её проблем.  

Данный вывод подтверждают данные мониторинга медиапространства, 

подготовленного отделом аналитики и прогнозирования Департамента 

внутренней и кадровой политики области1. Считаем необходимым привести его 

результаты, чтобы продемонстрировать, как в Белгородской области освещается 

молодёжная политика во всех типах СМИ.  

По данным мониторинга региональных, муниципальных и районных средств 

массовой информации за 2013 г. по теме «молодёжная политика, духовно-

нравственное и патриотическое воспитание молодёжи» вышло 4582 

журналистских материала. В среднем же по вопросам молодёжной политики 

выходит порядка 350-400 материалов в месяц. Большинство (88,6 %) материалов 

СМИ носит позитивную направленность. В основном, это новости о проведении 

различных мероприятий.   

Около 11 % журналистских материалов представляют нейтральную 

информацию. Это данные статистики, сообщения о конкурсах, грантах, обучении 

для молодёжи. К материалам негативного или критического характера относятся 

                                                 
1 Мониторинг средств массовой информации по теме «Молодёжная политика, духовно-нравственное и 

патриотическое воспитание молодёжи» за 2013 г. / подг. отделом аналитики и прогнозирования управления 

массовых коммуникаций и общественных отношений департамента внутренней и кадровой политики области. 

Белгород, 2014. 
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проблемные аналитические статьи и репортажи, которых в течение года вышло 

всего 10 (0,2 % от общего числа тематических материалов).  

Проблемные журналистские материалы посвящены, например, незаконному 

сокращению числа участников программы обеспечения жильем молодых семей в 

Красненском районе (mediatron.ru от 18.02.2013 г.), предложении разработать 

программу рассрочки платежей при покупке жилья (сайт ТК «Мир Белогорья» 

mirbelogorya.ru от 27.02.2014 г.), критике реализации в регионе проектов и 

программ по духовно-нравственному воспитанию населения (сайт газеты 

«АиФ.Белгород» chr.aif.ru от 1.04.2013 г.). 

Большинство критических материалов обнародовалось в прессе и сети 

интернет, в изданиях и на порталах различных уровней. В то же время на 

телевидении и радио также поднимались проблемные вопросы в рамках 

тематических передач. Например, на ТРК «Мир Белогорья» выходили интервью с 

начальником управления молодёжной политики области (передача «Прямой 

разговор»), представителями департамента здравоохранения и социальной 

защиты населения области о демографии и поддержке молодых семей (программа 

«Знающие люди»).   

Отметим, что критические и негативные материалы, касающиеся работы 

Управления молодёжной политики, выделяются особо. Реагировать или не 

реагировать на каждый негативный материал, решается непосредственно в 

Управлении, где создан отдел информационно-аналитической работы. В случае, 

когда заходит вопрос об авторитете области, ответ редакции СМИ готовится 

незамедлительно с объяснением ситуации и рассказом о принятых мерах.  

Наиболее активными в освещении вопросов молодёжной политики 

являются следующие региональные СМИ:  

1) В сети интернет - официальный сайт Правительства Белгородской 

области belregion.ru, сайт ТРК «Мир Белогорья» mirbelogorya.ru, 

информационные областные порталы белру.рф и mediatron.ru, муниципальный 

медиапортал belnovosti.ru. Также молодёжные темы освещают интернет-ресурсы 
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политических партий -  сайт ВОО «Молодая Гвардия Единой России» 

(mger2020.ru) и БРО «КПРФ» (belkprf.ru). 

2) Среди печатных СМИ – общественно-политические газеты 

«Белгородские известия» и «Наш Белгород», в меньшей степени – «Белгородская 

правда» и районные газеты; региональные приложения к федеральным и 

межрегиональным изданиям («Комсомольская правда», «Житье-Бытье», 

«Аргументы и факты») привлекают молодёжь актуальностью статей, остротой 

поднимаемых вопросов. 

3) Среди телерадиокомпаний – ТРК «Мир Белогорья», ТК «Белый город», в 

меньшей степени - ГТРК «Белгород».  

На лентах порталов belnovosti.ru, mirbelogorya.ru, белру.рф, mediatron.ru 

ежемесячно выпускается в среднем по 120 коротких новостей, касающихся 

молодёжи, то есть по 4 сообщения в день. Общественно-политические газеты 

«Белгородские известия» (3 раза в неделю) и «Наш Белгород» (1 раз в неделю) 

также публикуют ежемесячно в среднем по 20 материалов о молодёжных 

мероприятиях. Общая доля двух десятков районных газет составляет свыше 100 

материалов о молодёжи ежемесячно. 

В течение месяца на ГТРК «Белгород, ТРК «Мир Белогорья» и ТК «Белый 

город» выходит по 20 тематических телерепортажей на каждом канале. Кроме 

того, на радиостанциях «Русское радио», «Дорожное радио», «Радио 31», 

«Авторадио» каждый месяц транслируется более 80 новостных сообщений по 

молодёжным вопросам. 

В то же время в телерадиоэфире только примерно 5 репортажей в месяц 

посвящены проблемам молодёжи, например, борьбе общественных организаций с 

сектами, акциях волонтеров против курения, сборе помощи детям, находящимся в 

реабилитационном центре. Общая доля журналистских материалов, способных 

вызвать живой отклик молодых белгородцев, составляет во всех типах СМИ 

примерно 10 % от общего числа опубликованных газетных статей и репортажей о 

молодёжи.  
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Таким образом, региональные СМИ достаточно активно участвуют в 

поддержке молодёжной политики, проводимой региональными и 

государственными ведомствами. Об этом свидетельствует большое количество 

вышедших материалов. Качественные характеристики уступают количественным. 

Наблюдается неравномерная реализация функций журналистики по отношению к 

молодёжной аудитории. Наиболее полно региональными СМИ выполняются 

функции по участию в самореализации и воспитании молодёжи, обеспечению её 

духовной безопасности. Большинство материалов местных СМИ посвящено 

проведению различных фестивалей, конкурсов, акций, работе военно-

патриотических клубов, православных трудовых отрядов и другим направлениям 

деятельности Управления молодёжной политики области и Белгородской и 

Старооскольской епархии.  

Журналистских материалов, посвященных социализации подростков, 

оказании помощи молодёжи в решении её проблем (например, в сферах 

трудоустройства, обеспечения жильем), публикуется значительно меньше. 

Большинство региональных СМИ не стремятся удовлетворять информационные 

потребности молодых белгородцев как своей целевой аудитории или же её части. 

Это подтверждается малым количеством материалов СМИ (около 10 % от общего 

числа), посвященных проблемам молодёжи или просто привлекающих её интерес 

примечательными заголовками и темами.  

Для преодоления обозначенной проблемной ситуации и по итогам 

исследования (в частности, анализа нормативных актов по информационному 

сопровождению молодёжной политики, изучения данных социологических 

исследований по теме, обобщения опыта молодёжных СМИ в России и 

Белгородской области), нами разработана «Теоретическая модель реализации 

государственной молодёжной политики в Белгородской области с 

использованием молодёжной журналистики». Документ имеет рамочный 

характер, требует уточнения и дополнения, для чего выносится на широкое 

обсуждение. 
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Теоретическая модель реализации государственной молодёжной политики с 

использованием ресурсов молодёжной журналистики 

 

Взаимодействие управления молодёжной политики области (УМП) с 

белгородскими молодёжными СМИ целесообразно разделить по следующим 

направлениям: 

Изучение целевой аудитории. Необходимо привлечение социологических 

служб для ведения систематического исследования информационных запросов и 

пожеланий молодёжи, использование результатов этих исследований в 

реализации молодёжной политики и развитии специализированного сектора 

журналистики. 

Уточнение содержания молодёжной журналистики. Редакциям 

молодёжных СМИ, опираясь на результаты обозначенных выше социологических 

исследований, следует разработать концепцию молодёжной журналистики, в 

структуре которой представить круг современных актуальных вопросов, 

требующих освещения в СМИ. Бесспорно, большинство из них будут связаны с 

решением молодёжных проблем.  

Налаживание взаимодействия с коммерческими медиапроектами, 

ориентированными на молодёжь. Для распространения качественного контента 

надлежит использовать каналы массовой информации, пользующиеся успехом у 

молодёжи – глянцевые журналы, музыкальные развлекательные телеканалы и 

радиостанции, интернет-ресурсы (в первую очередь социальные сети). 

Коммерческие СМИ руководствуются законами и условиями рынка, роль 

государства (применительно к данной ситуации - УМП) в этих условиях сводится 

к опосредованному влиянию через расширение системы грантов (необходимо 

сделать их доступными не только для государственных проектов), проведение 

конкурсов среди СМИ и журналистов на лучшее освещение социальных проблем 

молодёжи, организацию в Белгородской области специализированных семинаров  

с приглашением, например, членов редакций коммерческих журналов 
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(«Родительский репортер»), порталов и интернет-телеканалов («Фонарь ТВ», 

«TVой край»), популярных блогеров. 

Выстраивание порядка взаимодействия УМП и СМИ. Органам по делам 

молодёжи необходимо отказаться от «погони» за количеством мероприятий, 

освещенных в СМИ, в большей степени ориентироваться на качественную 

составляющую тематических журналистских материалов. Возможно, следует 

пересмотреть критерии лимита на число материалов СМИ в месяц о деятельности 

ведомства. Причем эти положения необходимо обозначить в нормативно-

правовых документах.  

В целом, необходимо постепенно менять отношение власти к критическим 

материалам в СМИ, а также в блогах и социальных сетях: журналисты и блогеры 

должны стать помощниками в деле оптимизации деятельности государственных 

органов и всех видов политики на территории региона. Целесообразным будет 

разработать отдельный Порядок взаимодействия УМП и СМИ (причем это 

взаимодействие должно быть взаимовыгодным), в котором будет прописан 

характер реагирования на критический журналистский материал, приемлемый для 

обеих сторон.  

Повышение качества работы пресс-службы УМП. Ведомству следует 

разнообразить формы работы со СМИ: помимо рассылки пресс-релизов, 

проводить больше пресс-конференций, организовывать комментарии 

специалистов по актуальным для молодёжи вопросам. Темы могут быть 

определены по итогам опросов целевой аудитории. То же касается организации 

пресс-туров с целью рассмотрения положительной практики решения проблем на 

местах.  

Для создания благоприятного имиджа УМП целесообразно при наличии 

финансирования продолжить выпуск социальных аудио- и видеороликов, 

наружной рекламы, посвященной молодёжной проблематике. Штатные пресс-

секретари должны оперативно реагировать на любые запросы журналистов, 

готовить и выполнять качественные медиапланы, в которых могут применяться 
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разнообразные формы работы со СМИ, предлагаться интересные темы и 

направления совместной деятельности.  

Совершенствование деятельности молодёжных СМИ. Редакциям 

средств массовой информации, в той или иной степени ориентированным на 

молодёжь, следует не ждать готового пресс-релиза о молодёжной политике, а 

самостоятельно договариваться о комментариях специалистов по различным 

актуальным темам и злободневным информационным поводам. Молодёжным 

СМИ нужно перестроиться от освещения мероприятий органов по делам 

молодёжи на удовлетворение реальных информационных интересов своей 

аудитории. При подготовке материалов журналистам следует использовать 

данные социологических исследований федерального и регионального уровней.  

Например, согласно социологическим исследованиям1, при чтении газеты 

или просмотре телепередачи, молодёжь интересуют развлекательные и 

справочные материалы, оригинальная подача материала, эстетичный дизайн, 

наличие иллюстраций. Предпочтение отдается новым мультимедийным 

технологиям, обеспечивающим интерактивность, гипертекстовость. Из всех 

средств массовой информации в наиболее выигрышном положении оказываются 

интернет-порталы. Однако печатное издание или телепередача при учете данной 

особенности и применении стилизованного под интернет-сайты дизайна и 

характера подачи материалов также привлекут целевую аудиторию.  

Поддержка некоммерческих молодёжных СМИ. Государственные и 

областные структуры, отвечающие за реализацию молодёжной политики в 

регионе, призваны создавать и поддерживать молодёжные СМИ, что должно 

регламентироваться нормативными документами. Более целесообразно 

поддержать уже существующие проекты, созданные по инициативе молодых 

энтузиастов. Сегодня в регионе действуют около десятка газет, журналов, радио и 

телепередач, интернет-ресурсов для молодёжи. Как показывает практика, не 

получая организационной и финансовой поддержки, многие молодёжные СМИ 

                                                 
1 Повседневная жизнь, духовно-нравственное здоровье и духовная безопасность населения в Белгородской 

области :  социологич. исслед-е / А.А. Возьмитель, А.И. Хвыля-Олинтер, П.Н. Беспаленко. – Белгород, 2007. С. 12. 
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закрываются, просуществовав от полугода до полутора лет. Для решения данной 

проблемы необходимо при поддержке органов по делам молодежи и спонсоров 

реализовать десятки подобных проектов высокого креативного уровня, в 

частности, в блогосфере, социальных сетях, а также с помощью традиционных 

массмедиа. И важна качественная составляющая таких проектов.  

Без направляющего воздействия УМП молодёжные СМИ так и будут 

создаваться от случая к случаю, не получат системного развития, не станут 

массовым явлением. Органам по делам молодежи необходимо проводить 

регулярный мониторинг состояния специализированной журналистики в регионе, 

разрабатывать новые формы государственной поддержки, а также использовать 

имеющиеся успешные наработки. Не случайно местом для проведения Первого 

всероссийского молодёжного Медиа-форума1 в 2013 г. была избрана 

Белгородская область. С 2014-2015 гг. областной образовательный форум 

«Платформа31» и школа молодого журналиста «Медиасфера» стали 

традиционными площадками для развития белгородской молодёжной 

журналистики, обучения юных корреспондентов. И ежегодная выдача грантов 

начинающим журналистам2 на развитие разработанных ими медиапроектов 

позволит создать конкурентную среду среди молодёжных СМИ, повысить 

качество их информационного продукта, совершенствовать способы обратной 

связи с молодым читателем. 

 

 

 

 

 

 

 
                                                 

 1 Всероссийский медиафорум: день первый // офиц. сайт управления молодежной политики Белгородской 

области. Белгород, 2013. 1 ноября. URL: http://molodchiny.ru/obrazovanie-i-nauka/novosti/vserossijskij-mediaforum-

den-pervyij (дата обращения: 01.12.2016). 
2 Дорогу молодым и амбициозным // офиц. сайт управления молодежной политики Белгородской области. 

Белгород, 2016. 29 апреля. URL: http://molodchiny.ru/molodyozh-o-molodyozhi/novosti/dorogu-molodyim-i-

ambiczioznyim (дата обращения: 01.12.2016). 
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Выводы к главе 2 

 

Региональная палитра типологических характеристик массмедиа для 

молодёжи беднее общероссийской. В Белгородской области СМИ для юной 

аудитории не дифференцируются по признакам пола, профессиональной 

ориентации молодёжи и обладают универсально-тематическими 

характеристиками, отражая в своем содержании множество тем. Наибольшее 

внимание в них уделяется освещению официальных молодёжных и студенческих 

мероприятий.  

Становление молодёжной журналистики Белгородской области зависело 

как от этапов развития региональных массмедиа, так и от собственных 

специфических особенностей. Тенденциями развития белгородских СМИ для 

молодёжи на современном этапе явилось влияние администрации области на 

состав, содержание, распространение молодёжных СМИ; участие областного и 

городского медиахолдингов в создании массмедиа для молодёжи; возросшая роль 

вузов в развитии студенческой учебной и самодеятельной прессы; развитие 

коммерческих и сетевых специализированных СМИ.   

Средства массовой информации региона оказывают информационную 

поддержку реализации проектов «Стратегии ГМП в РФ», рассказывая о новостях 

из молодёжной жизни. Лишь 10 процентов от общего числа материалов всех 

типов СМИ области посвящены проблемам молодёжи или просто привлекают её 

внимание привлекательными заголовками. Отсутствует систематическая 

государственная поддержка СМИ, созданным молодыми энтузиастами. 

Управлением молодёжной политики области готовятся медиапланы, состоящие в 

основном из позитивных отчетов о проведенных мероприятиях. Критические 

статьи и репортажи в большинстве случаев оказываются нежелательными для 

властных структур. Несмотря на усилия чиновников, уровень информированности 

населения о молодёжной политике остается недостаточным. Сказывается низкий 

авторитет региональных СМИ среди молодёжи. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

В ходе исследования выявлено, что молодёжная среда существенно 

дифференцирована: по возрасту, социальному статусу, экономическому 

положению, принадлежности к той или иной субкультуре и т.д. При создании 

молодёжного СМИ журналистам следует более внимательно изучать социально-

психологические характеристики выбранной аудитории, отличия разных 

субкультур, особенности общения с молодёжью разных возрастов. Необходимо 

считаться с критическим отношением молодых людей к опыту старшего 

поколения, её стремлением к гедонистическим ценностям. Подходящий вариант 

девиза молодёжного СМИ – развлекая, поучать.  

После распада системы комсомольских изданий и телерадиопередач 

российская молодёжь во многом утратила носитель актуальной для неё 

информации, духовно-нравственных и патриотических ценностей. В условиях 

рыночной экономики в первую очередь реализуются развлекательная и рекламная 

функции журналистики. Под воздействием стремительного развития 

мультимедийных технологий и интернета чтение периодики все больше 

утрачивает свою актуальность.  

Молодые люди не пользуется услугами подписки, изредка покупают 

преимущественно глянцевую прессу в киосках. Молодёжь предпочитает 

телевидение и интернет, которые являются основными каналами трансляции 

стандартов массовой культуры. В медиатизированном социуме социализация 

подрастающего поколения не всегда имеет позитивную направленность. Во 

многих общероссийских развлекательных (прежде всего, коммерческих) СМИ 

проповедуются «социально ущербные» ценности, демонстрируются модели 

агрессивного поведения.  

Молодёжная журналистика – сфера журналисткой деятельности, 

ориентированная на аудиторию с определенными возрастными параметрами 

(молодёжь от 14 до 30 лет), особыми психофизическими и социально-статусными 

характеристиками. В результате она производит медиапродукт со специфическим 
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характером содержания и оформления. Например, для молодёжных изданий 

характерно использование сленга, яркое оформление, преобладание визуальной 

информации (фотографий, иллюстраций) над текстом.  

Главной функцией молодежной журналистики является социализация 

молодёжи. Её роль в современных условиях заключается во введении молодых 

граждан в общественную жизнь, решении возникающих проблем в различных 

сферах, популяризации духовно-нравственных и патриотических ценностей, 

формировании медиакомпетентности молодёжи.  

Молодёжные СМИ – это каналы распространения и «продвижения» 

информационного продукта молодёжной журналистики. Во взаимосвязи со 

смежными типами СМИ – коммерческими, корпоративными, вузовскими, 

учебными и самодеятельными - выделяется несколько подвидов молодёжных 

массмедиа - собственно молодёжные, молодёжные коммерческие, собственно 

студенческие, студенческие коммерческие, студенческие самодеятельные, 

студенческие самодеятельные учебные, студенческие учебные, а также 

корпоративные вузовские и учебные корпоративные вузовские, отчасти 

нацеленные на студентов. 

С распадом СССР типология и проблематика молодёжной прессы 

претерпели существенные изменения. Сохранилось деление СМИ по возрастным, 

половым, профессиональным признакам аудитории. Газетная форма уступила 

лидерство журнальной. Большую часть молодёжной периодики составляют 

развлекательные проекты, наблюдается сокращение числа публицистических, 

научно-популярных изданий.  

В федеральном теле- и радиоэфире присутствует похожая ситуация. 

Развлекательные шоу-программы нельзя назвать полноценными молодёжными 

СМИ. Это медиапроекты (преимущественно коммерческой направленности), 

которые выполняют иные задачи, но значительной частью аудитории которых 

является молодёжь. Также на первый план у молодого поколения выходят 

сетевые СМИ. В то же время интернет обладает колоссальным манипулятивным 
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воздействием, способным мотивировать молодёжь на массовые протестные 

выступления. 

Молодёжные СМИ в Белгородской области выпускаются в основном на 

некоммерческой основе, для всех категорий молодежи и отражают в своем 

содержании множество тем: студенческая жизнь, новинки в компьютерной 

индустрии, музыка и кино, поступление в вуз, трудоустройство, тенденции моды, 

увлечения. Наибольшее внимание специализированными СМИ уделяется 

освещению официальных мероприятий с участием молодёжи и студентов.  

Cтановление молодёжной журналистики в регионе зависело от развития 

белгородских массмедиа в целом, от ряда явлений общественной жизни региона, а 

также от специфических особенностей. Так, СМИ для молодёжи на Белгородчине 

в большинстве своем выпускаются недолго. За исследуемый период с 2001 по 

2014 гг. включительно закрылось порядка 15-ти проектов, каждый из которых 

просуществовал от полугода до полутора лет.  

Тенденциями развития современных молодёжных СМИ стало участие 

областного и городского медиахолдингов в создании массмедиа для молодёжи, 

возросшая роль вузов в развитии студенческой учебной и самодеятельной прессы, 

развитие коммерческих и сетевых СМИ. Также в Белгородской области 

присутствуют факты прямого или косвенного влияния администрации области на 

состав, содержание, распространение средств массовой информации.   

По итогам оценки опыта белгородской молодёжной журналистики с 2001 по 

2015 гг., можно заключить, что проверенными временем качествами молодёжного 

СМИ являются наличие команды молодых корреспондентов-энтузиастов (в 

оптимальном случае с журналистским образованием), работающих под 

руководством профессионального журналиста, государственная или иная 

поддержка проекта, высокой качество дизайна печатного и сетевого СМИ, 

достойный уровень съемок, монтажа и музыкального оформления теле- и 

радиопроекта, налаживание контакта и следование интересам целевой аудитории. 

Отказаться следует от навязчивых рекламных статей и репортажей, бесплатного 

труда молодых энтузиастов, политизированности и назидательности. 
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Проведенное исследование позволяет утверждать, что в целом 

общероссийские и региональные СМИ, ориентированные на молодёжную 

аудиторию, оказывают информационную поддержку реализации проектов 

«Стратегии государственной молодёжной политики в РФ», рассказывая о 

новостях из сферы образования, конкурсах талантливой молодёжи, фестивалях 

молодых семей, мероприятиях волонтеров и молодёжных общественных 

организаций, военно-патриотических слетах, акциях по поддержке молодых 

инвалидов и др. В то же время публикуется недостаточное количество 

материалов, нацеленных на помощь молодым россиянам в решении их проблем, 

например, в сферах образования, трудоустройства, обеспечения жильем, 

воспитания детей.  

Можно констатировать отсутствие системы информированности молодёжи 

по ряду актуальных для неё вопросов, о которой заявляется в проекте «Новый 

взгляд» «Стратегии ГМП в РФ». В Белгородской области лишь 10 % от общего 

числа журналистских материалов по теме «молодежная политика» посвящены 

молодёжным проблемам или отчасти связаны с ними. Со стороны 

государственных структур отсутствует систематическая поддержка СМИ, 

созданных молодыми энтузиастами.  

При анализе федеральных нормативно-правовых документов по 

молодёжной политике выяснилось, что в них нечетко формулируются вопросы 

информационного обеспечения ГМП, важности медиаобразования. В 

региональных документах не прослеживается взаимовыгодное сотрудничество 

власти и СМИ. Критические статьи и репортажи оказываются нежелательными 

для властных структур. Массмедиа выступают лишь как ретрансляторы 

позитивной информации о проведенных мероприятиях.  

Несмотря на усилия чиновников, уровень информированности населения о 

молодёжной политике остается недостаточным, в чем немалая роль низкого 

авторитета региональных СМИ среди молодёжи. Аудитория всё реже обращается 

к традиционным массмедиа и чаще высказывает свою точку зрения в социальных 
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сетях. Вследствие этой тенденции является спорной целесообразность «погони» 

за большим количеством отчетов в СМИ по итогам молодёжных мероприятий. 

По итогам исследования разработана «Теоретическая модель реализации 

государственной молодёжной политики в Белгородской области с 

использованием ресурсов молодёжной журналистики», в которой намечены 

следующие направления деятельности:  

- изучение целевой аудитории с привлечением социологических служб; 

- уточнение содержания молодёжной журналистики через разработку 

концепций каждого специализированного СМИ;  

- привлечение к освещению вопросов молодёжной политики популярных 

среди целевой аудитории коммерческих СМИ (глянцевые журналы, музыкальные 

развлекательные телеканалы и радиостанции, интернет-ресурсы) через 

расширение системы грантов и конкурсов;  

- совершенствование взаимодействия УМП и СМИ посредством внедрения 

через нормативно-правовые документы взаимовыгодных принципов 

сотрудничества; 

- оптимизация работы пресс-службы УМП со СМИ; 

- переориентация деятельности молодёжных СМИ от освещения 

мероприятий профильных государственных структур к удовлетворению реальных 

информационных запросов молодых белгородцев;  

- государственная поддержка некоммерческих молодёжных СМИ и 

проведение регулярного мониторинга состояния молодёжной журналистики в 

регионе.  

Указанные меры, на наш взгляд, позволят укрепить авторитет региональных 

СМИ среди представителей молодого поколения. Содержательные и актуальные 

журналистские материалы будут способствовать эффективной реализации 

государственной молодёжной политики в Белгородской области.  
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Приложение 1. 

 

Таблица «Характеристики общероссийских молодёжных СМИ и развлекательных медиапроектов, 

ориентированных на молодёжь» 
 

1. Печатные молодёжные СМИ 

№ 

 

Название  

СМИ, 

годы выпуска, 

сайт (ссылка) 

Учредитель, 

дизайн,  

формат 

Тираж, 

периоди- 

чность 

Тематика, постоянные 

рубрики 

Целевая аудитория / 

Проблемы 

СМИ 

Примечания 

 

1. Научно-

популярный и 

литературно-

художественный 

журнал 

«Студенческий 

меридиан» 

(1924 г. –  

2013 гг.) 

stm.ru 

Коллектив 

журнала 

«Студенческий 

меридиан»  

 

Цветной журнал 

формата А4. 

12 000 экз., 

ежемесячно 

Рубрики: дебют, встреча, 

интернет-бум, история 

рока, письма о главном, 

вузы online и др. 

 

 

Студенческая 

молодёжь от 17 до 22 

лет. 

 

При качественном 

содержании журнал 

недостаточно 

распространен среди 

молодёжи. 

Журнал распространялся 

по подписке, а также среди 

студентов столичных 

вузов. Сотрудничал с 

московским 

Департаментом по делам 

молодёжной и семейной 

политики, участвуя в 

освещении социальных 

программ. 

2. Научно-

популярный 

журнал «Юный 

натуралист» 

 

(с 1928 г.) 

 

unnaturalist.ru 

ООО «Редакция 

журнала 

«Юный 

натуралист» 

Цветной журнал 

формата А5. 

8 000 экз., 

ежемесячно 

. 

Рассказы, статьи, истории, 

связанные с животными, 

путешествия, игры, 

конкурсы. 

Подростки от 9 до 15 

лет, а также широкие 

слои населения. 

В 2007 г. был включен в 

перечень социально 

значимых изданий 

«Золотой фонд прессы». 

 

3. Научно-

популярный 

журнал «Техника 

– молодёжи» 

 

(с 1933 г.) 

 

ООО «Редакция 

журнала 

«Техника -  

молодёжи»,  

ЗАО 

«Корпорация 

ВЕСТ». 

50 000 экз., 

ежемесячно, 

 

Изобретения и инновации, 

иллюстрированные 

реконструкции 

исторической и 

современной техники, 

статьи о макро- и 

микрокосме, загадках 

Старшеклассники и 

студенты от 15 до 22 

лет. 

 

 

При качественном 

содержании журнал 

Портал 

technicamolodezhi.ru 

функционирует при 

финансовой поддержке 

Федерального агентства по 

печати и массовым 

коммуникациям.  
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technicamolodezhi

.ru 

Цветной журнал 

формата А4. 

истории, удивительных 

людях и др. 

недостаточно 

распространен среди 

молодёжи. 

Журнал распространяется 

в основном по подписке. 

4. Научно-

популярный 

журнал «Юный 

техник» 

 

(с 1956 г.) 

 

utechnik.ru 

 

 

ООО «Редакция 

журнала 

«Юный 

техник», ОАО 

«Молодая 

гвардия». 

Цветной журнал 

формата А5. 

4 000 экз., 

ежемесячно. 

 

Последние достижения 

науки и техники, тайны 

природы, открытия и 

изобретения. 

Подростки с 12 до 17 

лет. 

 

При качественном 

содержании журнал 

недостаточно 

распространен среди 

молодёжи. 

Имеет гриф «Допущено 

Министерством 

образования и науки РФ к 

использованию в учебно-

воспитательном процессе». 

Включен в «Золотой фонд 

прессы». 

Имеет приложения 

«Левша» и «А почему?». 

5. Приложение 

«Молодёжный 

военно-

исторический 

журнал» 

 

(с 1959 г.) 

 

http://history.milp

ortal.ru/about/ 

Министерство 

обороны РФ 

Ежемесячно. Научно-популярное  

издание, в котором 

публикуются статьи об 

актуальных проблемах 

отечественной и 

зарубежной военной 

истории, военной политике 

РФ, кроссворды военно-

исторической тематики. 

Офицеры и курсанты 

военно-учебных 

заведений, а также 

молодые люди, 

интересующиеся 

военной тематикой. 

Молодежное приложение 

«Военно-исторического 

журнала» 

распространяется по 

подписке. Также с ним 

можно познакомиться в 

библиотеках. 

6. Православный 

молодёжный 

журнал 

«Наследник» 

 

(с 2005 г.) 

 

http://www.nasled

nick.ru 

Группа 

молодых 

активистов. 

 

 

Цветной журнал 

формата А4.  

10 000 экз., 

раз в два 

месяца. 

По духу «Наследник» - 

православный журнал, по  

форме – «светский». 

Используются 

исторические и 

религиозные факты, 

соотносимые с 

современными понятиями 

и примерами. 

 

 

Студенчество, 

воцерковленная 

молодёжь до 35 лет, а 

также люди старшего 

возраста. 

Православный журнал о 

настоящих ценностях, 

который делает молодёжь 

для молодёжи. 

Журнал распространяется 

в Москве, С.Петербурге, 

Владивостоке.  

Калининграде, Минске, 

Киеве. 
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7. Молодёжный 

католический 

журнал «Любите 

друг друга» 

 

(с 1975 г.) 

 

https://ru.wikipedi

a.org/wiki/Любит

е_друг_друга 

Католическое 

молодёжное 

Движение 

Чистых Сердец 

(Польша) 

220 000 экз. Статьи о вере, молитве, 

страдании и жизненных 

проблемах, об открытиях, 

подтверждающих 

христианскую веру. 

Молодые католики до 

35 лет. 

Журнал бесплатно 

распространяется в 

католических приходах в 

Европе, России и странах 

бывшего СССР. Издается 

на 18 языках. 

8. Журнал 

«Ровесник» 

 

(c 1962 г.) 

 

rovesnik.ru 

ИД «Ровесник» 

 

Цветной журнал 

формата А4. 

100 000 экз., 

ежемесячно 

Западная рок-музыка, 

голливудский 

кинематограф, новости из 

жизни кумиров и др. 

Журнал сформировал 

интерес молодёжи к 

зарубежным 

исполнителям, 

пропагандируя 

западную культуру в 

ущерб отечественной. 

ИД «Ровесник» также 

выпускает журнал 

постеров «Все звезды» и 

журнал для девушек 

«Штучка», аналог 

зарубежных женских 

глянцевых изданий. 

9. Журнал 

«Бумеранг» 

 

(с 1991 г.) 

 

bumer.ru 

ИД «Бумеранг»  

 

Цветной журнал 

формата А4. 

5 000 экз., 

ежемесячно 

Главные разделы: кино, 

музыка, спорт, человек. В 

журнале рассказывается о 

звездах, кинематографе, 

путешествиях, необычных 

хобби, даются обзоры 

новинок кино, книг. 

 

Молодёжь от 15 лет и 

старше. 

 

Журнал распространяется 

при помощи адресной 

рассылки, по подписке и в 

розницу. 

10 Журнал 

«Маруся»  

 

(с 1991 г.) 

 

marusia.ru 

 

 

 

ИД «Бумеранг»  

 

Цветной журнал 

формата А4. 

25 000 экз., 

ежемесячно. 

Рубрики: мода, дом, стиль, 

чувства, красота, любовь, 

психологические 

проблемы, рукоделие, 

кулинария, тесты и др.  

Девушки от 12 до 19 

лет. 

 «Маруся» доступна 

только по подписке или 

в библиотеках. 

Журнал распространяется 

при помощи адресной 

рассылки, по подписке и в 

розницу. 

http://www.bumer.ru/
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11 Журнал «Ромео и 

Джульетта» 

 

Bookforall.ru/237

4-romeo-i-

dzhuletta-1-

2012.html 

РГ «Центр», 

РИЦ «Кассея»  

 

Цветной журнал 

формата А4.  

10 000 экз., 

ежемесячно. 

Первая любовь, музыка, 

деньги, мода, обучение и 

работа. Присутствует 

«Клуб знакомств», 

проводятся конкурсы 

среди читателей. 

Старшеклассники и 

студенты от 15 до 22 

лет. 

 

12 Газета «Я 

молодой» (1995-

2002 гг.) 

 

Журнал «Твой 

курс» (2003 – 

2004 гг.) 

 

Журнал «Teens» 

(2004 – 2005 гг.) 

 

Gazeta.aif.ru/arhi

ves/molodoy/2002 

Gazeta.aif.ru/arhi

ves/course/2003 

ИД «Аргументы 

и факты» 

 

Черно-белая 

газета формата 

А3. 

 

Журналы 

выходили в 

цвете форматом 

А4. 

215 000 экз., 

 

60 000 экз., 

 

112 000 экз. 

 

«Я Молодой»: молодёжные 

кумиры, знакомства, 

сексуальное воспитание, 

фотоконкурс. 

 

«Твой курс»: студенческие 

будни, репортажи 

«испытано на себе», 

информация о профессиях, 

письма читателей и др. 

 

«Teens»: молодёжный 

сленг, звезды шоу-бизнеса 

и др. 

«Я Молодой»: 

подростки от 12 до 17 

лет 

Твой курс»: 

старшеклассники и 

студенты от 15 до 22 

лет. 

«Teens»: подростки от 

12 до 17 лет. 

 

Газета «Я молодой» 

распространяла 

порнографические 

материалы, 

Журнал «Teens» 

способствовал 

распространению 

сниженной лексики в 

молодёжной среде. 

13 Журнал «Страна 

игр» 

 

(1996-2013 гг.) 

 

http://www.gamela

nd.ru/magazines/si 

Издательство  

«Gameland» 

189 000 экз. в 

2012 г. 

 

ежемесячно 

или раз в два 

месяца. 

Обзоры современных 

компьютерных игр, 

рецензии, новости игровой 

индустрии, интервью с 

разработчиками, 

репортажи с российских и 

зарубежных выставок. 

Молодые люди, давно 

увлекающиеся играми и 

интересующимися 

компьютерной 

индустрией в целом.  
 
 

В отличие от некоторых 

других российских 

игровых изданий «Страна 

Игр» не публиковала 

информацию о взломе игр, 

советы по прохождению 

игр. 

14 Журнал 

«Штучка»  

(1996 – 2011 гг.) 

 

rovesnik.ru 

ИД «Ровесник»  

 

Глянцевый 

журнал формата 

А4. 

70 000 экз., 

ежемесячно. 

Мода, новинки косметики 

и парфюмерии, отдых, 

образование, спорт, 

психология. 

Девушки от 14 лет до 

21 года. Журнал 

популяризировал 

западную культуру. 

Журнал распространялся 

по подписке и в розницу. 
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15 Журнал 

«Предпринима- 

тельский 

проект») 

  

(с 1997 г.) 

 

http://predproject.

ru/images/docume

nts/Jurnal.pdf 

ГАОУ 

«Колледж 

предпринимате

льства №11» 

(г. Москва) 

 

Цветной журнал 

формата А4. 

Ежемесячно Интервью с молодыми 

бизнесменами, 

интересными личностями в 

других сферах, новости 

бизнес-сообщества, 

объявления о конкурсах и 

семинарах для 

предпринимателей. 

Информационно-

методический журнал 

для 

педагогов и 

организаторов 

предпринимательской 

подготовки молодёжи, 

а также молодых 

предпринимателей. 

Старое название - 

«Предпринима- 

тельство и занятость 

юных». Журнал 

распространяется в России 

и СНГ, является одним из 

проектов клуба педагогов и 

организаторов 

предпринимательской 

подготовки молодёжи 

«Предпринимательский 

проект».  

16 Журнал «Гид 

молодого 

специалиста» 

 

(с 2002 г.) 

 

planetaedu.ru/ 

work/8 

Компания 

«HeadHunter», 

ЗАО 

«Издательский 

дом «Карьера-

пресс». 

 

Цветной журнал 

формата А4. 

40 000 экз., 

раз в два 

месяца 

Журналом о карьере для 

студентов и молодых 

профессионалов. 

Технологии 

трудоустройства и 

планирования карьеры, 

обзоры рынка труда, 

анонсы событий в сфере 

трудоустройства, 

предложения работы для 

молодых специалистов. 

Выпускники и 

студенты старших 

курсов российских 

вузов. 

 

Качественное издание с 

элементами формата 

«infotainment». 

 

Распространяется в 400 

ведущих вузах Москвы и 

России, на мероприятиях, а 

также доставляется  

работодателям по почте. 

17 Журнал «Cool» 

 

(1997-2006 гг.) 

 

burda.ru 

ИД «Бурда»  

 

Цветной 

журнал формата 

А4. 

300 000 экз., 

еженедельно 

Сексуальное воспитание, 

новости из жизни звезд 

шоу-бизнеса, советы 

психолога и др. 

Подростки от 12 до 19 

лет.  

Способствовал 

раннему привлечению 

подростков к 

сексуальной жизни.  

Журнал распространялся в 

розницу (95 %), отчасти по 

подписке (5 %) в России, 

Украине, Белоруссии и др. 

государствам СНГ. 

 

18 Журнал 

«Лиза.Girl» 

 (c 1997 г) 

  

burda.ru 

ИД «Бурда»  

 

Глянцевый 

журнал формата 

А4. 

180 000 экз., 

ежемесячно. 

Мода, свой стиль, новости 

из жизни звезд шоу-

бизнеса, советы психолога. 

«Cool girl» - девушки-

подростки от 12 до 19 

лет.   

«Лиза.Girl» - девушки 

от 17 до 25 лет. 

До 2008 г. - «Cool girl». 

Сегодня является 

приложением женского 

журнала «Лиза» 
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19 Журнал «Yes!» 

 

(с 1998 г.) 

 

Yes.com.ru 

 

 ИД  

«Independent- 

Media»  

 

Глянцевый 

журнал формата 

А5  

(с 2005 г.) 

160 000 экз., 

ежемесячно. 

Мода, красота, 

путешествия, отношения. 

Выпускаются специальные 

проекты, например, 

сдвоенный номер «Yes» 

(для хороших девочек) и 

«No» (для плохих).  

Девушки 16-24 лет, 

учащиеся старших 

классов и вузов (доход 

семьи - средний и выше 

среднего). 

Издатели 

позиционируют «Yes!» 

как «твой первый 

глянцевый журнал», 

приучая девушек к 

«гламурной» прессе.  

Журнал распространяется 

в розницу (97 %), отчасти 

по подписке (3 %)  

20 Журнал 

«Молоток» 

 

(1999-2008 гг.) 

 

Gipp.ru/viewer.ph

p. 

 

ИД 

«Комерсантъ» 

 

Цветной журнал 

формата А4. 

215  000 экз., 

еженедельно. 

Новости шоу-бизнеса, 

гороскоп, клуб знакомств, 

интервью со 

знаменитостями и др.  

 

В журнале широко 

использовался 

молодёжный сленг. 

Юноши от 16 до 20 лет. 

В журнале 

распространялись 

порнографические 

материалы, 

популяризировались 

преимущества 

употребления 

наркотиков. 

Неоднократно оказывался 

в центре внимания 

властных структур -

Генеральной прокуратуры 

РФ, ГУВД Москвы и др. 

21  Журнал «Oops!»  

 

(с 2001 г.) 

 

oops.ru 

 

 

ИД «Бурда»  

 

Глянцевый 

журнал формата 

А5. 

260 000 экз., 

ежемесячно. 

Любовь, стиль, красота, 

звезды, мода, тесты. 

 

Студентки от 17 до 20 

лет (доход семьи - 

выше среднего).  

Приучает девушек к 

«гламурному» миру 

глянцевых женских  

журналов. 

Журнал распространялся в 

розницу (95 %), отчасти по 

подписке (5 %). 

 

22 Журнал «Круто» 

 

(2002 - 2005 гг.) 

 

burda.ru 

ИД «Бурда»  

 

 

Цветной 

журнал формата 

А4. 

300 000 экз., 

ежемесячно. 

Новости из жизни звезд, 

истории читателей, советы 

психолога, киноновинки. 

Рубрики «Камера пыток», 

«Душевая», «Без башни» и 

др. 

Юноши от 16 до 20 лет. 

Способствовал 

распространению 

сниженной лексики в 

молодёжной среде. 

Издание позиционировало 

себя как журнал для 

передовой, прогрессивной 

молодёжи. 
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23 Журнал 

«Хулиган» 

 

(2002 – 2012 гг.) 

 

jur-

jur.ru/journals/ 

jur55/ 

ИД «Гейм 

Ленд»  

 

Цветной журнал 

формата А4. 

81 500 экз., 

ежемесячно. 

Протестная молодёжная 

культура, рок-музыка, секс, 

экстремальные виды 

спорта. 

Молодые люди от 16 до 

25 лет.  

Журнал 

пропагандировал 

«бунтарство», 

свойственное молодым 

мужчинам.  

Журнал распространялся в 

розницу (80%), отчасти по 

подписке (20%). 

 

 

24 Журнал «Elle 

girl» 

 

(с 2003 г.) 

 

ellegirl.ru 

ИД «АФС»  

 

Глянцевый 

журнал формата 

А5. 

140 000 экз., 

ежемесячно. 

Кино, спорт, музыка, 

частная жизнь и личные 

отношения, мода, стиль.  

Журнал являлся 

организатором конкурсов 

«Звездный билет» (2004), 

«Я LoweNewYork» (2005). 

Девушки – 16-19 лет.  

Журнал распространяет 

ценности «западной 

культуры» в ущерб 

отечественной. 

Является аналогом 

международного издания 

(с 2001 г.). 

Журнал распространяется 

в розницу (96%), отчасти 

по подписке (4%). 

25 Журнал «Yes! 

Звезды» 

  

(с 2003 г.) 

yes.com.ru 

ИД  

«Independent- 

Media»  

Журнал 

формата А4.  

450 000 экз., 

ежемесячно. 

Героями публикаций были 

и остаются участники 

телепроекта «Фабрика 

звезд», а также другие 

знаменитости. 

В основном (78,3%) 

студентки 16-24 лет. 

 

26 Журнал «Дом-2. 

Мир реалити-

шоу» 

 

(с 2005 г.) 

 

dom2.ru/magazine 

ИД «СПН»  

 

Глянцевый 

журнал формата 

А4. 

450 000 экз., 

ежемесячно. 

Интервью с участниками 

проекта, ответы героев на 

вопросы зрителей и 

читателей, самые 

любопытные моменты 

шоу. 

Молодёжь от 16 до 24 

лет. 

Журнал 

пропагандирует 

неэтичные модели 

поведения, 

демонстрируемые 

героями телепроекта. 

 

 

 

 

 

Издание посвящено 

популярному телепроекту 

канала ТНТ — «Дом-2». 
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2. Федеральный  радиоэфир для молодёжи 

№ Название СМИ,  

годы выпуска, 

сайт 

Радиоканал, 

Частота / 

периодичность 

Тематика выпусков Целевая аудитория, 

обратная связь 

Проблемы СМИ Примечания 

1. Радиостанция 

«Юность» 

(с 1962 г.) 

 

ЮFM – c 2008 г. 

 

radiounost.ru 

В Москве выходит 

на частотах УКВ 

68,84 МГц и ДВ 

153 кГц 

круглосуточно. 

Также радио 

можно слушать в 

интернете. 

Радиостанция сделала 

ставку на популярную 

клубную музыку.   

Передачи: «Life in 

Motion», «Атлантика», 

«аЛОХаДЭНС»,  

«Полевая почта 

“Юности”» (стол 

заказов).  

Ориентируется на 

молодёжь. Размер 

аудитории составляет 

около 800 тыс. 

человек. 

По отзывам 

поклонников 

легендарной 

«Юности», 

«получилось радио, 

в котором так мало 

информации для 

интеллектуально 

развитой 

молодёжи». 

По данным TNS 

Media, в конце 2010 г. 

радиостанция 

занимала одно из 

последних мест среди 

российских 

радиосетей. 

2. «Русское радио» 

 

(с 2005 г.)  

 

rusradio.ru 

Вещает в FM – 

диапазоне, в 

каждом городе на 

своей частоте.  

Круглосуточное 

вещание, в том 

числе и в сети 

интернет. 

 

Транслируются лучшие 

отечественные хиты, 

новостной блок от 

«Русской Службы 

Новостей», 

развлекательные 

проекты: «Русские 

гвозди», «Хронограф», 

«Модный базар». 

Мужчины и женщины 

20-44 лет с 

образованием 

высшим и средним, 

преимущественно 

работающие. 

Ежедневно по всей 

стране радио 

слушают около 9 млн. 

человек. 

 Транслируется в 

более 2600 городах 

РФ, Прибалтики, 

Украины, Армении 

Инициатор известных 

шоу:  хит-парада 

«Золотой 

Граммофон», 

конкурса красоты 

«Мисс «Русское 

радио» и др. 

3. Радиостанция 

«Europa plus» 

 

(с 1990 г.)  

 

europaplus.ru 

 

Вещает в FM – 

диапазоне, в 

каждом городе на 

своей частоте.  

Круглосуточное 

вещание, в том 

числе и в сети 

интернет. 

 

Новинки танцевальной 

музыки, новости 

клубного движения, 

интервью с лучшими ди-

джеями и др. 

Молодые люди 15-35 

лет с активной 

жизненной позицией. 

Преимущественно с 

высшим 

образованием, 

энергичные, 

платежеспособные. 

 Транслируется в 

более 2400 городах 

России и стран СНГ. 

Еженедельно 

количество 

слушателей радио по 

всей стране 

приближается к 25 

млн. человек. 
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4. Радиостанция 

«Хит FM» 

 

(с 1997 г.)  

 

hitfm.ru 

Вещает в FM – 

диапазоне, в 

каждом городе на 

своей частоте.  

Круглосуточное 

вещание, также и 

в сети интернет. 

 

Хиты и новинки мировой 

и отечественной музыки, 

развлекательные и 

познавательные 

передачи, викторины, 

конкурсы. 

Мужчины и женщины 

в возрасте от 20 до 45 

лет.  

Это активные люди, 

интересующиеся 

модой, новыми 

технологиями.  

Ежедневно радио 

слушают около 3 млн. 

россиян.  

 Музыкально-

развлекательная 

радиостанция, 

работающая 

преимущественно по 

заявкам 

радиослушателей. 

Зона охвата «Хит 

FM» -более 800 

городов России. 

 

5. Радиостанция 

«Наше радио» 

 

(с 1998 г.)  

 

nashe.ru 

Вещает в FM – 

диапазоне, в 

каждом городе на 

своей частоте.  

Круглосуточное 

вещание, в том 

числе и в сети 

интернет 

 

Выпускает в эфир 

композиции 

начинающих, никому 

еще не известных, 

музыкантов. 

Энергичные люди в 

возрасте от 20 до 45 

лет. Это современные 

мужчины и женщины, 

ценящие свободу и 

комфорт. 

Ежедневная 

аудитория по всей 

стране - 2,5 млн. чел. 

 Радиостанция 

транслирует 

качественную 

отечественную 

музыку. Организатор 

рок-фестиваля 

«Нашествие». Вещает 

в более 250 городах 

страны. 

6. Радиостанция 

«Radio NRG»  

 

(С 2003 г.) 

 

(до 2006 г. 

«Радио 

Энергия»)  

 

energyfm.ru 

Вещает в FM – 

диапазоне, в 

каждом городе на 

своей частоте.  

Круглосуточное 

вещание, в том 

числе и в сети 

интернет. 

Динамичная, 

зажигательная и 

ультрамодная музыка. 

Новости, еженедельный 

хит-парад. 

Передачи о 

технологических 

новинках, фитнес-

индустрии, моде, кино. 

Молодёжная 

аудитория 18-35 лет. 

Это стильные и 

энергичные жители 

больших городов. 

Радио активно 

пропагандирует 

европейские 

ценности. 

Программная 

политика отражает 

предпочтения 

молодёжи в сфере 

массовой культуры 

и развлечений 

Развлекательная 

музыкальная 

радиостанция, 

популярный и 

авторитетный бренд в 

мировой 

радиоиндустрии. 

Охватывает 240 

городов России. 

7. Радиостанция 

«Love radio»  

 

(с 2005 г.)  

Вещает в FM – 

диапазоне, в 

каждом городе на 

своей частоте.  

Отечественная и 

зарубежная музыка, 

которая актуальна, 

неагрессивна. 

Молодые, активные 

люди в возрасте от 16 

до 35 лет. В основном 

это женщины. 

 Транслируется в 

крупных городах 

страны (Москва, 

Санкт-Петербург, 
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loveradio.ru 

Круглосуточное 

вещание, в том 

числе и в сети 

интернет. 

 

Тематические выпуски 

новостей, 

развлекательные 

авторские программы и 

ток-шоу. 

города-милионники). 

Еженедельная 

аудитория составляет 

более 9,5 млн. 

слушателей. 

8. Программа 

«Есть контакт» 

 

(с 2002 г.)  

 

radiorus.ru. 

«Радио России-

Москва», 

еженедельно по 

воскресеньям. 

На сайте 

радиостанции. 

Молодёжные темы, 

интервью с учеными и 

деятелями искусства, 

бизнесменами и др. 

Молодёжь в возрасте 

от 17 до 25 лет.  

 

Слушатели могут 

задать вопрос гостям 

студии в прямом 

эфире. 

Программа «Есть 

контакт» - одна из 

немногих 

молодёжных 

программ на «Радио 

России», которая 

вещает для 

московской 

молодёжи.  

 

 

9. Радиопрограмма 

«Молодёжная 

стихира» 

 

(2009 -2011 гг.) 

 

radiomaria.ru/pu

bl/molodezhnaja_

stikhira/6-1-0-361 

Христианское 

радио «Мария», 

два раза в месяц 

Передачу можно 

услышать в архиве 

радиостанции. 

 

Радиокомпозиии,  

моноспектакли, 

литературная рубрика, 

интервью с певцами, 

композиторами и др. 

Современная  

христианская 

молодёжь. 

Ограниченный 

охват молодёжной 

аудитории. 

Площадка для 

самовыражения 

одарённых детей, 

подростков, молодых 

людей.  

10 Программа 

«Молодёжный 

квартал» 

 

(2010-2014 г.) 

 

Chita.rfn.ru/ 

region.html 

«Радио России – 

Чита», два раза в 

месяц по субботам 

Репортажи о молодых 

талантах, молодёжных 

конкурсах, подготовке к 

ЕГЭ, сессии и др. 

Молодёжь в возрасте 

от 17 до 25 лет.  

 

Программа выходила 

в прямом эфире, что 

делало ее 

интерактивной. 

 

 

 

Общероссийской 

молодёжной 

передачи на «Радио 

России» не 

выпускается. 

 



 196 

3. Молодёжные СМИ на федеральном телевидении 

№ Название СМИ, 

годы выпуска, 

сайт/ссылка 

Телеканал / 

Учредитель, 

Периодичность 

Тематика выпусков Целевая аудитория Проблемы СМИ Примечания 

1. Телеигра «Клуб 

веселых и 

находчивых» 

 

(с 1961 г.) 

amik.ru 

«Первый канал» В игре в шуточной форме 

обсуждают экономику и 

политику России, 

отечественных и 

зарубежных 

знаменитостей.  

Молодёжь от 14 до 

35 лет и люди более 

старшего возраста. 

 Общероссийское 

движение КВН действует 

в 110 городах России. 

 

2. Телеигра «Что? 

Где? Когда?»  

(с 1975 г.) 

 

chgk.tvigra.ru 

«Первый канал» Интеллектуальное 

состязание между 

командой знатоков и 

зрителями с включением 

музыкальных пауз, 

интервью с участниками 

игры, болельщиками. 

Молодёжь от 16 до 

35 лет, а также 

люди более 

старшего возраста. 

Специализирован-

ная программа, 

рассчитанная на 

узкий круг 

молодёжной 

интеллигенции. 

Привлекает внимание 

зрителей импровизацией, 

качественной 

организацией телеигры. 

3. Передача «До 16 

и старше» 

 

(1983 – 2001 гг.) 

 

tv-80.ru/ 

molodezhnye/do-

16-i-stashe/ 

«Первый канал» Обсуждались острые 

проблемы молодёжной 

жизни - беспризорность, 

наркомания, 

«дедовщина», реформа 

школьного образования, 

СПИД и др. Выходили 

интервью со звездами 

шоу-бизнеса  

(А. Пугачевой,  

И. Салтыковой, группой 

«На-На» и др.) 

 

 

 

 

 

Подростки и 

молодёжь от 12 до 

22 лет. 

В конце 1990-х гг. 

рейтинг 

программы стал 

неуклонно 

снижаться, 

несмотря на 

частые попытки 

авторов 

«обновить» 

передачу. 

Некоторые рубрики в 

дальнейшем стали 

отдельными передачами: 

«РЭП» - развлекательно-

экономическая 

программа о бизнесе, 

«Тин-тоник» - о 

молодёжных 

субкультурах, «Тет-а-

тет» - о межличностных 

взаимоотношениях, ток-

шоу «Успех», 

музыкальные «Джем» и 

«Рок-урок». 
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4. Ток-шоу «12 

этаж»  

 

(1985-1987 гг.) 

 

tv-

80.ru/molodezhnye

/12-etazh/ 

Первый канал 

Центрального 

телевидения 

CCCР. 

 

Обсуждались запретные 

на тот момент темы. 

Предоставлялась 

возможность высказаться 

самой молодёжи о 

вопросах, которые её 

волновали на тот период 

времени. Среди 

участников ток-шоу -  

подростки, которым 

вопросы помогали 

готовить редакторы 

передачи. 

Советская 

молодёжь. 

Передача была 

закрыта по 

решению 

Политбюро ЦК 

КПСС с 

формулировкой: 

«Такой молодёжи 

у нас нет». 

«12 этаж» - популярное 

ток-шоу, считается 

одним из достижений 

Центрального 

телевидения (ЦТ) (наряду 

с программами «Взгляд», 

«7 дней», «До и после 

полуночи»). 

5. Программа 

«Взгляд» 

 

 (1987-2001 гг.) 

 

ria.ru/spravka/201

21002/763558698.

htm 

Первый канал 

Центрального 

телевидения 

CCCР. 

 

Еженедельно по 

пятницам 

вечернем эфире. 

Формат передачи 

включал в себя прямой 

эфир из студии и 

музыкальные клипы.  

Выпуски программы 

были посвящены 

актуальным социальным 

темам. В качестве гостей 

приглашались 

политические деятели и 

известные в СССР и 

России люди. 

Темы: пленные в 

Афганистане, 

захоронение Ленина и др. 

Советская 

молодёжь. 

В январе 1991 г.  

программа была 

приостановлена 

по требованию 

цензуры. 

Предпринимались 

попытки её 

возродить – 

«Красный 

квадрат» (1991 г.), 

«Взгляд с 

Александром 

Любимовым» 

(1994 г.). 

Готовилась Молодёжной 

редакции Центрального 

телевидения и выходила 

как вечерняя 

информационно-

музыкальная передача 

для молодёжи. Была 

поддержана секретарем 

ЦК КПСС по идеологии. 

Программа пользовалась 

большой популярностью 

аудитории. Это была 

единственная программа, 

где можно было увидеть 

клипы популярных 

западных исполнителей.  
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6. Телепередача 

«Марафон – 15» 

 

(1989 – 1998 гг.) 

 

90th.ru/content/ma

rafon-15.html 

«Первый канал» Состояла из 15 коротких 

сюжетов, посвященных 

учебе, увлечениям 

молодёжи. Выходили 

постоянные рубрики, 

например, «Между нами 

девочками», которая к 

1992 г. стала 

самостоятельной 

программой. 

Подростки от 12 до 

17 лет. 

 Автором и ведущим 

программы был Сергей 

Супонев. Это одна из 

первых его программ, 

которая явилась 

воплощением 

дипломного проекта. 

7. Телеигра 

«Умники и 

умницы»  

 

(с 1991 г.) 

 

umniki.ru 

«Первый канал» Ведущий задает 

абитуриентам МГИМО 

вопросы по 

отечественной и 

зарубежной истории, о 

фактах из жизни 

выдающихся личностей и 

др.  

Молодёжь от 14 до 

19 лет. 

Специализирован-

ная 

интеллектуальная 

программа, 

рассчитанная на 

узкий круг 

молодёжной 

интеллигенции.  

Ведется работа над 

созданием новой онлайн-

версии телеигры. 

8. Музыкальное 

ток-шоу «Рок-

урок» 

 

(1992-1997 гг.) 

 

http://hodar.ru/pos

t/8129/ 

 

 

«Первый канал» После выступления 

музыкантов молодые 

зрители задавали 

провокационные вопросы 

об их творчестве и 

личной жизни.  

 

Героями программы 

были также известные 

политики, актеры, 

деятели культуры. 

 

 

 

Подростки и 

молодёжь от 12 до 

25 лет. 

 

 

Вопросы 

подростков не 

были заготовлены. 

Уровень 

школьников не 

отвечал 

сложности задачи, 

поэтому стали 

приглашаться 

сотрудники 

детской газеты. 

Всего вышло 250 

выпусков программы, её 

героями побывали почти 

все звёзды российской 

поп- и рок-музыки. 
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9. Музыкальная 

программа 

«Джем» 

 

staroetv.su 

«Первый канал» Интервью с рок-

музыкантами о смешении 

музыкальных стилей, 

выборе инструмента, 

обработке композиции в 

студии и др. Трансляции 

с рок-концертов. 

Подростки и 

молодёжь от 12 до 

25 лет. 

 

  

10 Телепередача 

«Армейский 

магазин» 

(с 1995 г.) 

 

http://www.1tv.ru/

armmag 

«Первый канал» Новости о новейших 

отечественных и 

зарубежных образцах 

вооружения и военной 

техники, особенности 

службы в российской и 

зарубежной армиях. В 

рубрике «Артналет» 

известные актеры  

делятся с телезрителями 

воспоминаниями о своей 

службе в армии. 

Программа 

рассчитана на 

широкую 

зрительскую 

аудиторию - от 

семей 

военнослужащих до 

действительных и 

потенциальных 

призывников и их 

родных и близких. 

 Одна из самых 

популярных 

информационно-

развлекательных 

программ среди 

российских военных. 

Программа проводит 

военно-патриотическую 

акцию «Первый в 

армии», конкурс красоты 

среди девушек в погонах 

«Мисс Красная Звезда».  

11 Телепрограмма 

«Башня» 

 

(1998-2000 гг.) 

 

staroetv.su 

«РТР» («Россия») 

 

Телекомпания 

«Рост» 

Рассказ о различных 

музыкальных 

направлениях, 

молодёжных увлечениях.  

Подростки и 

молодёжь от 12 до 

19 лет. 

 Передача выходила в 

рамках государственного 

заказа. 

12 Молодёжное  

ток-шоу «Акуна 

Матата» 

 

(1998 – 2000 гг.) 

 

atv.ru/video_arhiv

e/hakuna_matata 

 

«Авторское 

телевидение» 

Темы ток-шоу: презираю 

москвичей, однополый 

брак и др.   

 

Для обсуждения 

выбирался герой-

«провокатор» и два 

ведущих – известные 

отец и сын. 

Молодёжь от 14 до 

30 лет.  

Программа была 

интересна и людям 

более старшего 

возраста. 

 В современной студии с 

огромным экраном и в 

окружении большого 

числа зрителей на 

трибунах обсуждались 

острые насущные 

молодёжные вопросы. 
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13 Телеканал 

«Школьник-ТВ»  

 

(с 1999 г.) 

 

Впоследствии 

был 

переименован в 

ТК «Знание» 

 

(2009-2014 гг.) 

 

www.znanietv.ru 

Общественный 

фонд 

«Образование в 

третьем 

тысячелетии», 

ООО «Школьник 

ТВ» 

Учебные, научно-

познавательные и 

просветительские 

передачи, телевизионные 

уроки по русской 

литературе, 

отечественной истории и 

математике, 

художественные, 

документальные фильмы, 

спектакли, 

телевизионные игры и 

викторины. 

 

Рассчитан на 

учащихся и 

преподавателей 

средних школ, 

лицеев и гимназий, 

абитуриентов, а 

также на широкую 

аудиторию. 

При качественном 

содержании 

телеканал не был 

доступен 

большинству 

молодежи. 

На территории РФ, СНГ, 

стран Балтии, Европы и 

Азии канал «Знание» 

распространялся через 

спутник «Ямал-200». В 

2014 г. прекратилось 

спутниковое вещание, но 

вещание на официальном 

сайте продолжалось. 

«Школьник ТВ» 

продолжает 

транслироваться в 

школах Москвы. 

14 Реалити-шоу 

«Дом-2» 

 

(с 2004 г.) 

 

dom2.ru 

ТК «ТНТ» 

 

 

Ежедневно в 

23.00 

В загородном доме живут 

молодые парни и 

девушки, которые под 

патронажем теледивы 

Ксении Собчак, сходятся 

в пары, выясняют 

отношения, расходятся и 

т.д. 

Молодёжь от 18 до 

35 лет. 

По определению 

районного суда 

Москвы от 2008 г., 

шоу формирует  

в сознании 

подростков 

антисемейные 

установки, 

пропагандирует 

жестокость, 

сексуальную 

распущенность.  

В шоу приняло участие 

более 300 человек в 

возрасте от 18 до 43 лет. 

15 Информационно-

развлекательный 

канал 

«Открытый 

проект»  

 

(2005-2007 гг.) 

staroetv.su 

ТК «ТВЦ»  

 

Раз в неделю 

(1.15 - 3.30 часов 

ночи) 

Программы «Интервью», 

«Беседа», «Кухня», 

«Кадр», «Пробы» о  

театре, кино, рок-музыке, 

моде, литературе. 

Активные молодые 

люди в возрасте от 

18 до 35 лет. 

 Благодаря программам 

«Кухня» и «Пробы» были 

«раскручены» такие 

популярные сегодня 

исполнители и группы, 

как «Billy's Band», 

«Ранетки», «5'nizza» и др. 
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16 Молодёжное 

ток-шоу 

«Большие» 

(2005-2008 гг.) 

tvkultura.ru/article

/show/article_id/ 

52968 

ТК «Культура»  

 

Еженедельно, 

(22.35-23.30) 

Обсуждались актуальные 

вопросы, например, как 

прославить свою страну, 

как приучить общество к 

здоровому образу жизни. 

Молодёжь от 17 до 

30 лет. 

 Передача была 

интерактивной – в ней 

могли принимать участие 

пользователи интернета, 

ведь дискуссия 

транслировалась в сети. 

17 Телеканал  

«МУЗ-ТВ»  

 

(с 1996 г.) 

  

muz-tv.ru 

Музыкальный 

развлекательный 

канал, вошедший 

в пакет 

цифрового 

телевидения. 

Клипы и концерты 

российских и 

зарубежных 

исполнителей, 

популярные чарты, 

новости из мира шоу-

бизнеса. 

Заявлен как 

молодёжный 

музыкальный канал. 

 Каналы стараются 

«разбавлять» 

музыкальные клипы 

показом сериалов 

(«Клиника»), 

документальных 

фильмов («100 лучших 

шоу всех времен»), шоу 

(«Dance battle») и др. 

18 Телеканал «МТV»  

 

(с 1998 г. вещает 

в России) 

 

 mtv.ru 

 

Крупнейший 

мировой 

музыкальный 

развлекательный 

телеканал  

(с 1981 г.) 

Телеканал транслирует 

зарубежные клипы, 

телесериалы и 

мультсериалы (Бивис и 

Батхет), реалити-шоу и 

др. 

Молодёжь от 17 до 

30 лет. 

 На сайте канала заявлено, 

что МТV стал 

первопроходцем в сфере 

молодёжного ТВ и 

создателем жанра  

«reality tv». 

19 Телеканал «СТС» 

 

ctc.ru 

Федеральный 

общедоступный 

телеканал. 

Транслируются сериалы: 

«Молодёжка», «Даешь 

молодёжь!», «6 кадров» и 

др. Программы: научно-

популярная «Галилео», о 

фильмах «Кино в 

деталях» и др. 

Молодёжная 

аудитория. 

 Канал является 

собственностью 

компании «СТС медиа», 

которая также управляет 

телеканалами 

«Домашний», «Перец» и 

др.  

20 Молодёжный 

развлекательный 

телеканал 

«О2ТВ»  

Транслируется 

круглосуточно в 

сети интернет.  

Передачи: «ВВП – 

Весьма Важные 

Персоны», 

«RSS лента о2», 

Молодёжь до 35 

лет, живущая в 

стиле «kidults»  

(«взрослые дети»). 

 «О2ТВ» — это 

телеканал-блог, связан с 

интернетом, 

социальными сетями.  

http://www.mtv.ru/
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(с 2004 г.)  

 

http://o2tv.ru. 

«MuzzOn»,  

«БлогШоу», 

«Диван для Глории» 

(интервью с деятелями 

искусства), «Твой 

Технопарк», 

«FAQультатив»,  

«Фокус Группа» и др. 

Интересы - игры, 

интернет, кино, 

мультфильмы. 

По данным 

исследований TNS  

Россия за 2009 г.,  

в основном 

телеканал смотрят  

мужчины до 35 лет. 

21 Передача «Наша 

Раша» 

 

(с 2005 г.) 

 

nasha-russia.ru 
 

ТК «ТНТ»,  

ТК «ТНТ-

Comedy» 

 

Юмористическая 

передача, состоящая из 

сюжетов о различных 

сторонах российской 

действительности – 

жизни бомжей, 

олигархов, учителей, 

врачей и др.  

Разные слои 

населения, прежде 

всего, молодёжь от 

17 до 35 лет. 

Телепроект «Наша 

Russia» был 

обвинен в 

разжигании 

национальной 

розни. 

Программа стала 

довольно популярным 

проектом, особенно 

среди молодёжи. 

22 «Teen TV»  

 

(с 2009 г.). 

 

http://teleteen.tv 

Вещает 

круглосуточно 

через кабельные 

сети, а также в 

сети интернет. 

Популярные реалити-

шоу, отечественные и 

зарубежные сериалы и 

мультсериалы. 

Реалити шоу «10 

желаний», шоу «Маша и 

модели», шоу «Воробьев-

live», программа Teen 

Music Box и др. 

Старшеклассники и 

студенты от 15 до 

22 лет. 

 

 

 Входит в пакеты 

телеканалов «Триколор 

ТВ»: «Супер-Оптимум»  

«Максимум HD», 

«Золотая карта. Все 

включено», 

«Супер Максимум HD». 

23 Телеканал 

«Comedy TV» 

(с 2010 г.) 

 

comedyclub.ru 

Продюсерский 

центр 

«ComedyClubProd

uction». 

Юмористический 

телеканал. Его эфир 

составляют фрагменты 

телешоу «Comedy Club», 

«Comedy woman», 

«Comedy баттл», «Наша 

раша», сериалы.  

Разные слои 

населения, прежде 

всего, молодёжь от 

17 до 35 лет. 

Противники шоу 

считают, что 

выступления 

резидентов 

содержат 

«туалетный 

юмор». 

1 сентября 2014 г. 

состоялся запуск 

международной версии 

канала ТНТ — «ТНТ-

Comedy», заменившей 

спутниковый телеканал 

«ComedyTV». 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9D%D0%B0%D1%88%D0%B0_Russia
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9D%D0%B0%D1%88%D0%B0_Russia
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D1%83%D0%B0%D0%BB%D0%B5%D1%82%D0%BD%D1%8B%D0%B9_%D1%8E%D0%BC%D0%BE%D1%80
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D1%83%D0%B0%D0%BB%D0%B5%D1%82%D0%BD%D1%8B%D0%B9_%D1%8E%D0%BC%D0%BE%D1%80
https://ru.wikipedia.org/wiki/1_%D1%81%D0%B5%D0%BD%D1%82%D1%8F%D0%B1%D1%80%D1%8F
https://ru.wikipedia.org/wiki/2014_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/2014_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/Comedy_TV
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4. Сетевые молодёжные СМИ федерального и регионального происхождения 

№ Название СМИ, 

годы выпуска, 

местоположение 

Учредитель  Тематика, дизайн Целевая аудитория Достоинства и 

недостатки СМИ 

Примечания 

1. Мультипортал 

www.ynpress.com 
 

г. Москва 

 

(с 2001 г.) 

 

Региональная 

общественная 

организация 

«ЮНПРЕСС» 

 

Новости общественной 

молодёжной жизни, 

анонсы мероприятий, 

объявления о 

молодёжных конкурсах, 

фотоотчеты о событиях. 

Строгий дизайн, 

новостные сообщения не 

снабжены лидом и 

фотографиями. 

Подростки, 

молодёжь, а также 

родители, педагоги, 

социальные 

работники. 

Редко 

обновляемый 

фотоархив, 

официальные 

новости, 

изложенные 

«сухим» языком. 

Объединенная редакция 

также выпускает 

«Юношескую газету» и 

журнал «Недоросль».  

Портал создан при 

финансовой поддержке 

Федерального агентства 

по печати и массовым 

коммуникациям. 

2. Интернет-

журнал «Наша 

молодёжь» 

 

http://nasha-

molodezh.ru/pages

/journal-nasha-

molodezh 

 

г. Москва 

 

(с 2009 г.) 

Учредитель: ООО 

«Наша 

молодёжь». 

Издатель: 

Гуманитарный 

фонд 

информационной 

поддержки 

государственной 

молодёжной 

политики «Наша 

молодёжь». 

Новости общественной 

молодёжной жизни – 

федерального уровня и из 

разных регионов России. 

 

Основные рубрики – 

карьера, конкурсы, 

предпринимательство, 

творчество, форумы. 

 

 

Молодёжь от 17 до 

35 лет, работники 

органов по делам 

молодёжи, 

журналисты и др. 

Профессиональ- 

ный дизайн, 

грамотная 

навигация по 

сайту. 

Выходит также печатная 

версия журнала с 

одноимённым названием. 

Кроме того, в 

медиахолдинг «Наша 

молодёжь» входят 

издательство, 

киностудия, ведутся 

работы над созданием 

телеканала «ОРТ 

молодёжный». 

3. Молодёжное 

Информационное 

Агентство 

«МИА»  

www.rusmia.ru 

г. Ростов на 

Дону 

(с 2009 г.) 

ООО 

«Молодёжное 

информационное 

агентство «МИА» 

Новости федерального и 

местного масштабов, 

интервью с известными 

людьми и молодыми 

талантами, блоги 

читателей, справочная 

информация. 

 

Молодёжь от 17 до 

35 лет, работники 

органов по делам 

молодёжи, 

журналисты и др. 

Яркий сайт с 

применением 

инфографики. 

Имеет свой пресс-центр, 

а также региональные 

представительства в 

Новороссии, Дагестане, 

Челябинске. 

http://www.ynpress.com/
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4. Студенческий 

портал 

«ЯМЕDИА» 

 

yamedia.info  

 

Пермский край 

 

(с 2009 г.) 

 

 

 

ООО ««ЯМЕDИА 

ГРУПП» 

Новости регионального и 

федерального масштабов, 

объявления о конкурсах, 

грантах для молодёжи, 

анализы образовательных 

сайтов, новости из сферы 

бизнеса, анонсы 

мероприятий, интервью и 

др. 

Абитуриенты, 

студенты, молодые 

специалисты, 

преподаватели. 

Молодой 

специалист может 

бесплатно 

разместить на сайте 

свое резюме. 

 На основе материалов 

сайта в Перми 

выпускается ежемесячная 

газета тиражом 7 000 экз. 

5. Сайт для 

начинающих 

журналистов 

imho-online.ru 

 

г. Москва 

 

(с 2010 г.) 

Редакция сайта 

imho-online.ru 

 

Новости общественной 

жизни, опросы 

молодёжи, аналитические 

статьи. 

Подростки и 

молодёжь от 14 до 

25 лет, мечтающие 

стать 

журналистами. 

Узкоспециализи- 

рованный сайт по 

сфере 

деятельности 

молодёжи. 

Сайт предоставляет 

возможность молодым 

людям опубликовать 

свои материалы, 

проводит конкурс для 

начинающих 

журналистов. 

6. Социальная сеть 

для волонтеров 

vollife.com 

 

г. Москва 

 

 

(с 2010  г.) 

Объединение 

волонтеров –

активистов. 

Новости волонтерской 

деятельности, программы 

и центры для волонтеров, 

истории добровольцев. 

 

 

Молодёжь от 17 до 

35 лет, люди 

старшего возраста. 

Яркий 

позитивный 

дизайн, обилие 

фотографий и 

иллюстраций. 

Узкоспециализиро

ванный сайт по 

сфере 

деятельности 

молодёжи. 

Сайт сотрудничал с 

российскими и 

зарубежными 

волонтерскими центрами, 

предоставлял 

возможность бесплатно 

выучить иностранный 

язык. 

7. Сайт московской 

региональной 

общественной 

организации 

РООИ «Сами» Информация о 

деятельности 

организации, 

психологические и 

Молодые люди с 

ограниченными 

возможностями. 

Дизайн сайта 

выполнен в 

светлых тонах, 

удобный 

Группа организации 

«ВКонтакте» объединяет 

3500 участников. 
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«Сами» (сильные, 

активные, 

молодые 

инвалиды) 

http://сами-

москва.рф 

(с 2010 г.) 

юридические 

консультации, новости из 

жизни сообщества 

инвалидов, полезные 

статьи, трудоустройство 

инвалидов и др. 

рубрикатор, 

быстрый доступ к 

архиву новостей и 

статей. Отдельно 

вынесена рубрика 

«пожертвовать».  

8. Электронный 

журнал «Down 

Town» 

  

downtown.ru  

 

г. Воронеж 

(с 2011 г.) 

Администрация 

информационно-

го ресурса «Down 

Town», 

представляющая 

собой собрание 

молодых 

активистов. 

Новости городской 

жизни, цикл 

аналитических статей 

«брендинг регионов», 

интервью и статьи в   

рубриках «город», 

«мода», «еда», «арт», 

«герои», «стрелка». 

 

 

Молодёжь от 17 до 

35 лет, жители 

Воронежской 

области и не только. 

 

На рассылку 

новостей подписано 

свыше 17 тыс. 

человек. 

Яркий 

привлекательный 

дизайн, обилие 

фотографий, 

удобная навигация 

по сайту. 

 

«Down Town» это проект, 

формирующий имидж 

Воронежа в глазах его 

жителей и всей России. 

 

9. САМИ! - Сетевое 

Агентство 

Молодёжной 

Информации 

sami-nn.ru  

г. Нижний 

Новгород 

(с 2011 г.) 

Ассоциация 

учащейся 

молодёжи 

«Единство» 

Новости нижегородских 

школ, колледжей, Домов 

творчества, детских и 

молодёжных 

организаций, экзамены в 

школе и вузе, досуг, 

увлечения молодёжи, 

спорт, кино, музыка и др. 

Старшеклассники и 

студенты, 

социальные 

работники, 

педагоги. 

Непривлекатель- 

ный для молодёжи 

дизайн сайта, в 

частности, 

новостной ленты. 

Межшкольное городское 

информационное 

агентство сотрудничает с 

администрацией 

Нижнего Новгорода. 

10 Портал 

«Абитуриент» 

 

abiturientinfo.ru 

 

(с 2008 г.) 

ООО 

«Абитуриент 

Инфо» 

Информация о вузах и 

колледжах, советы, куда 

и как поступить в 

Москве, Санкт-

Петербурге и регионах, а 

также в Европе и США.  

Полезные статьи и 

рекомендации, новости 

из сферы образования. 

Старшеклассники, 

выпускники и 

абитуриенты. 

Через сайт идет 

продажа курсов по 

тайм-

менеджменту, 

профориентации и 

т.д. 

Два раза в год выходит 

одноименный журнал 

«Абитуриент» в 

печатном виде. 

Осуществляется 

бесплатная рассылка 

электронный версии 

журнала. 

 

http://сами-москва.рф/
http://сами-москва.рф/
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11 Молодёжный 

портал «Склад 

умов» sklad-

umov.ru  

 

Краснодарский 

край 

 

(с 2011 г.)  

Некоммерческое 

партнерство 

социальной 

защищенности и 

спортивного 

развития 

молодёжи 

«Аретль». 

Новости регионального и 

федерального масштабов, 

объявления о семинарах 

и мастер-классах по IT-

технологиям, интервью с 

известными людьми и 

молодыми талантами, 

справочная информация 

по работе в социальных 

сетях. 

Молодёжь от 17 до 

35 лет, 

увлекающаяся IT-

технологиями, 

интернет-

коммуникациями. 

 Портал сотрудничает с 

различными 

организациями по 

трудоустройству 

молодёжи, размещает 

объявления о вакансиях. 

12 Официальный 

сайт ВОО 

«Молодая 

гвардия Единой 

России» 

http://mger2020.ru 

(свидетельство о 

регистрации 

СМИ от 2012 г.) 

 

ВОО «Молодая 

гвардия Единой 

России» 

 

Мировые, федеральные и 

региональные новости 

политической жизни, 

анонсы мероприятий, 

информация об 

организации, ее лидерах 

и т.п.  

Присутствуют разделы 

«Фотогалерея» и 

«Видео». 

Молодёжь с 17 до 

35 лет. 

Строгий 

официальный 

дизайн, удобная 

навигация по 

сайту, обилие 

фотографий 

большого 

формата. 

На сайте присутствуют 

ссылки на сообщества 

«молодогвардейцев» в 

различных социальных 

сетях. 

 

До 2012 г. сайт 

организации 

располагался на адресе 

molgvardia.ru. 

13 Сайт RusEMO.ru Группа активных 

участников 

движения «Эмо». 

Сайт представляет 

сообщество 

эмоциональных парней и 

девушек. Здесь 

представлены стихи и 

рассказы, фотографии, 

инструкции по созданию 

причесок. 

Присутствуют разделы 

«библиотека», «форум», 

«дневники», «игры» и др. 

Подростки и 

молодёжь от 12 до 

20 лет, 

увлекающиеся 

субкультурой 

«Эмо». 

«Мрачный» 

дизайн, выполнен 

в черных тонах. 

Сайт представляет 

молодёжные 

музыкальные группы, 

предлагает товары, 

связанные с 

субкультурой «Эмо», в 

интернет-магазинах. 

 

 



 207 

 

Приложение 2. 

 

Таблица «Характеристики молодёжных СМИ Белгородской области» 
 

1. Печатные молодёжные СМИ 

№ Название  

СМИ, 

годы выпуска 

Учредители Тираж, 

периоди- 

чность 

Тематика, постоянные 

рубрики 

Дизайн,  

формат 

Проблемы 

СМИ 

Примечания 

1. Областная 

молодёжная 

газета «Смена»  

 

(1956-2013 гг.) 

Управление 

печати и 

телерадиовещания 

и Управление по 

делам молодёжи 

Белгородской 

области, 

коллектив 

редакции. 

8 000 экз. в 

2013 г., 

2 раза в 

неделю – 

по средам  

(16 стр.) и 

субботам  

(8 стр.) 

Отчеты о молодёжных 

мероприятиях, вопросы 

молодёжной политики, 

путешествия, спорт, 

творчество молодёжи и 

др. 

Рубрики: «Звонок на 

урок», «Alma mater», «Как 

живешь, молодёжь?», 

«Люди и судьбы» и др. 

Черно-белое 

издание 

формата А3. 

Дотационное 

издание, зависящее 

от учредителей. 

Консервативный 

дизайн и верстка, 

взрослые темы и 

язык изложения, 

низкая 

популярность среди 

молодёжи. 

Приложения: 

ежемесячная 

газета для детей 

и подростков 

«Большая 

переменка», 

юнкоровский 

вкладыш 

«Вторая смена». 

2. Молодёжное 

приложение 

«Семинарский 

вестник» к газете 

«Епархиальные 

ведомости» 

(с 1997 г.) 

Издательский 

отдел 

Белгородской 

православной 

духовной 

семинарии. 

5 000 экз. как у 

основного 

издания, 

ежемесячно. 

 

Исследования по истории 

семинарии, материалы, 

посвященные 

прославленным 

выпускникам, педагогам 

семинарии. 

Черно-белый 

дизайн. 

2 полосы 

формата А3. 

Нацелен 

исключительно на 

воцерковленную 

молодёжь. 

 

3. Газета 

белгородского 

студенчества 

«Студень»  

 (2001- 2008 гг.) 

Управление 

молодёжной 

политики 

Белгорода. 

999 экз. 

ежемесячно с 

перерывом на 

летние 

каникулы 

Студенчество, хобби, 

путешествия, спорт, 

трудоустройство.  

Рубрики: «Экран», 

«Студпоход» «На грани 

науки» и др. 

 

Черно-белое 

издание 

формата А4. 

Некачественная 

верстка, отсутствие 

гонораров, ошибки 

в тексте, «текучка» 

кадров. 

Газета 

распространя- 

лась бесплатно в 

вузах и ссузах 

города. 
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4. Приложение 

«Вторая Смена» к 

областной 

молодёжной 

газете «Смена» 

(2003-2013 гг.) 

АНО «Редакция 

областной 

молодёжной 

газеты «Смена». 

8 000 экз. как  

у основного 

издания, 

раз в две 

недели. 

Музыка, кино, 

технологии, увлечения 

молодёжи и др. 

Рубрики: «ЧтиВо!», «К 

барьеру!», «Чайник» и др.  

Черно-белое 

издание 

формата А3. 

Оригиналь- 

ный дизайн и 

верстка. 

Поверхностность 

раскрытия тем, 

отсутствие во главе 

проекта 

инициативной 

группы студентов. 

Работу юных 

авторов 

курировал 

журналист от 

взрослого 

издания. 

5. Молодёжный 

публицистический 

журнал «Новый 

ковчег» 

  

(2003-2008 гг.) 

Белгородская и 

Старооскольская 

епархия, 

Управление по 

делам молодёжи 

области. 

1000 экз. 

ежемесячно, 

фактически раз 

в 3-4 месяца. 

Молодёжь и церковь, 

путешествия по святым 

местам, влияние сект на 

сознание молодёжи.  

Рубрики: «Музыкалка», 

«Читалка», «Ликбез», 

«Web review», 

«Философия» и др. 

Отличался 

высоким 

качеством 

полиграфии и 

подборки 

фотографий.  

 

Формат А4. 

Отсутствие 

гонораров, 

«текучка» кадров, 

дотационное 

издание, 

дорогостоящий 

проект для 

учредителей. 

Нацелен на 

воцерковленную 

молодёжь.  

Распространение: 

подписка, 

розница, 

раздавался на 

мероприятиях. 

6. Журнал «Буржуй» 

(коммерческое 

рекламно-

информационное 

издание)  

 

(2004-2007 гг.) 

ООО «Мост» от 3 000 до 

10 000 экз., 

ежемесячно,  

фактически по 

мере сбора 

заказов 

рекламы 

спонсоров. 

 

Музыка, кино, досуг 

молодёжи. 

 

Рубрики: «Персона», 

«Art», «Front line», «Jam» 

и др. 

Качественная 

полиграфия. 

 

Формат А5. 

Убыточный проект 

для учредителей. 

Нацелен на 

«продвинутую» 

молодёжь, 

интересующуюся 

новыми 

направлениями в 

музыке, 

искусстве. 

7. Студенческий 

информационно-

развлекательный 

ежемесячник 

«Находка»  

 

(2004-2007 гг.) 

Студенты 

Белгородского 

государственного 

технологического 

университета им. 

В.Г. Шухова 

500 экз., 

ежемесячно, 

фактически по 

мере сбора 

материала. 

 

Материалы 

информационно- 

развлекательного 

характера. 

Первая и 

последняя 

полосы газеты 

выпускались в 

цвете. 

 

Формат А4. 

Корреспонденты 

получали лишь 

символические 

гонорары. 

Проект не стал 

самоокупаемым. 

 

8. Молодёжное 

приложение 

«Репортер» 

при общественно-

НИУ «БелГУ», 

МУ «Белгород-

медиа» 

10 300 экз. как 

у основного 

издания;  

раз в полтора-

Молодёжная субкультура,  

интервью с интересными 

людьми, театр, 

путешествия, фотография. 

Черно-белый 

дизайн. 

 

4 полосы 

Логические и 

стилистические 

ошибки в тексте, 

недостаточный 

В 2012 г. был 

создан сайт 

приложения 

reporterbel.ru, 
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политической 

газете «Наш 

Белгород»  

 

(2011-2013 гг.) 

два месяца с 

перерывом на 

летние 

каникулы. 

Рубрики: «Колонка 

редактора», «Кофе с 

“Репортером”»,  «Блиц-

опрос», «Найти себя», 

«Твой выбор», 

«Неформалы», «Софит», 

«Фотопленка» и др. 

формата А3. 

 

профессионализм 

молодых авторов.  

 

 

который отличал 

эстетичный 

дизайн в черно-

белых тонах, 

качественные 

фотоматериалы. 

9. Журнал 

«Родительский 

репортер» 

 

 (с 2012 г.) 

ООО «Основа», 

Является 

проектом ИД 

«Белун» наряду с 

электронным 

журналом 

belmama.ru, где 

размещается 

электронная 

версия журнала.  

4 000 экз., 

ежемесячно. 

Журнал для молодых 

семей о детях и всем, что 

с ними связано.  

Рубрики: «Белгородский 

блог», «Корзина 

потребителя», 

«Медицина», «Мама 

номера», «Житейская 

история», «Советы 

дизайнера», «Кулинария». 

Цветной 

журнал формата 

А5. 

Рекламные 

материалы подчас 

преобладают над 

содержательными 

статьями. Также в 

меньшинстве 

находятся 

материалы, письма 

и рассказы молодых 

мам. 

Журнал является 

членом 

Ассоциации 

негосударствен- 

ных дошкольных 

учреждений, 

партнером 

администрации 

Белгорода.  

10. Областной 

молодёжный 

журнал «ОнОнас» 

 

(с 2013 г.) 

АНО 

«Издательский 

дом “Мир 

Белогорья”» 

5 000 экз. в 

2014 г., 

ежемесячно. 

Новости города и области, 

анонсы мероприятий, 

спорт, современная 

музыка, новые 

технологии, обзоры мест 

отдыха, полезных 

увлечений и т.д. 
Рубрики: «Тема номера», 

«История», «Репортаж», 

«Интервью», «Хобби», 

«Испытано на себе» и др. 

Полноцвет- 

ный журнал 

формата А4 на 

48-ми 

страницах. 

Дорогостоящий 

проект, концепция 

которого не 

предусматривает 

рыночный успех. 

Журнал 

распространяется 

бесплатно в 

вузах, ссузах, 

учреждениях 

культуры и 

спорта области. 

 

11. Молодёжное 

приложение «Nota 

Bene» к газете 

«Вести БелГУ» 

  

(с 2013 г.) 

НИУ «БелГУ» 1500 экз., 

раз в месяц с 

перерывом на 

летние 

каникулы. 

Интервью с интересными 

людьми, опрос студентов, 

трудности сессии, 

проблемная статья (об 

антинаркотической 

политике и др.) 

Черно-белый 

дизайн. 

 

4 полосы 

формата А3. 

 

Качество 

проблемных 

материалов – 

любительское.  

В планах 

редакции - 

выпустить 

электронный 

журнал для 

мобильных 
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Рубрики: «Портрет», 

«Вопрос дня», 

«Дилемма», «Твой 

факультет», «Follow me» 

(о популярных блогерах). 

 

устройств, 

содержащий 

материалы 

печатного 

издания, а также 

инфографику. 

12.  Учебная газета 

«Проба пера» 

(с 2005 г.) 

 

Факультет 

журналистики 

НИУ «БелГУ» 

 

Версия 

журнала 

выкладывается 

на сайте 

факультета 

http://journ.bsu.

edu.ru/probaper

a/71.pdf 

Советы первокурсникам, 

знакомство с 

преподавателями, отчеты 

о путешествиях 

студентов, интервью с 

интересными личностями, 

увлечения студентов и др. 

Цветной 

журнал формата 

А4.  

Красочные 

фотографии, 

средства 

инфографики. 

Качество 

проблемных 

материалов – 

любительское. 

Замкнутость на 

жизни факультета. 

За более чем 10 

лет вышло 

свыше 70 

номеров учебной 

газеты, которая в 

последние годы 

была 

преобразована в 

журнал. 

2. Молодёжные СМИ на белгородском радио 

№ Название СМИ,  

годы выпуска 

Радиоканал Периоди- 

чность, 

хронометраж 

Тематика выпусков Целевая 

аудитория, 

обратная связь 

Проблемы СМИ Примечания 

1. Молодёжная 

радиопрограмма 

«Горизонт»  

 

(с 2006 г.) 

ГТРК «Белгород» Еженедельно 

на «Радио 

России - 

Белгород». 

 

Хронометраж 

10 мин. 

Новости, рассказ о 

молодых талантах в 

сферах науки, искусства, 

спорта, проблемах 

молодых семей при 

строительстве 

(приобретении) жилья и 

др. 

Молодёжь 

Белгорода и 

области. 

 

Связь с 

аудиторией 

через сайт 

belgorodtv.ru. 

Официальность, 

низкая 

популярность 

среди молодёжи. 

Несколько  

лет программа 

готовилась 

опытным 

радиожурнали- 

стом ГТРК. 

2. Радиопрограмма 

«Молодые ветра»  

 

(2010 г. - неск.  

месяцев)  

ТРК «Мир 

Белогорья» 

Еженедельно 

на «Радио 31». 

 

Хронометраж 

10 мин. 

Освещение мероприятий 

по молодёжной политике, 

жилищный вопрос и 

увлечения молодёжи.  

Молодёжь 

Белгорода и 

области. 

 

Через сайт 

mirbelogorya.ru. 

 

Любительское 

качество 

репортажей.  

Студенты 

готовили 

репортажи под 

руководством 

куратора. 
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3. Студенческое 

радио «БЕЛый 

ГУсь»  

 

(с 2012 г.) 

НИУ «БелГУ» Два раза в 

неделю по 10 

минут. 

Радиопередача 

транслируется 

в стенах вуза, а 

также в 

социальной 

сети 

«ВКонтакте». 

Новости вуза, опрос 

студентов, репортаж, 

анонсы мероприятий, 

подготовка к сессии, 

интересное проведение 

летних каникул. 

Тематические выпуски 

были посвящены Дню 

донора и Дню радио. 

Радио 

ориентировано 

на студентов и 

сотрудников 

университета. 

  

Поверхностность 

излагаемых тем, 

недостаточно 

поставленный 

голос дикторов. 

Из студентов 

БелГУ была 

сформирована 

молодёжная 

редакция.  

 

3. Молодёжные СМИ на белгородском телевидении 

№ Название СМИ, 

годы выпуска 

Телеканал, 

учредители 

Периоди- 

чность, 

хронометраж 

Тематика выпусков Целевая 

аудитория, 

обратная связь 

Проблемы СМИ Примечания 

1. Телепрограмма 

«Платформа» 

(г. Старый Оскол)  

 

(2001 – 2011 гг.) 

 

с 2007 по 2009 г. 

не выходила. 

ТК «Приосколье», 

Студия 

молодёжной 

информации «Наш 

голос».  

 

 

Еженедельно с 

2 повторами на 

«9 канале» и 

«5 канале»  

(г. Старый  

Оскол).  

Хронометраж 

25 минут.   

13 рубрик, посвященных 

образованию, спорту, 

профориентации, музыке, 

социальным проблемам, 

новостям области и своего 

города. 

Молодёжь 

Староосколь- 

ского района 

области. 

По телефону 

редакции или 

через сайты 

телеканалов. 

Качественная 

передача не сумела 

заручиться 

государственной 

поддержкой и 

выйти на 

областной уровень. 

 

2. Ток-шоу 

«Поколение 

NEXT»  

 

(2002-2005 гг.) 

ТК «СТС-

Белгород» 

(1991-2009 гг.) 

Два раза в 

месяц, 

хронометраж 

40 минут. 

Актуальные молодёжные 

темы и проблемы: 

«Верю ли я СМИ?», 

«Молодёжь и 

православие», «Аборты: 

за и против», «Молодёжь 

и выборы», «Молодёжные 

субкультуры» и др. 

Молодёжь 

Белгорода.  

Выходили 

анонсы 

программы, в 

дискуссиях 

участвовали 

студенты.  

Была представлена 

официальная точка 

зрения: чиновники 

присутствовали на 

съемках в качестве 

экспертов. 

Вели ток-шоу 

опытные 

журналисты, 

которые 

старались, чтобы 

разговор был 

интересным и 

динамичным.  

3. Передача 

«Молодёжный 

формат»  

 

ТРК «Белый 

город» 

Раз в две 

недели, 

хронометраж 

10 минут. 

Новости об играх 

областной лиги КВН, 

концертах рок-групп и др. 

Материалы об освоении 

Молодёжь 

Белгорода. 

Отзывы о 

передаче можно 

Информационно-

развлекательный 

характер 

репортажей, 

 



 212 

(2004 г., 

неск. месяцев) 

 

 

интернета, увлечениях 

молодёжи (брейкданс, 

верховая езда и т.п.). 

было оставлять 

на сайте 

телеканала. 

проблемы 

молодёжи не 

затрагивались. 

4. Тележурнал 

«Молодёжный 

базар»  

 

(2005 г.,  

неск. месяцев) 

ГТРК «Белгород» Еженедельно, 

хронометраж 

20 минут. 

Изучение языков, летняя 

подработка, местные 

музыкальные группы и 

др.  

Основные рубрики: 

«Наша музыка», «О 

серьезном», «Это модно», 

«Компьютерный мир». 

Молодёжь 

Белгорода и 

области. 

Проводились 

конкурсы со 

зрителями, 

опросы 

молодёжи. 

Тележурнал 

пытался привлечь 

рекламодаталей, 

но так и не стал 

самоокупаемым. 

В некоторых 

рубриках 

присутствовали 

постоянные 

ведущие. 

. 

5. Молодёжное ток-

шоу «Вовремя»  

 

(конец 2009 – 

нач. 2010 гг.) 

ГТРК «Белгород» Ежемесячно с 

одним 

повтором, 

хронометраж 

25 мин. 

Актуальные для 

молодёжи вопросы (как 

влияет интернет на живое 

общение, где легче себя 

реализовать – в столице 

или в провинции и др.). 

Выступления 

белгородских звезд - 

музыкантов, спортсменов 

и др. 

Молодёжь 

Белгорода и 

области. 

На сайте 

apalkovtv.ru 

каждый мог 

высказать свои 

отзывы и 

пожелания. 

В ток-шоу 

размещалась 

реклама 

спонсоров, но 

проект не стал 

самоокупаемым, 

зависел от дотации 

телевещателя. 

 

6. Программа 

«Молодёжное 

время»  

 

(конец 2011- 

2013 гг.) 

НИУ «БелГУ», 

МУ «Белгород-

медиа» 

 

Транслировалась 

на ТРК «Мир 

Белогорья». 

Два раза в 

месяц, 

хронометраж – 

10 минут. 

Репортажи об интересных 

личностях, молодёжных 

хобби и увлечениях 

(вождение автомобиля, 

паркур, планкинг), 

проблемах и заботах 

молодых белгородцев 

(сессия, нормы поведения 

в общественном 

транспорте).  

 

 

Молодёжь 

Белгорода и 

области. 

Отзывы о 

передаче можно 

было оставить 

на сайте 

belnovosti.ru. 

 

Авторы 

репортажей 

получали за свой 

труд 

символические 

гонорары. 

Программу вели 

студенты-

активисты с 

факультета 

журналистики 

БелГУ по 

договору между 

БелГУ и 

медиахолдингом 

«Белгород-медиа». 
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7. Молодёжная 

программа 

«PROдвижение»  

 

(конец 2012 – 

апрель 2013 г.) 

 

 

 

ТРК «Мир 

Белогорья» 

Еженедельно, 

хронометраж 

20 минут. 

Актуальные темы, 

например, об интересе 

молодёжи к рабочим 

специальностям 

строителя, маляра, повара. 

Спортивные достижения 

земляков, стремление 

молодёжи к здоровому 

образу жизни, секреты 

долговременных 

отношений и др. 

Молодёжь 

Белгорода и 

области. 

Выпуски были 

выложены на 

сайте «Молод- 

чины.рф», 

mirbelogoria.ru, 

в социальной 

сети 

«ВКонтакте». 

В выпусках не 

затрагивались 

молодёжные 

проблемы. 

Передача имела 

оригинальный 

стиль благодаря 

качественным 

съемкам и 

монтажу.  

8. «Твое 

университетское 

телевидение» 

(«ТУТ») 

 

(с 2013 г.) 

НИУ «БелГУ» Еженедельно, 

Хронометраж 

– 7-10 минут. 

 

 

Новости вуза, 

студенческая жизнь, 

интервью с выдающимися 

личностями университета, 

справочная информация и 

др. Кроме разовых 

сообщений, выходят 

также циклы сюжетов, 

например, о студенческих 

объединениях вуза.  

Студенты, 

преподаватели 

и сотрудники 

БелГУ.  

Обратная связь 

осуществляется 

через 

социальную 

сеть 

«ВКонтакте». 

 Выпуски «ТУТ» 

размещаются на 

официальном 

сайте  вуза  

www.bsu.edu.ru, на 

Youtube.com.  

С 2014 г. начался 

показ сюжетов 

«ТУТ» на 

мониторах в вузе. 

4. Белгородские молодёжные СМИ в сети интернет 

 Название сайта, 

годы выпуска 

Учредители Дизайн Тематика Целевая 

аудитория, 

обратная связь  

Проблемы СМИ Примечания 

1. «Молодёжный 

портал 

Белгородской 

области»  

 

(portal31.ru)  

 

(2009-2013 гг.) 

Управление по 

делам молодёжи 

области 

Официальный 

дизайн с 

небольшим 

количеством 

представлен- 

ных 

фотографий. 

Анонсы событий и отчеты 

о мероприятиях по 

реализации молодёжной 

политики в регионе. 

Сотрудники 

органов власти, 

молодёжь. 

Разделы 

«Форум» и 

«Вопрос-ответ» 

были 

представлены 

формально. 

По отзывам 

молодёжи, портал 

был излишне 

официален, не 

обладал 

привлекательным 

дизайном, 

интерактивной 

связью.  

 

http://www.bsu.edu.ru/
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2. Портал 

«Молодчины»  

 

(molodchiny.ru)  

 

(с 2013 г.) 

Управление 

молодёжной 

политики области 

Пестрая 

«мозайка» 

молодёжной 

жизни за счет 

обилия 

фотографий. 

Разделы: «Я» (личности, 

особые мнения), 

«Образование и наука» 

(новости из вузов и 

ссузов), «Работа» (поиск 

работы, интервью с 

предпринимателями) 

«Свободное время» 

(анонсы мероприятий и 

конкурсов), «Молодая 

семья» (законодательство 

по обеспечению жильем 

молодых семей и т.д.), 

«Общественная жизнь» 

(волонтерство, 

молодёжные 

объединения).  

Сотрудники 

органов власти 

области, 

молодёжь, все 

желающие 

узнать, как 

реализуется 

молодёжная 

политика в 

регионе. 

Оставить свой 

комментарий 

можно на сайте, 

а также 

«ВКонтакте», 

«Твиттере». 

Отсутствие 

законодательной 

базы по 

молодёжной 

политике. Не 

представлена 

история 

молодёжной 

политики региона 

с начала 1990-х по 

сегодняшний день. 

 

 

3. Электронный 

журнал 

«Белмама» 

 

belmama.ru 

 

(с 2010 г.) 

ИД «Белун» Яркий 

привлекатель- 

ный дизайн. 

Рекламные 

баннеры с 

применением 

мультимедиа. 

Обновляемая 

новостная 

лента. 

 

 Статьи о детях и всем, 

что с ними связано, 

справочная информация 

по детским садам, 

школам, поликлиникам по 

городу и области, 

консультации врачей, 

педагогов, юристов и 

других специалистов. 

Молодые семьи, 

в основном, 

мамы от 22 до 

35 лет и старше. 

 

Обратная связь 

через форум. 

 На сайте работает 

форум для 

родителей, 

принимаются 

объявления о 

продаже детских 

товаров, 

регулярно 

проводятся 

опросы родителей.  

4. «Белгородский 

народный 

портал» 

http://p1us.ru  

 

(2011-2012 гг.) 

Неформальная 

команда студентов 

БелГУ. 

 

За год количество 

авторов и 

Яркий, с 

обилием фото- 

и видеомате- 

риалов. 

Позициониро- 

вал себя как 

Видеоотчеты о городских 

праздниках, экскурсии по 

кафе и пиццериям, 

интересные факты о 

Белгороде, обзор цен на 

рынке арендного жилья. 

Активная, 

неординарная 

молодёжь. 

Проект имел 

сообщество  

«ВКонтакте», 

Проект не сумел 

заручиться 

поддержкой 

государственных 

структур. 

Как было указано 

авторами, это 

«портал для 

думающих людей 

с чувством 

юмора». 

http://www.belmama.ru/rub.php
http://www.belmama.ru/rub.php
http://www.belmama.ru/spr.php
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видеооператоров 

сайта увеличилось 

с 3 до 18 человек. 

первое 

белгородское 

интернет-

телевидение. 

Рубрики: «Про жыZнь» - 

новости Белгорода, 

«Последний Ряд» - о 

кино- и видеоновинках. 

 

 

пользовался 

популярностью 

среди 

молодежи. 

5. Сообщество в 

социальной сети 

«Живой журнал» 

Belgorod. 

livejournal.com 

(с 2003 г.) 

Группа молодых 

активистов 

Строгий 

дизайн, 

применение 

серого и 

белого цветов. 

Частое 

обновление 

новостной 

ленты. 

Аналитические статьи и 

репортажи об актуальных 

событиях в Белгороде и 

области. 

Молодёжь от 17 

до 35 лет, люди 

старшего 

возраста - 

чиновники, 

журналисты и 

др. 

 

Из-за того, что 

пишут в 

сообщество разные 

люди присутствует 

разностильность 

записей, что 

является как 

недостатком, так и 

достоинством. 

Разместить свои 

статьи и 

материалы в 

сообществе может 

любой желающий 

после 

согласования 

текста с 

редакцией. 

6. Паблик в 

социальной сети 

«ВКонтакте» 

«Белгород – это 

интересно» 

 

Vkni.ru/belinter 

 

(С 2012 г.) 

Группа молодых 

активистов 

Обилие 

фотографий и 

видео, частое 

обновление 

новостной 

ленты. 

Свежие новости 

Белгорода и Белгородской 

области, интервью с 

интересными 

белгородцами, рекламные 

сообщения, фотогаллерея 

современного и старого 

Белгорода. 

Молодёжь от 17 

до 35 лет, 

чиновники, 

журналисты. 

По данным на 

декабрь 2016 г. 

насчитывалось 

80 тыс. 

подписчиков. 

В 2013 г. паблик 

закрылся на старом 

адресе 

vk.com/interr_bel. 

Все записи за год 

были удалены. 

Разместить свои 

статьи и 

материалы на 

паблике может 

любой желающий 

после 

согласования 

текста с 

редакцией. 

7. Интернет-

телеканал  

«Сминг ТВ»  

 

http://sming.tv 

 

(г. Старый Оскол)  

 

(с 2011 г.) 

Гуманитарный 

фонд А. Скоча 

«Поколение», 

Студия 

молодёжной 

информации «Наш 

голос». 

 

Транслируется 

на сайте 

sming.tv, 

который 

отличается 

современным 

дизайном, 

удобной 

навигацией. 

Трансляция молодёжных, 

спортивных и культурных 

мероприятий в реальном 

времени. Видеоролики, 

новости, телемосты и др. 

Программы «PhotoRevue» 

(фотоискусство), игра-

дебаты «Полный контакт» 

(ораторское искусство). 

Молодёжь 

Старооскольско

го городского 

округа и всей 

России. 

Связь со 

зрителем через 

сайт или группу 

«ВКонтакте». 

 

Не у всех 

сотрудников 

канала есть 

специальное 

журналистское 

образование. 

Телеканал 

«вырос» из 

телепрограммы 

«Платформа». 
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8. Интернет-

телеканал 

«TVой край»  

 

http://tvoykrai.ru 

 

(с июля 2014 г.) 

Инициативная 

группа молодёжи 

Борисовского 

района при 

поддержке 

районной 

администрации.  

Современный 

дизайн с 

применением 

мультимедийн

ых технологий, 

инфографики. 

Портал работает по трем 

направлениям: интернет-

телевидение 

(информационные и 

развлекательные 

программы), ток-шоу 

(встречи с интересными 

людьми) и материалы в 

блогах. 

Молодёжь 

Борисовского 

района 

Белгородской 

области и всей 

России. 

Связь со 

зрителем через 

сайт, соц. сети.  

На старте проект 

получил 

поддержку от 

управления 

молодёжной 

политики. Сегодня 

он продолжает 

участвовать в 

конкурсах УМП, 

но уже не получает 

финансирования.  

Портал 

периодически 

блокируется в 

сети в связи с 

финансовыми 

трудностями. 

Видеосюжеты 

собирают около 

600 просмотров. 

 

9. Сетевое издание  

«Фонарь ТВ» 

 

fonar.tv 

 

(с апреля 2015 г.) 

Молодёжная 

редакция (возраст 

сотрудников до 35 

лет). 

Современный 

дизайн с 

применением 

мультимедий- 

ных 

технологий и 

инфографики. 

Разделы сайта: общество, 

экономика, политика, 

происшествия, спорт, 

культура, ответ дня, 

подсветка (коммерческие 

проекты), колонки 

журналистов, 

фотогалерея, видео. 

Взрослая 

платежеспособн

ая аудитория. 

Доля молодёжи 

от 18 до 35 лет 

составляет 

свыше 40 %.  

Имеются 

страницы в соц. 

сетях. 

Периодически 

возникают 

финансовые 

трудности. Проект 

не может выжить 

без размещения 

статей под грифом 

«на правах 

рекламы». 

«Фонарь» 

стремится 

соответствовать 

статусу 

независимого 

СМИ.  

 


